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	→内容简介

	数字告示是将传统纸张广告形式经由网络化、网络广告电子化处理后的广告看板，由于网络化后表现形式更加广泛，因此出现了电子海报、电子菜单、电子式旗帜、电子名片、电子标签等等表现方式。数字告示具有互动性、动态性、多元性、地理性、影音性、分众性、存在性及即时性等特色。数字告示是现代科技汇流后的必然趋势，其兴起的主要原因主要有三个：第一是CD面板厂扩增产线、触控技术成熟、产品价格下滑及快速普及；第二是媒体内容形式的日新月异，通过3D动画等动态影音技术，广告内容变得更多元、更有趣；第三是网络普及及频宽增加，提升了数数字告示编排的即时性和方便性，让数字告示市场越来越有发展空间。

数字告示系统从出现经过短短几年已经得到迅猛发展,基本上已经形成以：A、基于 Windows平台的中高端类型；B、以Linux平台的中低端类型；C、以单芯片单机版广告机类型。在欧美发达国家A、B类型要占市场份额的85%以上，但是在中国单机版广告机由于成本低廉，在很多地方还有普遍应用，但是随着数字告示系统的发展，单机版的应用已经不能适应发展潮流，在未来几年就可能面临被淘汰的命运，取而代之的是联网的、功能更强大、管理更方便、接口更丰富的计算机平台类方案。

从2006年开始在国内市场起步的数字告示正备受关注。近几年，伴随国内商用显示屏应用突破，网络高速发展，中国数字告示市场商机比比皆是。数字告示在中国市场的发展犹如20世纪90年代末期IT业“井喷”式的发展状况一样，无论是来自国外的著名厂商，还是国内新兴企业，不同规模的数字告示企业不断壮大。数字告示的成长历程不仅向世界展示了中国经济的快速发展，也向人们传达了信息显示领域的技术创新。

随着产业链的不断成熟，2011年数字告示已经开始突破传统领域应用的局限，试水更多领域。像办公大楼、百货公司、商场、停车场、学校、工厂等普通大众的集聚地都开始频繁出现广告机、海报机、液晶拼接视频墙（大屏幕）等数字告示显示终端及其系统。其中零售行业一度成为诸多厂商眼中的淘金“蓝海”，而新生互动的数字告示产品更被誉为最具“吸睛”效果的宣传利器。国内数字告示产业广阔的市场前景吸引着越来越多的厂商进入数字告示领域，未来中国的数字告示户外显示屏安装量将占据全球第一的位置。

数字告示系统要想在今后健康有序、良性竞争与持续发展，必须能够推出更多新的功能方案，要有自己核心技术，有更多个性化的应用，能够集成更多第三方的应用软件。同时要避免恶意竞争、盲目跟风，坚决抵制盗版、破解、冒充等不法行为。要保证产品功能及品质，这就要求从事该行业的人员不断了解和掌握一些新的方案和技术，保证给用户提供的是最专业、最前端、稳定性和可扩展性好的解决方案。相信在未来两三年内，数字告示系统将在我们日常生活中随处可见，数字告示将存在无限可能的发展空间。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、国家财政部、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国际多媒体协会联盟中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国数字告示产业的基本概况、发展环境、重点数字告示企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了数字告示产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前数字告示业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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