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	→内容简介

	饭店是旅游业的物质基础,是发展旅游业的支柱,也是我国对外开放的重要窗口和条件,没有足够数量的饭店不仅旅游业不能尽快发展,就是对外开放、吸引外资也将受到限制。饭店的数量、规模和档次结构的合理配置是我国旅游业迅速发展的重要物质条件,也是我国吸引外资、发展经济不可缺少的手段。足够的合乎标准的旅游饭店是重要的投资环境,境外客人来了无处住或住的条件很差,当然人家不来投资;旅游客人来了住不上合乎标准的饭店,人家根本不会花钱来中国旅游。饭店的水平体现着一个国家的对外开放程度和经济发展的水平,也体现着人们的精神面貌,足够数量的饭店不仅促进旅游业发展,也可以为我国经济建设作为重大贡献。

住宿、餐饮等支出在旅游消费结构中的比例较高，而且比较稳定。目前，各星级饭店均有市场需求，但大众化需求占主导地位。从出游范围来看，港澳台旅游和出国旅游主要选择四星级以上的旅游饭店，国内旅游主要选择三星级以下的经济型饭店，周边一日游选择非星级旅游住宿设施的比例较高。城镇消费者选择旅游饭店以三星及以下的经济型酒店为主，比例占43%，选择四星及以上的比例也较高，占34%，选择非星级旅游住宿设施和社会旅馆的比例为23%。从客源地来看，城镇居民未来一年选择四星以上旅游饭店比例最高的前5个地区是上海、广东、天津、黑龙江、福建，最低的后5个地区是青海、北京、辽宁、河北、河南。而选择三星以下旅游饭店比例最高的是新疆、河南、山西、北京、甘肃，最低的是上海、黑龙江、海南、天津、广东。国内大众游客旅游住宿大多选择经济型酒店或中等价位酒店，两者比例和超过80%。入境旅游中，有一半的游客选择中等价位酒店住宿，再次为经济型酒店。有带薪休假计划的人，选择三星以下、四星以上旅游饭店的比较高，无带薪休假计划的人，选择非星级旅游住宿设施较多。带薪休假计划对旅游饭店的选择产生明显影响。总体来看，适合国民大众旅行住宿需求的，由于有着坚实的内在市场作为基础，投资和运营的前景广阔。与休闲度假、商务会议相适应的中端业态将成为新一轮投资热点，旅游集团和酒店管理公司更加注重采购、营销、人力资源等内部统一平台建设。而随着经济危机影响的减弱，消费者旅行和住宿方面的预算正在进一步增加，中国酒店面临价格向上动力，进而传导到经营预算，有利于高端酒店。

同时，随着行业竞争的不断加剧，我国餐饮业虽然还在持续发展，但增速放缓，目前，全国餐饮业的利润率平均仅为7.6%，餐饮业已经进入微利时代。 我国餐饮业从1991年开始连续20年保持高速增长，平均增速达到22.1%。但从2008年起，增速就进入下行轨道。2011年同比增长仅为16.9%。2012年上半年全国餐饮收入10837亿元，同比增长13.2%，低于2011年同期水平。随着餐饮行业微利时代的到来，我国饭店行业的出路在哪？该如何超越竞争对手脱颖而出笑到最后？饭店行业未来的投资机会点在哪？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饭店业协会、中国烹饪协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全国饭店行业发展概况，从国外饭店的行业概况、发展方向，到我国饭店行业的发展策略、饭店行业的竞争格局、饭店行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是饭店企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于饭店行业的企业等准确了解目前中国饭店行业市场发展动态，把握饭店行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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