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	→内容简介

	微博在中国发展潜力巨大，而且发展迅速。中国是世界上互联网用户最多的国家，截至2012年6月底，中国网民数量达到5.38亿，互联网普及率为39.9%。在普及率达到约四成的同时，中国网民增长速度延续了自2011年以来放缓的趋势，2012年上半年网民增量为2450万，普及率提升1.6个百分点。同时，在2012年上半年，通过手机接入互联网的网民数量达到3.88亿，相比之下台式电脑为3.80亿，手机成为了我国网民的第一大上网终端。手机上网快速发展的同时，台式电脑这一传统上网终端的使用率在逐步下滑，中国网民互联网接入的方式呈现出全新格局。当前，智能手机功能越来越强大，移动上网应用出现创新热潮，手机价格不断走低，对于庞大的流动人口和农村人口来说，使用手机接入互联网是更为廉价和便捷的方式。这些因素都降低了移动智能终端的使用门槛，从而促成了普通手机用户向手机上网用户的转化。如此庞大的用户群为手机微博的发展打下了坚实的基础。

如新浪微博这样一个作为新兴起的Web2.0表现形式，对于中国这个地域辽阔、人口众多而且文化底蕴深厚的国家而言，它正悄然成为一种新的沟通方式，截至2012年12月底，新浪微博注册用户数已超过５亿，同比增长74%。日活跃用户数达到4620万，微博用户数与活跃用户数保持稳定增长。。随着3G时代的到来，手机已经成为真正的多媒体。3G最大的优势之一是使手机成为一种多媒体的应用工具，除了传统的通信功能以外，还可以接收流媒体信息、参与网络社区、收发博客等，从而成为真正意义上的数字化移动媒体。从这个意义上说，手机不仅是一个工具，更是一种服务、一种生活方式。手机与微博的结合，更体现了这种理念，使用媒体更加人性化、随身化。

手机微博作为当前较为火热的新型社交方式，吸引了很多人的目光。与电脑相比，手机微博的使用门槛相对较低，不需要有太高的手机规格，只要手机支持相关功能，就可以登录使用，所需的只是发信息时的流量费用。2011年12月底，在3.56 亿的中国手机网民中，手机微博的使用比例从2010年末的15.5%上升至34%。新浪1亿多微博用户中，50%以上用户通过移动终端上微博。

移动互联网正成为目前互联网的主流，基于移动互联网的手机媒体又是移动互联网的主流；手机社交媒体已覆盖生活的方方面面，手机媒体社交化已成趋势。在移动化和社交化的双重趋势下，手机微博集移动性和社交性于一体，它改变了媒体和信息传播的方式，也在一定程度上改变了人们生活娱乐和搜索、获取信息的方式，创造了一个全民参与的时代。相信在不远的将来，手机微博将开创一个新的时代。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家工业和信息化部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、中国互联网协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及手机微博产业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国手机微博行业的发展状况及相关市场发展态势等进行了分析。报告重点研究了我国微博的市场发展现状、手机微博的发展现状、行业发展策略、以及重点手机微博企业的发展现状。报告还对我国手机微博的投资动向、发展趋势进行了审慎的研判，是手机微博经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前手机微博产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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