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	→内容简介

	随着我国人民生活水平不断提高，生活方式、生活习惯已经慢慢与世界接轨，酒吧已经成为城市最直接的文化标志之一。酒吧业的迅速发展兴起与红火和中国的经济、社会、文化之变化都有着密不可分的关系。酒吧行业正步入科学发展的新世纪，始终跟随着时代的步伐。怎样使之成为一个长盛不衰、充满朝气的行业？

随着改革开放在中国的进一步深化，咖啡酒吧产业在中国得到迅猛发展。目前，国内几乎所有涉外旅游指定的星级宾馆、饭店都设有咖啡的专营场所，很多大中城市都相继开启咖啡酒吧一条街，大多数高级写字楼、大型商场等都专为咖啡开辟场地，国内许多大中城市都设有咖啡酒吧休闲服务场所。据国家有关统计数据表明，中国的咖啡馆、酒吧数量每年以20％左右的速度在增长。

目前，咖啡酒吧业全年的消费额为231.5亿元，占全国餐饮服务业消费额5000亿元的4.63%，发展速度比同业高出3.63个百分点。按这个速度，在未来的五年内，中国的咖啡酒吧服务业市场份额将达到500亿元。咖啡酒吧产业市场将呈现出巨大的发展潜力。

酒吧在国内发展起来时间其实并不长，甚至现在2012年了，内地很多县级地区酒吧还是空白，似乎KTV才是夜场的唯一代表。但毕竟酒吧行业在大中城市蔓延，在发展，在演变，由十几年前的单一化变得越来越多样化，个性化，特色化，主题化。纵观全国目前比较成功的酒吧模式有四大类型:连锁苏荷88模式、湘派演艺慢摇模式、闽派半花场模式、京沪会所模式。不管哪种模式的成功都是在取长补短互相融合中成长成熟起来的。随着二三线市场的不断开发，我国酒吧行业的发展前景巨大。

如何打造一个酒吧的核心竞争力呢？这个问题每一个酒吧投资者和管理者都在思考和探索。一个酒吧在一个区域所表现出来的竞争力绝对不是单方面的表现！有的投资者以为有奢华的装修就可以傲视群雄了。但那绝对只是一个空架子，什么都得有适当的匹配！硬件够硬软件够全够悍才能综合表现出该有的竞争力。硬件够硬不是就得奢华的装修、顶级的配置、黄金的地段等等。一般该表现在良好的交通停车环境、特色个性的装修风格、舒适人性的物件设置、比较优质的视听效果、方便快捷的系统操作等。可以不是奢华的，可以不是绝佳的，但都要是特色明显的，定位适当的，利于管理的！硬件决定了酒吧一定竞争力，但软件就决定了一个酒吧的成败关键了！

露天酒吧作为酒吧行业的一个细分市场，与一般酒吧相比，具有视野开阔、价格便宜、空气质量好和气氛好等优势，受到了很多年轻人的欢迎。随着酒吧行业的发展，也为露天酒吧的发展注入了活力。特别是由于露天酒吧具有价格便宜额优势，更容易进军二三线城市，未来发展前景广阔。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国消费者协会、中国酒业协会、各省市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全球露天酒吧市场，从中国露天酒吧业发展情况、中国露天酒吧市场发展情况、中国露天酒吧区域市场现状、露天酒吧关联行业市场发展情况以及露天酒吧优势企业发展情况进行研究，同时对露天酒吧业未来发展趋势、发展策略、露天酒吧营销和投资等多方面深入剖析，全面展现露天酒吧行业状况，揭示露天酒吧业市场潜在需求与潜在机会。本报告是露天酒吧、经营露天酒吧的相关企业和单位以及计划投资于露天酒吧业的企业和投资者等准确了解目前中国露天酒吧市场发展动态，把握露天酒吧行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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一、企业概况
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第十一节 Cafe Sambal
一、企业概况
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二、竞争优势分析
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四、2013-2017年露天酒吧行业集中度预测

第四部分 投资战略研究

第十四章 露天酒吧行业投资现状分析

第一节 2012年露天酒吧行业投资情况分析
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