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	→内容简介

	从2010年中国最具规模的国内酒店管理公司(集团)30强之间的规模对比来看，集团间的规模差距有逐步拉大的趋势，进一步分化。锦江国际、港中旅维景、首旅建国客房数量均超过2万间，金陵客房数量逼近2万间，30强中其他多半酒店集团客房数量不足1万间。再看看国际酒店集团，客房数最多的集团拥有661000间客房，目前在全球拥有的客房总量也超过630000间。相较之下，明显说明了我国酒店集团化仍然处在发展的初期阶段。

一直以来，国内酒店集团与国际酒店集团相比差距很大，最主要的是差在集团品牌影响力上，但是本土酒店集团的品牌建设在近年来有了很大进步。数据显示，我国酒店集团品牌影响力从2009年到2010年出现小幅下滑，从2010年到2011年有所增长，高于2009年的相应数据，这反映了我国酒店集团的品牌化建设在3年内取得了明显的进步，且小部分品牌建设初现成效的集团对该指标的全国平均水平的拉升作用明显，其中锦江、首旅、港中旅、等酒店集团的品牌影响力高于平均水平。同时国内酒店品牌指数虽然比不上国际酒店和的，但是该数据正逐月上升，涨势平稳。

全球经济动荡、失业加剧以及未来不明朗，并没有阻挡人们出门旅行的热情，相反，有迹象表明人们普遍乐于在旅游方面投入更多的费用。80%的美国旅游者不打算削减旅行开支，80%以上的计划人均花费在3000美元以上。针对中国用户的年终调研显示，74%的大陆白领旅游者计划2013年在个人和家庭的休闲旅游上投入更多的费用，而且中国大陆旅行者预期人均花费几乎同日本旅行者持平，远远高于香港和台湾旅行者。种种迹象表明，2013年全球旅游业前景是比较乐观的。

伴随着旅游业的迅速发展，必将带动我国旅游酒店的同步发展。同时，未来几年旅游酒店行业的竞争压力也将不断增大，不仅包括国内的竞争，还包括国际的竞争。那么，我国旅游酒店行业未来的出路在哪？未来几年的发展趋势如何？行业的投资机会点在哪？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饭店业协会、中国旅游与酒店管理协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国旅游酒店行业发展概况，从国外旅游酒店的行业概况、发展方向，到我国旅游酒店行业的发展策略、旅游酒店行业的竞争格局、旅游酒店行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是旅游酒店企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于旅游酒店行业的企业等准确了解目前中国旅游酒店行业市场发展动态，把握旅游酒店行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第六节 洲际酒店集团

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第七节 胜腾

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第八节 雅高

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第九节 精选

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第十节 最佳西方

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第十一章 旅游酒店国内企业竞争分析

第一节 湖南华天大酒店股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第二节 上海锦江国际酒店发展股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第三节 广州市东方宾馆股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第四节 深圳新都酒店股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第五节 金陵饭店股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第六节 如家快捷酒店连锁集团

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第七节 广州白天鹅宾馆

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第八节 中国大饭店

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第九节 7天连锁酒店
一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第十节 百时快捷酒店
一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况
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第三部分 行业前景预测

第十二章 旅游酒店行业发展趋势分析

第一节 中国旅游酒店业管理发展趋势

一、旅游酒店管理向人性化发展

二、旅游酒店工作人员的职业化

三、旅游酒店发展的可持续化

四、旅游酒店市场竞争的品牌化

五、旅游酒店服务的定制化

六、旅游酒店营销的网络化

七、旅游酒店组织结构的扁平化

八、旅游酒店产业组织的集团化

九、旅游酒店设施设备的科技化

第二节 中国旅游酒店业营销的趋势预测

一、竞合营销趋势
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三、品牌营销趋势

四、网络营销趋势
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六、体验营销趋势
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九、弹性供给的普遍化和产出效益的科学管理

第三节 2013-2017年旅游酒店市场趋势分析

一、2012-2013年旅游酒店市场趋势总结

二、2013-2017年旅游酒店发展趋势分析

三、2013-2017年旅游酒店市场发展空间

四、2013-2017年旅游酒店产业政策趋向

五、2013-2017年旅游酒店价格走势分析

第四节 2013-2017年旅游酒店市场预测

一、2013-2017年旅游酒店市场结构预测

二、2013-2017年旅游酒店市场需求前景

三、2013-2017年旅游酒店市场价格预测

四、2013-2017年旅游酒店行业集中度预测

第四部分 投资战略研究

第十三章 旅游酒店行业投资现状分析

第一节 2012年旅游酒店行业投资情况分析

一、2012年总体投资及结构

二、2012年投资规模情况

三、2012年投资增速情况

四、2012年分行业投资分析

五、2012年分地区投资分析

六、2012年外商投资情况

第二节 2013年1月旅游酒店行业投资情况分析

一、2013年1月总体投资及结构

二、2013年1月投资规模情况

三、2013年1月投资增速情况

四、2013年1月分行业投资分析

五、2013年1月分地区投资分析

六、2013年1月外商投资情况

第十四章 旅游酒店行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2012-2013年我国宏观经济运行情况

二、2013-2017年我国宏观经济形势分析

三、2013-2017年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2013年旅游酒店行业政策环境

二、2013年国内宏观政策对其影响

三、2013年行业产业政策对其影响

第三节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2013年社会环境发展分析

三、2013-2017年社会环境对行业的影响分析

第十五章 旅游酒店行业投资机会与风险

第一节 旅游酒店行业投资效益分析

一、2012-2013年旅游酒店行业投资状况分析

二、2013-2017年旅游酒店行业投资效益分析

三、2013-2017年旅游酒店行业投资趋势预测

四、2013-2017年旅游酒店行业的投资方向

五、2013-2017年旅游酒店行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第二节 影响旅游酒店行业发展的主要因素

一、2013-2017年影响旅游酒店行业运行的有利因素分析

二、2013-2017年影响旅游酒店行业运行的稳定因素分析

三、2013-2017年影响旅游酒店行业运行的不利因素分析

四、2013-2017年我国旅游酒店行业发展面临的挑战分析

五、2013-2017年我国旅游酒店行业发展面临的机遇分析

第三节 旅游酒店行业投资风险及控制策略分析

一、2013-2017年旅游酒店行业市场风险及控制策略

二、2013-2017年旅游酒店行业政策风险及控制策略

三、2013-2017年旅游酒店行业经营风险及控制策略

四、2013-2017年旅游酒店同业竞争风险及控制策略

五、2013-2017年旅游酒店行业其他风险及控制策略

第十六章 旅游酒店行业投资战略研究

第一节 旅游酒店行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第二节 中研对旅游酒店品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、旅游酒店实施品牌战略的意义

三、旅游酒店企业品牌的现状分析

四、旅游酒店企业的品牌战略

五、旅游酒店品牌战略管理的策略

第三节 旅游酒店行业投资战略研究

一、2012年旅游酒店行业投资战略

二、2013年旅游酒店行业投资战略

三、2013-2017年旅游酒店行业投资战略

四、2013-2017年细分行业投资战略

第十七章 旅游酒店业发展的主要策略

第一节 欧债危机对旅游酒店业影响及对策

一、影响表现

二、2013年预期

三、应对策略

第二节 中国旅游酒店企业跨国经营的战略分析

一、战略资源与核心能力是构建跨国竞争优势的基础

二、中国旅游酒店企业跨国经营的核心能力

三、对旅游酒店企业跨国经营核心能力的战略分析

第三节 我国旅游酒店业质量持续改进的对策分析

一、波多里奇国家质量奖的基本内涵

二、波多里奇卓越绩效准则的评价内容

三、波多里奇卓越绩效准则的修订

四、新准则对我国旅游酒店业质量管理的启示

第四节 旅游酒店经营品牌战略分析

一、形象设计

二、服务构建

三、品牌推广

四、维护发展

第五节 我国旅游酒店吸引入境商务旅游者的策略

一、研究方法

二、结果分析

三、旅游酒店吸引入境商务旅游者的策略
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