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	→内容简介

	国内美容化妆品行业几乎与改革开放同步诞生和发展，伴随着思想解放和经济市场化的社会进程一路过来，社会大环境对第三产业给予了无限广阔发展的机会，美容化妆品行业也是其中催生出来的经济新生地带。全国美容产业发展平均时间为20余年，从单一的店面服务，已发展成为以美容、美发、医疗美容、美体、美甲、纹制、形象设计、色彩店面服务，以及专业职业教育、相关专业仪器、用品、用具、研发、生产、销售为主体的综合性产业，并在每个领域中诞生了龙头品牌和龙头企业。如今美容不再是女人的专利，很多男士也开始加入到美容消费群中来，呈直线上升趋势。以往基本没有男士来做美容，但近几年，不少女士做美容时顺带也把老公带来做美容，多以休闲、养生为主。随着市民生活水平的提高，以及消费观念的逐步改变，男人们越来越注意自己的仪容形象，相信男士美容养生会所将会越开越多。
美容消费已经成为女性日常生活必不可少的消费项目，随着美容领域的不断壮大，美容消费观念的普及，美业前景普遍受到投资商看好。门槛低、利润高吸引了众多入行者，整体的市场竞争环境也变得非常激烈，今年开店明年关店的事情也时常在上演，只有少数把握住市场脉博的品牌企业得到了长远的发展与壮大。目前，全国约有近550万家各类美容美发机构，3500余家化妆品生产企业，6000多家美容美发培训机构，全国美容从业人员总数约4000万人，成为第三产业中就业人数最多的行业。在数十年的快速发展中的美容市场，目前正由无序竞争走向了规范，整个美容行业已经逐渐从个人作坊式的经营转向企业化经营管理。与此同时，中国美容业也随着经济全球化迎来了更多的发展机遇。“十二五”我国将进一步促进美容美发业规范发展，力争“十二五”期间美容行业营业收入年均增长15%以上，到2015年超过7700亿元。美容行业在经历了高科技、抗衰、注射等美容潮后又将迎来什么样的新时代？美容行业无疑已经过了浑水摸鱼的高利润年代，该如何把握趋势和定位赢得未来呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济景气监测中心、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》、中国行业研究网等国内外行业相关的信息以及彩妆行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球美容市场现状、我国美容市场状况、”十二五”对行业的影响、美容的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、美容领域领先企业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费心理。对中国美容行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还对国家美容相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是美容生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前美容行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、直销将成为美容保健品市场主要手段

第十三章 2012年中国连锁经营与美容业的发展分析

第一节 2012年中国美容连锁经营分析

一、中国美容连锁加盟市场分析回顾展望

二、美容企业连锁经营成必然趋势

三、中国美容业加盟连锁发展之现状

四、美容连锁企业的品牌文化与品牌管理

第二节 2012年中国大力发展我国美容业的连锁经营

一、美容业连锁经营九大营销策略

二、美容业连锁经营的未来方向

三、化妆品行业连锁经营的十大设想

四、连锁经营的发展趋势

五、美容院特许加盟连锁经营赢利模式

第十四章 2012年中国美容院经营策略分析

第一节 2012年中国美容院经营现状分析

一、2012年美容院最新热门项目调查

二、2012年十大领航美容院分析

三、2012年美容院人气促销排行榜

四、2012年美容院新型经营理念分析

五、2012年美容院成功经营方式分析

六、美容院发展主趋势分析

第二节 2012年中国美容院成功经营策略分析

一、营业额的构成

二、顾客管理的要点

三、根据季节性的变化订立销售计划与促销办法

四、促销活动的策划与组织

第三节 2012年中国美容院经营管理策略分析

一、促销为美容院添利

二、美容院经营的黄金法则

三、美容院如何选择自己的产品品牌

四、美容院的核心竞争力

五、建立星级美容院的新经营构想

第四节 2013-2017年中国美容院发展趋势分析

一、市场发展为美容院带来的经营新模式

二、美容院未来发展趋势

三、未来美容院经营管理模式分析

四、未来美容院的主流模式分析

五、美容院电脑信息化管理势在必行

六、美容院投资高科技仪器成为经营趋势

第十五章 2012年中国美容院服务营销策略分析

第一节 2012年美容院服务营销系统构建

一、美容院服务营销系统的构建要素分析

二、美容院服务营销系统的构成

三、美容院服务营销系统核心评估——服务产品质量评估

第二节 2012年我国美容院营销现状分析

一、营销意识淡薄，营销观念落后

二、市场调研欠深入、不科学

三、市场定位存在许多误区

四、营销策略存在许多不足

五、促销人员——美容师素质低下

第三节 2012年我国美容院市场营销环境分析

一、美容院服务营销的优势与机会分析

二、美容院服务营销的劣势与威胁分析

第四节 2012年美容院服务营销策略分析

一、美容院服务有形化营销策略

二、美容院服务技巧化营销策略

三、美容院服务关系化营销策略

四、美容院服务规范化营销策略

第四部分 预测分析

第十六章 2013-2017年中国美容业发展趋势预测分析

第一节 2013-2017年美容美发业市场发展前景

一、美容美发市场细分加剧

二、进一步规范美容美发市场

三、美容美发行业对高级人才需求

四、美容美发教育前景看好

第二节 2013-2017年中国最热门的美容项目预测分析

一、香熏世界将大放异彩

二、美塑疗法

三、形象、色彩设计成热潮

四、产后修复术是热点

五、美容保健用品的风靡

六、净颜祛斑大升级

七、中医美容势不可挡

八、面部修饰持续走俏

九、概念美容

十、男士关注小美容项目

第三节 2013-2017年美容业细分产品发展趋势

一、护肤美白发展趋势

二、美容彩妆市场展望

三、香水业展望

四、彩妆销售额预测

第四节 2013-2017年中国美容业发展趋势

一、中国美容市场增长预测

二、我国美容业收入预测

三、未来几年中国美容消费热点流行趋势

第五部分 投资策略

第十七章 2013-2017年中国美容业投资战略研究

第一节 美容院在”十二五”形势下投资分析

一、”十二五”形势下美容院的发展态势

二、”十二五”形势下美容院的投资方向

第二节 2013-2017年男士美容市场商机分析

一、男士美容市场投资与风险分析

二、男性化妆品市场的开发

三、男性美容投资趋势

第三节 2013-2017年美容业投资热点析

一、生产厂家的优势

二、品牌优势

三、销售支持优势
第四节 中研普华研究结论与建议
一、中研普华研究结论
二、中研普华建议
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