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	→内容简介

	社交媒体在今日中国的互联网世界无疑是最热门的话题。登录社交媒体，诸如微博和SNS(社交网站)早已经成为很多网民每天生活中不可或缺的一部分。截至2011年6月，中国互联网人口已经突破4.85亿，但增长的速度正在逐步放慢。而另一方面，微博正在以惊人速度增长，在半年内达到超过200%的用户增长。在针对主流社交媒体的用户调查中3种主流社交媒体中，微博的发展最快，覆盖率已达97%；排名第二的SNS 达到70%，而LBS的覆盖率仍然相对较低，只有10%。截至2011年底，中国社交媒体用户数量已达3亿，中国拥有全球最多也最活跃的社交媒体用户群。

中国互联网用户的扩张速度堪称全球之最。截至2011年12月，中国共有5.13亿名互联网用户，德国只有6700万人，印度1.21亿人，美国2.45亿人。超过半数的中国互联网用户每周上网12个小时以上。一二三线城市居民的社交媒体注册率高达95%.高达91%的受访者表示，最近6个月曾登录社交媒体，此比例远高于日本的30%、美国的67%、韩国的70%。

伴随着社交媒体用户数量激增，新的消费潮流也孕育而生，企业品牌和产品越来越多地以社交媒体作为决策的重要信息来源。其中，社交媒体对中国消费者购买决定的影响甚至比其他国家和地区更大。中国消费者表示，社交媒体上提到的产品，他们考虑购买的可能性较大；朋友或熟人在社交媒体推荐的产品及服务，他们实际购买的可能性也较大。

这一发现对于蒸蒸日上的中国电子商务市场来说无疑是令人兴奋的好消息，中国电子商务规模预计将在3年内增长3倍，届时比预估的美国市场还大20%，到2015年中国将成为全球最大的电子商务市场。而企业如何利用中国庞大的社交媒体用户群则至关重要。

主导中国社交媒体版图的是中国本土网站。中国消费者平均每天花46分钟在这类网站上，而美国消费者为37分钟，日本消费者仅为7分钟。此外，不同的社交媒体也吸引不同类型用户。举例来说，喜欢新浪微博的消费者多为收入较高的群体，其月收入在8000元人民币以上（约1300美元），且多数人居住在一线城市。我国拥有全世界最大的人口数，伴随着社交媒体市场的不断发展，中国社交媒体前景巨大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家工业和信息化部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、中国互联网协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及社交媒体产业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国社交媒体行业的发展状况及相关市场发展态势等进行了分析。报告重点研究了我国社交媒体的市场发展现状、移动社交媒体的发展现状、行业发展策略、以及重点社交媒体企业的发展现状。报告还对国家社交媒体的投资动向、发展趋势进行了审慎的研判，是社交媒体经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前社交媒体产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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