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	→内容简介

	世界旅游组织的研究成果表明，人均GDP达到3000美元左右是一个国家或地区休闲产业爆发式增长的临界点。目前，北京、上海、杭州、南京等一些区域性中心城市的人均地区生产总值均已经超过5000美元。部分发达地区将率先引领休闲度假产业的兴起，未来休闲产业的市场消费潜力巨大。

2010年，我国国内旅游人数已经超过21亿人次，公民出境旅游5700万人次，接待入境旅游l.3亿人次，实现旅游外汇收入近500亿美元，旅游业总收入达到l.5万亿元。目前我国国内旅游市场规模居全球第一位，拥有星级宾馆l.4万多家（其中五星级酒店600多家），各类景区景点2万多家，旅游直接从业人员1350万人。

在国内旅游市场规模迅速上升的同时，国内旅游的需求也在悄然转变。虽然目前普通大众在面对国内丰富的旅游资源时还多以观光为首选，但已经有越来越多的老百姓开始选择休闲度假、科技旅游等产品。休闲创新是从传统的旅游消费方式向现代的旅游消费方式转变的“推手”。虽然休闲消费的内容还是传统的吃住行游购娱，但是可以通过信息技术的广泛运用实现消费方式的现代化，让“玩”的创新层出不穷。

未来几年，我国的休闲理念、休闲生活、休闲业态都取得了快速发展，尤其是休闲旅游业，在发展过程中不断产生新领域和新业态，如休闲度假、数字旅游、会展奖励旅游、游轮游艇、实景演艺等。旅游业的新产品也不断产生，如生态旅游、乡村旅游、工业旅游、红色旅游、军事旅游、温泉旅游、冰雪旅游、健康旅游、科技旅游、互联网旅游交易等。根据一些学者的研究成果，旅游业总收入与休闲经济总规模的比例基本在一比三或者一比四之间，照此推算，我国目前休闲经济的总规模可能接近6万亿元，休闲经济增加值占国民经济的比重超过15%，休闲消费对社会消费的贡献率超过30%。

到2020年中国将成为全球旅游第一大国。中国人通过消费享受休闲的时代正在到来，也正在成为一种趋势。尽管中国目前还属于发展中国家，在旅游消费构成上，休闲度假占整个旅游的比重仅为20%左右，远低于旅游发达国家50%左右的比重，尚未进入真正的“休闲时代”，但休闲经济已具备了相当规模，且呈现出蓬勃发展的势头。尤其是在建设资源节约型、环境友好型和谐社会背景下，休闲度假旅游发展会呈现更快的趋势。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国房地产业协会、国际景区及主题公园协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全国休闲度假行业发展概况，从国外休闲度假的行业概况、发展方向，到我国休闲度假行业的发展策略、休闲度假行业的竞争格局、休闲度假行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是休闲度假企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于休闲度假行业的企业等准确了解目前中国休闲度假行业市场发展动态，把握休闲度假行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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