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	→内容简介

	电视不仅仅要数字化，更重要的是数字化以后运营模式的选择和商业模式的定位。“内容为王，互动是后” 已经成为广电人和广大专业应用开发厂商的共识。也就是说，广电未来的核心在丰富多样的“内容”，互动平台则是实现“内容”增值的载体和推手。

数字电视为广电行业带来了播出内容、节目形态、服务方式、接收方式、盈利模式的巨大变化，也为未来的发展开拓了丰富的想象空间。数字电视不仅仅是一场从模拟到数字的技术革命，而是从根本上改变了传统意义上的电视节目收看方式和盈利模式。对于大多数的数字电视用户而言，增值业务只是一个概念。但是随着模拟电视向数字电视全面平移工作的进行， 增值业务的开拓势在必行，变得比以往更为明确，增值服务是大势所趋，它是数字电视发展的必须，也是必然。不发展增值业务，数字电视的很多优势根本无法体现。

国内增值业务的发展趋势将集中在提供以视频为主的互动娱乐上，同时满足用户需求的电视商务平台应用将更加普及。增值业务目前正面临很好的发展机遇，数字电视节目必须以用户为导向，增值业务的商业模式也需要以用户为核心去构建。

数字电视增值业务有着最有潜力、最广阔的市场，但是发展数字电视增值业务也不是一帆风顺的，处在发展中的增值业务面临着两大现实的挑战：一是传统的电视内容已经很难满足互联网时代人们的需求，目前的数字电视平台中，除去传统视频节目以外的内容资源稀缺的事实，令广电运营商一直在寻求增值业务的突破点。二是一些传统节目提供商已看到数字电视行业广阔的发展空间，他们尝试着在这方面拓展。但薄弱的力量以及对这个行业的了解不够，使这些在其他领域做得很优秀的内容提供商，在数字电视行业却很难发展。他们不知道如何进入这个新的领域，不知道这个领域的运作模式，同时，在技术上也受到限制。

数字电视是一个信息技术的综合应用平台，它利用了数字电视、互动电视、互联网、通信网等最新的信息技术，充分实现了融合的技术应用。它更是一个最普及和最便利的互联网内容的展示平台，数字电视可以通过全媒体的支持，成为最便利的用户上网平台。我们有理由相信：当遥控器代替了鼠标，当电视机改换头面，当各种信息系统已经融合，电视不再是传统的电视，互动性、个性化成为数字电视的最大魅力。数字电视不再把数字化简单地理解为“平移”，而是更多地考虑如何在转换之后开展后续运营，为广大运营商寻求更多业务增长点，实现共赢。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家广播电影电视总局、中国广播电视协会、央视索福瑞、中国行业研究网、全国各大电视台、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国有线数字电视增值业务产业的基本概况、发展政策环境进行了描述，并且深度分析了有线数字电视增值业务产业的发展现状、发展因素、产业链状况及各种类型的电视节目。报告还对行业竞争市场及行业重点企业作了详细的研究和阐述。最后，报告重点分析有线数字电视增值业务的发展策略、发展趋势，还就有线数字电视增值业务行业的投资机会进行了详细的分析，是有线数字电视增值业务企业、相关企事业单位、投资机构等准确了解目前有线数字电视增值业务行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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第十一节 青岛有线网络（集团）中心
一、基本概况

二、竞争优势分析

三、2011-2012年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第十二节 淄博广电天网视讯有限公司
一、基本概况

二、竞争优势分析

三、2011-2012年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第十一章 2011-2012年中国有线数字电视增值业务区域发展透析

第一节 东北地区

一、辽宁

二、吉林

三、黑龙江

第二节 华北沿海地区

一、北京

二、天津

三、河北

四、山东

第三节 黄河中游地区

一、河南

二、山西

三、陕西

四、内蒙古

第四节 华东沿海地区

一、上海

二、江苏

三、浙江

第五节 华南沿海地区

一、福建

二、广东

三、广西

四、海南

第六节 长江中游地区

一、湖北

二、湖南

三、江西

四、安徽

第七节 西南地区

一、重庆

二、四川

三、贵州

四、云南

第八节 西北地区

一、甘肃

二、青海

三、宁夏

第三部分 行业前景预测

第十二章 中国有线数字电视增值业务产业趋势分析

第一节 2013年有线数字电视增值业务产业发展趋势

一、中国电视传媒发展的方向分析

二、2011-2013年有线数字电视增值业务发展趋势

三、2013年电视广告形势的预测

四、“十二五”广电行业规划及影响

第二节 有线数字电视增值业务产业走向分析

一、电视传媒产业动力机制

二、电视节目创新趋势

三、电视节目策划趋势

四、电视新闻发展趋势

第三节 有线数字电视增值业务产业运行趋势

一、传播趋势

二、运营的创新

三、整合营销方式

四、产业链模式

五、开展SP业务策略

六、节目体系的创新

第四节 中国有线数字电视增值业务的转型与创新

一、影响有线数字电视增值业务转型的因素

二、有线数字电视增值业务转型的内涵
第十三章 有线数字电视增值业务行业发展趋势预测

第一节 2013-2017年有线数字电视增值业务市场趋势分析

一、2011-2012年有线数字电视增值业务市场趋势总结

二、2013-2017年有线数字电视增值业务发展趋势分析

三、2013-2017年有线数字电视增值业务市场发展空间

四、2013-2017年有线数字电视增值业务产业政策趋向

五、2013-2017年有线数字电视增值业务价格走势分析

第二节 2013-2017年有线数字电视增值业务市场预测

一、2013-2017年有线数字电视增值业务市场结构预测

二、2013-2017年有线数字电视增值业务市场需求前景

三、2013-2017年有线数字电视增值业务市场价格预测

四、2013-2017年有线数字电视增值业务行业集中度预测

第四部分 投资战略研究

第十四章 有线数字电视增值业务行业投资现状分析

第一节 2012年有线数字电视增值业务行业投资情况分析

一、2012年总体投资及结构

二、2012年投资规模情况

三、2012年投资增速情况

四、2012年分行业投资分析

五、2012年分地区投资分析

六、2012年外商投资情况

第二节 2012年下半年有线数字电视增值业务行业投资情况分析

一、2012年下半年总体投资及结构

二、2012年下半年投资规模情况

三、2012年下半年投资增速情况

四、2012年下半年分行业投资分析

五、2012年下半年分地区投资分析

六、2012年下半年外商投资情况
第十五章 有线数字电视增值业务行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2011-2012年我国宏观经济运行情况

二、2013-2017年我国宏观经济形势分析

三、2013-2017年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2013年有线数字电视增值业务行业政策环境

二、2013年国内宏观政策对其影响

三、2013年行业产业政策对其影响

第三节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2013年社会环境发展分析

三、2013-2017年社会环境对行业的影响分析

第十六章 有线数字电视增值业务行业投资机会与风险

第一节 有线数字电视增值业务行业投资效益分析

一、2011-2012年有线数字电视增值业务行业投资状况分析

二、2013-2017年有线数字电视增值业务行业投资效益分析

三、2013-2017年有线数字电视增值业务行业投资趋势预测

四、2013-2017年有线数字电视增值业务行业的投资方向

五、2013-2017年有线数字电视增值业务行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第二节 影响有线数字电视增值业务行业发展的主要因素

一、2013-2017年影响有线数字电视增值业务行业运行的有利因素分析

二、2013-2017年影响有线数字电视增值业务行业运行的稳定因素分析

三、2013-2017年影响有线数字电视增值业务行业运行的不利因素分析

四、2013-2017年我国有线数字电视增值业务行业发展面临的挑战分析

五、2013-2017年我国有线数字电视增值业务行业发展面临的机遇分析

第三节 有线数字电视增值业务行业投资风险及控制策略分析

一、2013-2017年有线数字电视增值业务行业市场风险及控制策略

二、2013-2017年有线数字电视增值业务行业政策风险及控制策略

三、2013-2017年有线数字电视增值业务行业经营风险及控制策略

四、2013-2017年有线数字电视增值业务同业竞争风险及控制策略

五、2013-2017年有线数字电视增值业务行业其他风险及控制策略

第十七章 有线数字电视增值业务行业投资战略研究

第一节 有线数字电视增值业务行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第二节 对有线数字电视增值业务品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、有线数字电视增值业务实施品牌战略的意义

三、有线数字电视增值业务企业品牌的现状分析

四、有线数字电视增值业务企业的品牌战略

五、有线数字电视增值业务品牌战略管理的策略

第三节 有线数字电视增值业务行业投资战略研究

一、2012年有线数字电视增值业务行业投资战略

二、2013年有线数字电视增值业务行业投资战略

三、2013-2017年有线数字电视增值业务行业投资战略

四、2013-2017年细分行业投资战略

第十八章 有线数字电视增值业务行业发展策略分析

第一节 有线数字电视增值业务活动营销策略

一、活动营销概述

二、活动营销现状

三、活动营销问题

四、活动营销策略

第二节 有线数字电视增值业务广告经营的品牌化战略

一、理念定位

二、机制创新

三、形象整合

第三节 电视新闻在新媒体环境下的发展策略

一、数字化浪潮下的新媒体时代

二、新媒体环境下电视新闻的外延

三、新媒体下的电视新闻制胜路径

第四节 传统电视的新媒体发展策略

一、新媒体对传统电视的影响

二、传统电视的新媒体发展策略 

三、有线数字电视增值业务经营战略转型分析
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中研普华咨询业务：IPO上市咨询　 细分市场研究 　市场调研　 企业培训　 管理咨询　 营销策划　 客户服务
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