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	→内容简介

	自助餐，有时亦称冷餐会，它是目前国际上所通行的一种非正式的西式宴会，在大型的商务活动中尤为多见。它的具体作法是，不预备正餐，而由就餐者自作主张地在用餐时自行选择食物、饮料，然后或立或坐，自由地与他人在一起或是独自一人地用餐。自助餐之所以称为自助餐，主要是因其可以在用餐时调动用餐者的主观能动性，而由其自己动手，自己帮助自己，自己在既定的范围之内安排选用菜肴。至于它又被叫作冷餐会，则主要是因其提供的食物以冷食为主。当然，适量地提供一些热菜，或者提供一些半成品由用餐者自己进行加工，也是允许的。

2011年是“十二五”的开局之年，中国餐饮业延续了20多年来保持两位数增长的态势，产业规模首次突破2万亿元，实现餐饮收入20,635亿元，占社会消费品零售总额的比重为11.2%.对社会消费品零售总额增长的贡献率为11.10%,拉动社会消费品零售总额增长1.9个百分点。这距离2006年突破1万亿元营业额仅用了5年时间，年均增长2000亿元以上。

如今，餐饮业成为我国第三产业中的重要产业，是国内发展速度最快的产业，从业人员约2200万人，餐饮网点总数达到400多万。据中国烹饪协会提供的数据，10年间，餐饮产业集中度逐步加强，优势企业在发挥产业化、连锁化优势的同时，不断扩大规模和市场占有率，细分市场奠定竞争优势，从而提高了整个行业的集中度水平。全国10亿元以上的品牌餐饮企业从2001年的3家增加到2010年的36家；限额以上餐饮企业营业额从2003年的896.2亿元增加到2009年的2686.4亿元，营业额增加了2倍，法人企业数量达到20,694家。

2011年11月，《商务部关于“十二五”期间促进餐饮业科学发展的指导意见》出台。这是政府主管部门对餐饮产业首次系统地做出明确描述。意见提出，力争在“十二五”期间，餐饮业保持年均16%的增长速度，到2015年零售额突破3.7万亿元。培育一批特色突出、文化氛围良好、社会影响力大、年营业额10亿元以上的品牌餐饮企业集团。

随着我国餐饮行业的迅速发展，特别是受国际化的影响，我国自助餐行业发展前景广阔。现状许多年轻人都热衷于去自助餐厅消费，特别是节假日和朋友们一起去自助餐厅聚会，发展潜力巨大。值得一提的是，随着行业竞争对手的不断涌入，行业目前竞争激烈。未来五年，我国自助餐行业有何发展机遇呢？我国自助餐行业的投资机会点在哪？自助餐厅该如何超越竞争对手脱颖而出？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快餐委员会、各省市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全球自助餐市场，从中国自助餐业发展情况、中国自助餐市场发展情况、中国自助餐区域市场现状、自助餐关联行业市场发展情况以及自助餐优势企业发展情况进行研究，同时对自助餐业未来发展趋势、发展策略、自助餐营销和投资等多方面深入剖析，全面展现自助餐行业状况，揭示自助餐业市场潜在需求与潜在机会。本报告是自助餐企业、经营自助餐的相关企业和单位以及计划投资于自助餐业的企业和投资者等准确了解目前中国自助餐市场发展动态，把握自助餐行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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四、2013-2017年发展战略
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二、竞争优势分析
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二、竞争优势分析
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二、竞争优势分析

三、2012-2013年经营状况

四、2013-2017年发展战略

第八节 品坊
一、企业概况
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一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划
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六、竞争战略规划
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