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第七节 深圳万和制药有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 广东大冢制药有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 上海锦江麒麟饮料食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十四章 2012年中国功能饮料的相关行业发展态势分析

第一节 碳酸饮料

一、2012年碳酸饮料市场发展简况

二、2012年碳酸饮料市场消费群体分析

三、中国小企业碳酸饮料质量存在问题

四、碳酸饮料市场消费分析及推广建议

五、碳酸饮料市场的发展前景

第二节 果汁饮料

一、俄果汁市场规模不断扩大

二、国内果汁饮料市场特点

三、果汁市场消费现状分析

四、果汁饮料市场的竞争点透视

五、果汁行业的发展出路

第三节 茶饮料

一、2012年中国茶饮料行业发展总体状况

二、2012年茶饮料市场竞争状况分析

三、茶饮料行业的市场机会浅析

四、茶饮料新品营销策略

五、茶饮料行业发展的主要趋势

第四节 乳饮料

一、2012年中国乳饮料市场发展概况

二、2012年中国乳饮料市场亟需治理

三、乳饮料市场的开发策略

四、中小乳饮料企业的现状及发展策略

五、中国乳饮料市场发展趋势探析

第五节 瓶装水

一、瓶装水的相关介绍

二、中国的纯净水市场分析

三、2012年瓶装水市场亮点探析

四、天然矿泉水成饮用水市场主导产品

五、瓶装饮用水产业的发展趋势分析

第十五章 2013-2018年中国功能饮料行业发展前景及趋势分析

第一节 2013-2018年中国饮料行业前景展望

一、中国饮料业发展走向

二、饮料行业经营的新理念及变化趋势

三、饮料行业主要产品发展趋势

四、饮料包装趋向小包装方向发展

第二节 2013-2018年中国功能饮料行业前景预测

一、大健康产业为功能饮料发展提供契机

二、未来中国功能饮料市场前景良好

第三节 2013-2018年中国功能饮料行业市场盈利状况预测分析

第十六章 2013-2018年中国功能饮料行业投资前景预测

第一节 2013-2018年中国功能饮料行业投资概况

一、功能饮料投资环境利好

二、饮料业投资价值链研究

第二节 2013-2018年中国功能饮料行业投资机会分析

一、投资潜力分析

二、全民健身热为功能饮料发展提供契机

三、与产业链相关的投资机会分析

第三节 2013-2018年中国功能饮料行业投资风险预警

一、宏观调控政策风险

二、市场竞争风险

三、市场运营机制风险

第四节 权威专家投资建议
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