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	→内容简介

	山东菜简称鲁菜，有北方代表菜之称，是中国著名的四大菜系之一，也是黄河流域烹饪文化的代表。它对北京、天津、华北、东北地区烹调技术的发展影响很大。原料多选畜禽、海产、蔬菜，善用爆、熘、扒、烤、锅、拔丝、蜜汁等烹调方法，偏重于酱、葱、蒜调味，善用清汤、奶汤增鲜，口味咸鲜。鲁菜是我国覆盖面积最广的地方菜，同时对其他菜系（如现代川菜的爆技法、淮扬菜的扒技法）技术工艺的发展亦有较大影响。

这几年，由于一些原因，鲁菜发展缓慢，但由于它具有强大的根基和坚强的生命力，仍不失一大菜系风采。近年来，我们着力在“继承、发扬、开拓、创新”鲁菜上下功夫，又看到了令人欣喜的现象，鲁菜不但风采依然，而且呈现出一派欣欣向荣的面貌。在当今激烈竞争的中国餐饮市场上，重振鲁菜昔日的辉煌，促进鲁菜在当代餐饮市场上的全面发展，是摆在我们面前的重要任务。

由于鲁菜的覆盖面较广，出现了消费者对鲁菜特征在认知上的差异，出现了各地有各自对鲁菜的解释，使鲁菜首先在文化层面上没有形成一个完整的品牌形象。所以，我们首先从鲁菜发源地正本清源，提炼出鲁菜本来的风貌，真正竖起鲁菜文化品牌的大旗，以正广大餐饮消费者的胃口与视听。

包括鲁菜在内的中国菜，以其无穷的美味魅力赢得了世人的青睐。但由于长期以来在人们的心目中，餐饮经营只不过是某些人开店谋生的一种手段，而忽略了餐饮业在现代经济领域的重要地位，至今人们依然习惯于个人开店、小本投入，而没有把它从宏观上视为一个很大的产业来对待。我认为，鲁菜要在新世纪中实现突飞猛进的发展，首先就要大力推进鲁菜产业化的发展。

鲁菜产业化的实施过程是一个系统工程。从产业化的角度来定位鲁菜，应该走规模扩张、结构升级、要素优化的阶段，通过鲁菜的发展使之带动其它相关行业的发展。诸如制定鲁菜标准、人才的培养与技术人才的输出计划、原料的生产与供应策略、产品研制与开发计划等等。如果“鲁菜产业化”的进程得以顺利进行，就会在省内外形成以鲁菜为龙头，继而带动农业、水产业、副食品加工业、酒茶业、运输业等相关产业的发展，从而形成了一条较为完善的产业链，所产生的社会、经济效益是可想而知的。对此，鲁菜在其发展进程中不可视而不见。近几年，鲁菜传播到了天南地北，目前，净雅、倪氏、蓝海等大型餐饮企业在北京、济南取得了可喜的成绩，另有几家餐饮企业已准备进军上海、广东等地投资以鲁菜为主打的菜馆，已初步形成了产业规模化的趋势。

随着我国餐饮行业的快速发展，必将带动我国鲁菜的同步发展。鲁菜行业应该抓住机遇，突破发展瓶颈，在广阔的餐饮市场分一杯羹。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饭店业协会、中国烹饪协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国鲁菜馆行业发展概况，从国外鲁菜馆的行业概况、发展方向，到我国鲁菜馆行业的发展策略、鲁菜馆行业的竞争格局、鲁菜馆行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是鲁菜馆企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于鲁菜馆行业的企业等准确了解目前中国鲁菜馆行业市场发展动态，把握鲁菜馆行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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