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	→内容简介

	粤菜源远流长，以广东菜、潮州菜、东江菜为代表，其风味、品种、烹调和型格都自成体系，且由于紧邻港澳，面向东南亚，优越的地理位置和自古以来的开放性，对外来或新的美食较具开放心态，使粤菜美食名杨四海，融汇了中外饮食精华。广东人什么都敢吃，“食不厌精”成为饮食时尚，多家酒楼、餐饮都经营“三茶两饭一夜宵”而且集饮食娱乐为一体，饮食市场各风味兼容并蓄，各种烹饪技艺的大交流，相互取长补短，各出新招，多方面满足了客人的需要。“食在广州”已成为一个形象的宣传口号。“新派粤菜”就其风格来说，是糅和南北风味，中西风格，制作精良的精品。实际上是把北为南用，西菜中做的传统赋以了更新、更新和更广泛的内容，从积极意义来看，粤菜已进入一个更大范围、更丰富多样的发展时期，无论形式和内涵，长足的进步都为以往任务时间所不及。以此同时，也应清醒地认识到，由于各地菜系的大量进入以及市场竞争的激烈，粤菜与外地菜的区别将日渐模糊，传统的地方特色也面临日渐消失的危机。

但值得庆幸和骄傲的是，江浙一带的中国粤菜多了几分智谋，在与地本邦菜的火拼中软硬兼施，以当地食材为主，辅之粤菜的调在上海，中国粤菜借助海派文化的优势，至今表现无界限的致美、简约的选料搭配，层次上的时尚精美和典雅，再加上环境舒适宜人，灯光柔和优美，令中国粤菜近三十年来抹去了传统的尘埃，登上了海纳百川的时尚、现代的历史舞台，并披上了多重世界元素的华贵外妆。上海的中国粤菜，向世人展示的是一个东方大国的饮食文化与国际美食风尚的对接和融会贯通的胸襟。可以骄傲的说，上海的中国粤菜惊艳海内外，传递的是中国粤菜不仅要完美中国，还要完美世界。汁、调味等烹饪技法，乔装打扮不露锋芒的抢占了中国粤菜在江浙的一席之地，这种暗渡陈仓的巧妙之功值得借鉴。

粤菜要重振当年辉煌，第一是必须得到政府主管部门和相关行业的大力支持。粤菜餐饮作为一个产业，近二十年来以每年超过１５％的速度在增长，对拉动经济有重要作用。餐饮企业也要积极主动争取得到相关部门的重视。第二是要提高粤菜厨师的素质，改变厨师不愿意学习、交流和创新的观念以及过于松散的状态，团结起来与时俱进。第三要重视品牌效应，大力弘扬粤菜当中的名师、名店和名菜，让毗邻港澳的粤菜利用自身优势紧追餐饮潮流。

在粤菜消费市场上，终端市场消费活跃最高，其次是高中端市场；从平均交易笔数看，中及高中端市场定位符合大众需求，平均接单量大幅超过其他两类、平均客单价在300元以上的高端消费还是有点曲高和寡，且以会所型经营为主，此类商户消费客层有一定局限，但每笔单值是所有类型客户最高的，因此走高端差异化具有较大的市场空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饭店业协会、中国烹饪协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国粤菜馆行业发展概况，从国外粤菜馆的行业概况、发展方向，到我国粤菜馆行业的发展策略、粤菜馆行业的竞争格局、粤菜馆行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是粤菜馆企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于粤菜馆行业的企业等准确了解目前中国粤菜馆行业市场发展动态，把握粤菜馆行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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