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	→内容简介

	21世纪，“花钱买健康”成为一种时尚，保健食品几乎不需要进行大量的宣传与营销活动也仍然有市场。这主要是由于人们消费观念的改变：与其病后吃苦药受罪，不如平时多注意饮食调理，多吃些保健品，即由病后治疗型向预防保健型转变。与此相对应的是“家庭药箱”理所当然地变成了“家庭保健箱”。

中国保健食品市场的销售规模已经达到上千亿元，但从产品分布和销售渠道分布来看，仍处于欧美市场发展历程中的初级阶段。直销公司的产品占据了半壁江山，剩余的大部分市场则被几个广告攻势明显的单一产品瓜分。而以“自然之宝”为代表的，非直销渠道、全线营养补充食品占有比例只有百分之十几。由此可见，欧美市场的主流产品类型和主流销售模式在我国才刚刚起步。这样的市场格局，使得以NBTY为代表的、以传统销售模式为主的膳食补充剂公司倍感兴奋，对发展充满信心。

近年来，中国健康保健品市场发展迅速，保健品生产企业已逾五万家，产品两万多种。目前我国健康产业年产值5600亿元左右，生产企业共约1700家，销售企业约2.5万家，销售规模达900亿元，2011年全年销售规模估计超过千亿元。我国已审批保健食品11862个，其中国产11197个，进口665个。同时，保健用品和保健服务业也迅速崛起，产值达3000亿元左右。 我国已成为世界保健(功能)食品产业重要的原料供应和委托生产国。预计到2015年整个市场的规模将超过美国成为全球第一，而到2020年，市场总量将突破4500亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家质检总局、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国食品工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国保健食品发展情况、发展趋势及其所面临的问题等进行了分析，对保健食品投资、前景等方面进行了深入探讨。报告同时还对我国华北、华东等主要保健食品地区的发展概况、发展策略进行了分析，揭示了保健食品的发展机会，以及当前我国保健食品面临的国际市场的竞争与挑战。本报告内容丰富、翔实，是保健食品相关行业、投资企业以及相关单位准确了解目前中国保健食品发展动态，把握保健食品发展趋势，制定市场策略必备的精品。
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