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	→内容简介

	软床行业的发展态势是从2008年开始往上走的，从2008年下半年到2009年是软床发展的一个突飞猛进的阶段，最近两年的发展则更为迅猛，在家具行业里所占比例也已经比较大，现在的软床行业正处于成长期之间。总体而言，现在就是软床行业发展的最佳阶段。到2012年，中国生产软床企业超过400家，床垫企业则更多，超过600多家，但是其中大多是属于中小型企业（80%）。在中国，软床形成主流品牌的企业并不多，在品牌维护的知名度和较大营销规模的企业也很少。市场规模达802亿元。

中国软床市场虽然品牌众多，但良莠不齐，质量和国际标准还有一定差距。因此未来的5年之内，改进工艺，创新生产将成为软床企业的一个重点。从国外引进先进的生产工艺将是必然趋势，只有这样整个行业的产品品质才有所保证。小作坊式的生产方式无法满足人们对高质量家居生活的要求。目前为止，国内仍有三分之二的软床企业没有独立的研发机构，缺乏原创设计能力，这也是软床行业发展进程缓慢的根本原因之一。随着竞争的加剧，越来越多的软床企业已经认识到了原创设计的重要性，开始成立设计部，拥有了自己的研发人员，为中国软床原创设计积累了能量。另一方面，目前拥有一定开发设计能力的软床企业为保持领先地位，也将加快自己的设计创新速度。终端为王的说法已被行业媒体多次提及，终端的重要性不言而喻。以销量说话的今天，谁终端做得好，谁就拥有强势的话语权，无视终端就必然被淘汰。加强对终端的控制与调整已经成为软床厂家的共识，势在必行。当前背景下，软床的未来发展趋势是什么呢？企业该如何把握市场趋势规避风险做好产业规划呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，对我国软床的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，国家发改委、商务部，国家信息中心，工信部，相关行业协会、市场问卷调查，各种报刊杂志及网络公开信息资料进行桌面研究等综合整理。本报告采用统计方法，在纵深入挖掘软床行业历史数据规律性的基础上，结合上下游产业链的发展趋势变化，通过一元线性回归分析，拟合方程，多种预测方法综合横对比的基础上，对我国未来软床行业供给及需求变化趋势做出合理的预测。该报告数据截止日期以实际征订的月份核实到最新。
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