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	→内容简介

	很多人将《阿凡达》上映的2009年称为“3D元年”，任何能够和眼球沾边的产品都摇身变成3D版。而作为在创意和形式上最具挑战精神的广告业，自然也不甘落伍。几乎是在3D电影风靡全球的同一时间，广告主们也开始试水3D广告了。

广告业的发展历史明确地表示：只要能够吸引眼球，并且有利润空间，广告业会占领所有阵地，尝试所有新兴的营销技术，以抓住消费者的眼球。近期，可口可乐、阿迪达斯、三星、雷克萨斯等广告主纷纷推出震撼视听的3D广告。而为了更好地展示商品，3D广告的制作也相应地越来越复杂。

3D广告是目前最具吸引力的广告形式。据美国相关公司调查，影院中播放的3D广告能够获得比2D广告高出3D的关注。这个数字能让广告主兴奋地多吃下3块牛扒。3D技术尤其适合表现外部结构丰富和质感细腻的产品，因为景深能够更好地表现层次关系；其次，它打破了空间的束缚，画面大小不再受屏幕尺寸限制，沟通性动作（比如握手、点头）大大缩短了消费者和产品间的视觉心理距离，增强真实感和现场感，唤起消费者的拥有欲望，将3D技术优势最大化。

随着社会的不断发展，不仅仅是广告形式的多元化要求在不断的提高与此同时受众人群当然对于广告投放的展示效果也不断的诉求，3D广告，它的特点就是用自己逼真的效果，华丽的转型来吸引住消费者，让人们被这种广告效果所吸引，从而认识产品，了解产品，从而购买产品。从某种意义上来讲，3D广告也是对3D技术的一种发展，使3D技术的领域扩宽。如此看来,在未来的广告行业中，无论是3D立体印刷广告，还是3D电视广告，3D广告将会成为市场发展的趋势。

2010年被称为“3D广告元年”，目前我国的3D广告正处于品牌导入期，还存在着非常大的发展空间，作为投资者该如何抓住这一波发展机遇？当年3D广告行业存在着哪些不足？未来的发展趋势如何？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文化部、国家新闻出版广电总局、中国广告业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国3D广告产业的基本概况、发展环境、重点3D广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了3D广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前3D广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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