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	→内容简介

	电视的更新率在家电圈算是惊人的，继3D电视，智能电视后，“超高清、超大屏”的4K电视，也在2012年下半年浮出水面，成为颇具争议的高端电视产品。

4K电视无疑是2013年家庭电视最热的话题。索尼、三星、东芝和LG等公司竞相推出4K超高清电视。索尼日前在上海正式发布了2013年春季BRAVIA电视新品，新品中包括2款大尺寸的4K超高清电视，以及覆盖完整细分市场的1080P新品。4K电视给电视画质带来了质的提升，带给用户更好的使用体验，但同时面临价格高、片源少等发展障碍。随着技术的不断提升，越来越多的新技术也会加入到4K电视，4K电视将获得进一步的发展。

4K俨然已成为传统电视行业下一轮技术升级的标杆，彩电厂商竞相推出4K电视，从而让这一新电视技术成为2013年的热点话题之一。从2013年1月的CES展会上我们就可以提前感受到4K的热度，包括LG、夏普、索尼、松下、康佳和海信等诸多国内外知名家电厂商都有涉及4K电视的产品展出，其中一些机型已经上市销售，一时间4K成为了关注的焦点。索尼、LG、三星等都积极推动这项技术，东芝、索尼等日本品牌商以及中国彩电品牌商等也在陆续做这项技术布局，台湾友达和群创等面板供应商已经排定UHD面板的量产时间，整个显示产业供应链都开始投身于4K电视。国内方面，长虹、海信、TCL、创维和康佳等彩电企业也陆续上市了自己的超高清电视产品。如海信、创维和康佳的超高清电视机也已经在国内预售开卖，且消费者反映良好。各大彩电厂商竞相布局4K电视，以抢先占据大份额的消费市场。

随着电视产品作为家庭娱乐中心的地位开始逐渐回归，更大的屏幕、更清晰的视觉享受得到越来越多消费者的青睐。相比传统高清电视只能清晰地显示演员的面容，4K电视能纤毫毕现地展示人物周围的一草一木。图像不但更清晰，而且层次也更丰富。预计到2014年后其规模将会达到200万台，2015年达到450万，2016年则会有超过700万的规模。在地域里中国市场依然是主要的消费力量，在2013年将会出货33万300台。到了2016年预测会成长到260万的成绩，而北美地区到2016年将有200万台的数字。

4K面板以50寸至110寸的形式存在，是否接受要看关联对应内容的增加，这样就能避开当初3D电视那样没有内容造成时速的情况。但在初期阶段将会由日本和中国作为倒入一方，价格上对北美会相当的慎重，因为是大尺寸画面的需求日益提高，是对今后市场扩大非常重要的一个市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家新闻出版广电总局、中国广播电视协会、央视索福瑞、中国行业研究网、全国各大电信运营商、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国4K电视产业的基本概况、发展政策环境进行了描述，并且深度分析了4K电视产业的发展现状、发展因素、产业链状况及各种类型的电视节目。报告还对行业竞争市场及行业重点企业作了详细的研究和阐述。最后，报告重点分析4K电视的发展策略、发展趋势，还就4K电视行业的投资机会进行了详细的分析，是4K电视企业、相关企事业单位、投资机构等准确了解目前4K电视行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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