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	→内容简介

	精油较为人所熟知的功效，不外乎舒缓与振奋精神这种较偏向心理上的功效，但是精油的功效不仅于此。不同种类的精油还有各种不同的功效，对于一些疾病，也有舒缓和减轻症状的功能。精油对许多的疾病都很有帮助，配合药物的治疗，可以让疾病恢复的更快。并且在日常生活中使用，可以起到净化空气、消毒、杀菌的功效，同时可以预防一些传染性疾病。在经历了“羊胎素时代”、“纯植物时代”、“本草时代”之后，精油产品因其涵盖美容、护肤、情绪调节、促进身体健康等各个方面的综合特点，正在成为整个化妆品市场的新宠。在发达的海外市场，香薰精油市场在整个化妆品市场上的比重已经达到30%以上；其中，北美、西欧和日本这几个市场上的香薰精油产品销售总额已经高达136亿美元左右，在全球市场上的份额高达80%；而在我国内地市场，中国目前化妆品市场容量高达800亿元，香薰精油市场在整个化妆品市场上的份额还不到1%，未来我国香薰精油市场至少有500亿元以上的市场空间可供挖掘。
2012年不少在欧美很成功的化妆品品牌，进入中国一段时间内会水土不服。这些品牌进驻中国后，多弱化其产品的核心定位，追随中国本土较热的概念和品类，以求最大程度地实现本土化。如欧舒丹、茱莉蔻等精油品牌，在国外一直以精油产品著称，进入中国后，弱化精油概念，主打接受度更高的的天然护肤类产品，并在美容院、酒店洗浴用品、高端百货等渠道获得一定顾客群。作为新兴的市场领域，目前中国精油市场急需好产品的刺激。在中国市场上排名前十位的精油品牌中，大部分都有外资的背景。但不管是国际大牌还是本土品牌，都在加大投资、加快市场推广。严酷的竞争局面，使得那些仅仅为到精油市场中淘金的利益追求者来说，面临的将是更加残酷的现实。没有品牌的底蕴，缺乏良好的经营理念，没有创新的营销模式，只一味的追逐利益最大化，最终的恶果只能由企业自己买单。2012年洛法兰的进入，必然会使目前国内的精油市场竞争变得更加激烈。同时，精油市场的不成熟现象，随着外来“大牌”的加入，或将树立良好的行业规范、秩序和标准。那么，面对未来巨大的市场空间和越来越紧张的竞争，未来的趋势是什么呢？该如何做好产业布局和规避风险嗯？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院研究发展中心、国家信息中心、中国保健协会、中国化学工业协会、国际精油和香料贸易联合会、中国香料香精化妆品工业协会、中国上市公司资讯等权威渠道数据，同时采用中国行业研究网大量产业数据库以及中研普华公司对精油市场所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国精油市场发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告从精油概述和发展环境、精油市场运行情况、细分产品市场发展、优势企业发展分析、发展趋势与营销分析几大部分，对行业现状格局、存在的主要问题和营销对策等进行详细的论述。本报告主要面向于精油生产企业、精油流通企业及欲进入的产业投资资本，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的风险投资集团具有重要的参考价值。
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