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	→内容简介

	腮红，又称为胭脂，涂在面庞上使肤色红润的化妆品,有粉质和油质的两种。使用后会使面颊呈现健康红润的颜色。如果说，眼妆是脸部彩妆的焦点，口红是化妆包里不可或缺的要件，那么，腮红就是修饰脸型、美化肤色的最佳工具。我国化妆品行业经过多年的发展已经逐渐走向成熟。而推动化妆品市场发展的主要动力来源于：护肤与彩妆两个分支。相较于洗发水、牙膏等市场的逐渐饱和，彩妆市场则表现出了更强的增长率。彩妆成为位于护肤品之后的第二大消费类化妆品。我国彩妆市场正以年均50%的增长率快速增长着。相较于国外，我国的彩妆市场占有率远远不足，这也预示着我国彩妆市场将会有300亿元左右的容量。我国化妆品市场中，护肤品一直占主导位置，洗护发行业逐步出现市场相对饱和的趋势，市场比例开始下降，而包括面膜、美发品等市场的其他行业分支，在美容院及专业美发机构的冲击下，市场比例也在不断的缩水。因此，短期内，我国护肤品依然是化妆品行业中的主导行业，但随着彩妆持续保持高速增长，将改变护肤品一枝独大的局面。　看到我国彩妆市场的无限动力及快速的增长速度。继护肤品市场之后，我国彩妆市场已经成为引诱外资化妆品巨头的又一块诱人蛋糕。近一年，许多外资品牌、新生品牌涌入中国彩妆市场。这也预示着新一轮化妆品品牌彩妆产品的竞争热潮已经开始。
 “十二五”期间中国化妆品消费趋势会发生一定的变化。随着居民消费能力的增强，化妆品消费需求总量将呈现快速增长趋势，但是消费的区域、城乡结构将有所调整，比如东部可能规模仍然很大，但是中部和西部，包括一些农村，增长速度会更快，现在农村化妆品消费趋势也呈现上升趋势，只不过化妆品的档次有所差别。消费者的品位提升，对品牌、品质的要求提高。特别是年轻的、新生代消费者对品质、对品牌的要求更高。对产品和服务质量的提高，安全消费的要求空前增强。我国化妆品市场销售额平均以每年23.8%的速度增长，最高的年份达41%，增长速度远远高于国民经济的平均增长速度，具有相当大的发展潜力。化妆品的流通渠道也在发生非常大的变化，特别是零售终端发生着前所未有的深刻变革。当前，国内化妆品市场呈现出逐渐饱和态势，但反之，当前国内的彩妆市场还不完全，这也为国内彩妆经营者带来了好的机遇。一些本土彩妆品牌抓住这些空白，在国际品牌的围攻之下突出重围。随着职场文化及市场经济的不断发展，越来越多的职业女性开始认同化淡妆是一种基本礼仪，这将推动彩妆的需求量大幅增长。因此，随着我国彩妆市场体系逐渐成型，彩妆市场也将迎来大的发展。在此背景下，腮红的市场趋势是什么呢？如何把握趋势做好市场定位和风险规避呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济景气监测中心、《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》、中国行业研究网等国内外相关行业的信息以及彩妆行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球腮红市场现状、我国腮红市场状况、”十二五”对行业的影响、腮红的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、腮红领域领先企业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费心理。对中国腮红行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还对国家腮红相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是腮红生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前腮红行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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