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	→内容简介

	拍摄，是用摄影机﹑录像机把人物的形象摄下来。不同的场景有不同的拍摄技巧，有夜景拍摄、雨景拍摄、建筑物拍摄、人像拍摄等，电影动态艺术拍摄同样是拍摄的一类，但都要遵循一定的原则。现在常见的产品摄影已经分类较细如：珠宝摄影，手表摄影，家电摄影，卫浴摄影，箱包摄影，美食摄影，灯饰摄影，玩具礼品摄影，医药摄影，化妆品摄影，家居用品摄影，工业产品摄影以及电子数码摄影等。

随着物质生活水平的提高，广大人民群众对精神文化需求愈来愈强烈。摄影家创作的摄影作品与人们日益增长的文化需求不相适应，出现了摄影作品需求矛盾日益突出。摄影企业中，以中国、大北等照相馆为代表的传统老字号、大型摄影服务企业虽然数量不多，但在人像摄影服务中占有重要地位，也是规范化服务、诚信服务的传统标杆企业。摄影行业婚照市场的服务质量历来是社会和市民关注的焦点。近年来，由于影楼前期拍照和后期制作业务实行了专业化分工，虽然市场总量收入因为分工流水重复，表现为继续增长（包括了后期加工），但实际传统大型影楼开店数量却呈现明显减少，且行业恶性竞争现状越加严重。

摄影行业无序发展的主要原因：摄影服务竞争形成的产业化分工简化了形式上的资本构成。个别企业专业化分工后虽规模扩大，但设想形成量产的规模优势几乎不可能，却相对加大了资本投入和经营成本。数字摄影和互联网商务的飞速发展使个体经营实现了脱离门市实体，诞生了虚拟实体的个人工作室业态。近年新生代追求时尚、旅游休闲摄影等综合消费新需求不断增长，给大量违规工作室的生存提供了现实可能，拉动了这种无序自由业态快速发展；摄影市场发生了结构性变化，经营主体显示多层次。企业的规模结构明显改变；拍照手段工场化，片场、景点、基地成为主流；经营业态呈现多样性。大量工作室诞生事出有因：摄影经营与数码技术、电子商务的紧密结合，给违规经营提供了业务和技术通道。行业人力资源输出体系和物资供应体系继续发展；想从业又不成熟的务工人员越来越多，入业门槛比之前更低。竞争加剧了影楼向着资本集中、要素集中方向发展，各种拍照基地、片场、庄园等满足消费的经营模式应运而生；生产力方面，影楼拍照服务与后期制作明确分工，在竞争的激励下不断进行着产业化集中，大型片场、基地已经尝试跨界经营。但这种集中，不断提高的资本有机构成，客观上为个体违规经营提供了资本和产品要素支撑（创造了超越工作室经营条件）。另一方面，大量训练有素的技术人员从影楼脱离出来，他们熟悉影楼全部流程，抓住影楼的软肋，打着个性化服务的招牌从事隐蔽式的经营。

本研究咨询报告由中研普华领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国海关总署、拍摄行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及拍摄行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前金融危机对全球及中国宏观经济、政策、主要行业的影响，重点探讨了拍摄行业的整体及其相关子行业的运行情况，并对未来拍摄行业的发展环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了拍摄行业今后的应对策略，给予了合理的授信风险建议，为拍摄企业在当前环境下，激烈的市场竞争中洞察先机，根据行业环境及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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