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（4）俱乐部服务项目

（5）俱乐部最新发展动态

8.2.2 中体倍力健身俱乐部

（1）俱乐部简况介绍

（2）俱乐部基础硬件设施

（3）俱乐部相关配套服务设施

（4）俱乐部服务项目

（5）俱乐部最新发展动态
第9章 中国体育俱乐部行业投资分析及建议

9.1 中国体育俱乐部行业投资特性分析

9.1.1 中国体育俱乐部行业进入壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）管理经验壁垒

（3）客户资源壁垒

（4）资金壁垒

（5）技术与人才壁垒

9.1.2 中国体育俱乐部行业盈利模式分析

9.1.3 中国体育俱乐部行业盈利因素分析

（1）职业体育俱乐部行业盈利因素分析

（2）商业体育俱乐部行业盈利因素分析

9.2 中国体育俱乐部行业投资机会与风险分析

9.2.1 中国体育俱乐部行业投资机会分析

（1）2012年伦敦奥运会

（2）CBA职业联赛

（3）健身俱乐部投资机会

9.2.2 中国体育俱乐部行业投资风险分析

9.3 中国体育俱乐部行业投资建议

9.3.1 中国体育俱乐部行业投资价值

（1）宏观视角下的投资价值

（2）行业发展下的投资价值

9.3.2 中国体育俱乐部行业可投资方向

9.3.3 中国体育俱乐部行业投资方式建议
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