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	→内容简介

	1989年，有国际大都市之称的上海率先开办了中国第一家“美容院”。随后，短短的十几年，美容城、美容中心、美容院、美容厅等如雨后春笋般突起。据有关统计资料，1985年我国美容美发店10万家，到2000年，美容美发店已有120多万家，从业人员600多万。尽管如此，国内美容企业仍主要以美容院为主,比如广州市，国有、集体、个体美容院就有4000多家；北京市有6000多家。据有关资料显示，目前国内已具备美容院消费水平的人，1000人里只有14个人，这与西方发达国家的36%相距甚远。但具有潜在消费能力的，100人中会有75人，也就是说，有2/3的人口属于潜在的市场，而城市女性中进入美容院消费的也只有14.7%。据有关调查资料显示，当前国内美容市场最热门的服务项目是皮肤护理、保养、祛斑、增白，总体提及率分别是72.2%、52.6%、50.0%。排在4～10位的依次是理发、染发、减肥/瘦身、除皱、形象设计、烫发、养发。可见，美容院前景十分广阔。

目前我国的美容机构将面对巨大的市场和激烈的竞争，美容院未来发展的模式值得众多从业者的认真思考，高端SPA美容会所将成为一种新的经营理念和经营方式。美容会所必须推出高端的经典服务项目来吸引高端顾客。惟有如此，才不至于在激烈的市场竞争中被淘汰出局。高端美容会所作为最直接面向消费者的载体，正感受着消费者不断变化的需求。与日俱增的压力，消费形态的成熟化，都将推动美容业进入专业、精致、现代的崭新发展模式中。

最近几年，全球SPA产业呈现出惊人的快速成长，高达20％-30％的年发展率。在美国休闲旅游产业中，SPA已连续３年发展率最高，去年大约有1500万人次美国人进行过SPA；在欧洲，平均每年使用SPA的人次超过2000万。截至目前，全球SPA人口已达数十倍台湾人口数，晋身美国第四大休闲产业。一份有关对亚洲蓬勃发展的SPA行业的调查数据显示，对于想要追求心灵及身体舒适的SPA迷们而言，花上100美金接受1-2小时的SPA按摩、水疗，对他们来说一点也不贵。因此，近年来各种各样的SPA在亚洲各国大城市逐渐兴起，受到越来越多的白领和家庭旅游者的青睐。一些高档饭店也纷纷增加SPA设施，以满足高端客人的需求。SPA行业在新加坡、中国、马来西亚、印尼等亚洲国家正在蓬勃发展，在越南和柬埔寨等相对落后的国家也开始认识到发展SPA行业的好处。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国消费者协会、中国娱乐餐饮协会、中国美容美发协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全球美容会所市场，从中国美容会所业发展情况、中国美容会所市场发展情况、中国美容会所区域市场现状、美容会所关联行业市场发展情况以及美容会所优势企业发展情况进行研究，同时对美容会所业未来发展趋势、发展策略、美容会所营销和投资等多方面深入剖析，全面展现美容会所行业状况，揭示美容会所业市场潜在需求与潜在机会。本报告是美容会所企业、经营美容会所的相关企业和单位以及计划投资于美容会所业的企业和投资者等准确了解目前中国美容会所市场发展动态，把握美容会所行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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