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	→内容简介

	室内游乐园行业是游乐园行业的细分，是指开设于室内的供儿童游乐设备、健身以促进其身心发展的场所。目前国内做室内游乐园的商家约500多家，但是其中能真正把教育、娱乐有效地结合在一起的商家寥寥无几，与国外先进室内游乐园相比，明显已经落伍。我国室内游乐园行业目前处于起步发展阶 段，但行业供给较为充足，市场尚处在开发阶段。

目前中国的人均文娱消费金额和发达国家差距巨大。而随着经济的发展和人们收入水平的提高，人们用于休闲活动的时间会增加，对于文化娱乐的消费支出比例会有大提升。比照日本70年代的情形，中国正进入娱乐消费的黄金十年。我国人口结构特征也进入消费代际效应凸显的阶段，年青人在娱乐消费方面有更高的支出意愿。

和其他娱乐活动相比，人们现在更偏爱去游乐场，游乐场不但能释放心情，还可以锻炼身体，比起在家看电影打游戏，更加健康有趣味性。对于孩子来说，游乐场扩展了孩子的交际范围，不但娱乐身心，对以后融入社会也是很有帮助的，所以很多家长也喜欢带孩子去游乐场游玩。有需求就会有市场，游乐场肯定会通过增加游乐设备来吸引更多的游客来游玩。

游乐园以其吸引人的设施，合理的价格，极具感染力的欢乐氛围，鲜明的主题特色使其成为国家支柱形产业，极大地推动了旅游业的发展，是有的甚至成为国家的象征。2012年旅游业总收入约2.57万亿元，同比增长14%。其中国内旅游约29亿人次，增长10%，国内旅游收入约2.22万亿元，增长15%。出境旅游超过8000万人次，增长15%。入境旅游1.33亿人次，下降1.5%，其中入境过夜旅游5740万人次，与2011年基本持平；旅游外汇收入485亿美元，与2011年基本持平。新增旅游直接就业约50万人。根据国家旅游局预测，到2015年，中国将成为全球最大的国内旅游市场。随着中国旅游市场的迅猛发展，必将推动我国室内游乐园的迅速发展。

伴随我国人民群众生活水平的不断提高，发展大型室内亲子游乐园潜力巨大。大型室内亲子游乐园对提高商场城市品位，为商场聚集人气有着重要的意义。一个成功的大型室内游乐园，是一个成功的“文化品牌”，也是现在商场必备的设施，其带来的多元效益是显而易见的。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、国际景区及主题公园协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国室内游乐园行业发展概况，从国外室内游乐园的行业概况、发展方向，到我国室内游乐园行业的发展策略、室内游乐园行业的竞争格局、室内游乐园行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是室内游乐园企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于室内游乐园行业的企业等准确了解目前中国室内游乐园行业市场发展动态，把握室内游乐园行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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