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	→内容简介

	伴随着中国的社会经济的不断发展和人民生活水平的不断提高，我国的餐饮业近几年一直保持着高速的发展趋势并展现出强劲的发展势头以及广阔的发展前景。餐饮业的行业规模和经营领域的不断扩大使其成为中国国内消费市场中增长幅度最高发展速度最快的行业之一。2012年1-3月全国餐饮业完成固定资产投资为633.51亿元，同比增长27.8%，较上年同期增幅扩大6.85个百分点，高出同期全国各行业固定资产投资增幅6.85个百分点，占1-3月全国城镇投资完成总额1.32%，该比重较上年略有上升0.07个百分点。餐饮业在2011年以来行业内投资保持相对稳定快速增长，截至目前其固定资产投资完成额较上年同期增加137.8亿元。

随着人们生活压力、学习压力的不断增大，广大消费者需要越来越多娱乐，需要越来越多的放松，因此，从消费者的此种需求出发，娱乐行业迎来前所未有的大商机，发展前景空前巨大！2011年，我国娱乐场所数量为85854家，与娱乐场所最高峰时期相比，数量下降30%至50%，但是营业总收入却呈上扬态势，达到477.2亿元。这说明我国娱乐业正在转型，靠提升品质而不是靠迎合低级趣味谋求发展。

如今娱乐消费的模式正在改变，大众消费日益突出。随着餐饮行业竞争压力的加剧，很多企业都在寻求突破，娱乐和餐饮结合正是其中之一。在这个泛娱乐化的时代，餐饮行业和娱乐结合起来必将能吸引众多消费者的眼球，从而从众多竞争对手中脱颖而出。那么，作为投资者该如何抓住这一机遇呢？现状行业内竞争状况如何？行业发展前景如何？该采取何种投资战略呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饭店业协会、中国旅游与酒店管理协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国娱乐餐饮行业发展概况，从国外娱乐餐饮的行业概况、发展方向，到我国娱乐餐饮行业的发展策略、娱乐餐饮行业的竞争格局、娱乐餐饮行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是娱乐餐饮企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于娱乐餐饮行业的企业等准确了解目前中国娱乐餐饮行业市场发展动态，把握娱乐餐饮行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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