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第十三章 2011-2012年中国旅游景区投资盈利分析 

第一节 2011-2012年中国旅游收入模式简析 

一、旅游景区收入规模分析 

二、景区收入结构 

三、影响旅游收入的主要因素 

第二节 2011-2012年中国景区盈利模式选择 

一、景区产业价值链 

二、拓宽景区产业价值链 

三、延伸景区产业价值链 

第三节 2011-2012年中国景区收益链分析 

一、基础性收益节点 
二、支持性收益节点 
三、延伸性收益节点 
第十四章 2013-2018年中国旅游景区投资战略研究报告

第一节 2011-2012年中国旅游业投资特性分析 

一、我国旅游业发展进入快速成长期 

二、旅游产业资源消耗相对较小 

三、我国的旅游业市场需求旺盛 

四、旅游业是一个产业关联度很高的行业 

五、我国旅游市场投资环境大大改善，出现一系列投资机会 

六、我国旅游市场投资前景看好，投资回报较快 

第二节 2011-2012年中国旅游景区投资特性分析 

一、旅游景区产业结构的特点 

二、旅游景区规模经济特性 

三、旅游景区的进入退出壁垒 

第三节 未来旅游投资的需求方向和投资重点 

一、 以中西部为重点，充分挖掘旅游资源的垄断优势 

二、东部以都市旅游为依托，完善旅游产品结构 

三、生态环境产品和休闲度假产品成为未来投资的重点领域 
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一、对行业发展形势的总体判断

二、发展战略及市场策略分析
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