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	→内容简介

	2011年，我国日化（包括化妆品、个人清洁用品、洗涤及家居护理用品）市场容量约1800亿元，2012年超过2000亿元，仅次于美国，2006-2011年复合增长率11.7%，是全球日化行业增速最快的地区。其中，2011年，我国化妆品（护肤品、彩妆和香水等）市场容量约1 075亿元，2012年超过1200亿元，2006-2011年复合增长率15.8%。2012-2016年，我国日化行业的销售额复合年均增长率9.0%，到2016年市场容量将达3120亿元。其中，护肤品复合年均增长率10.6%，彩妆复合年均增长率8.8%，到2016年我国化妆品市场容量将达1800亿元。从行业集中度看，2011年，我国日化行业前四大企业的销售金额总和占全国销售金额的36.6%，前八大企业的销售金额总和占全国销售金额的47.5%。中国的核心“化妆品人口”数量从2005年的2200万增长到2010年的1亿，预计2015将达到2亿，2020年达到4亿，远超日本2010年的5600万核心化妆品人口数量。从人均消费额看，2011年，我国人均化妆品消费额12美元，仅相当于美国114美元的1/10，日本244美元的1/20。由以上数据可以看出，未来5年～10年，我国的日化行业尤其是化妆品子行业将迎来一轮稳定且快速的黄金增长期。在这个时期，经历多年激烈竞争而发展起来的本土日化品牌，有望获得比过去更加有利和更加迅速的发展机遇。当前，我国化妆品零售总额外资品牌占80%，本土品牌仅占20%，相信10年之后，本土品牌占比有望提升到35%以上。

现在，经济的不断发展使越来越多的消费者对洗衣液的需求量越来越大，洗衣液的销售量也在逐年提升。但是，我国目前还没有相关的清洁用品标准，国内部分洗衣粉都含有很多的无效化学成分，从而造成了严重的资源浪费。而浓缩型洗涤剂将成为发展所趋的产物，这些洗涤用品每年都保持着6%的增速，预计在2015年，洗涤用品的使用量将达到1100万吨，人均7.8千克。洗衣粉不同于洗衣液，洗衣粉对于身体有一定的伤害，尤其是婴儿的肌肤。但洗衣液不同，对身体无伤害，而且去污、护色能力非常强。虽然我国洗衣液的起步比较晚，但是随着现在经济的不断发展，洗衣液等洗涤剂的出现满足了更多消费者对去污、护色、健康洗涤剂的需求，备受广大消费者的青睐及认可。洗衣液的问世是出于现代消费者对于洗涤剂的需求。如今，洗衣液满足广大消费者方便快捷、有效去污、护色护衣的洗涤剂要求，相信在往后的一段时间里，洗衣液仍然占洗涤剂行业的主导地位，并将作为先行者带领者洗涤剂行业继续发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、环保部、中国轻工业联合会、中国轻工业企业管理协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、日化用品行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国日化用品市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了日化用品的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对日化用品市场风险进行了预测，为日化用品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在日化用品行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国日化用品行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第十二章 中国日化用品行业投资策略分析

第四节 “十二五”中国日化用品行业投资收益预测

一、“十二五”中国日化用品行业总产值预测

现在，经济的不断发展使越来越多的消费者对洗衣液的需求量越来越大，洗衣液的销售量也在逐年提升。但是，我国目前还没有相关的清洁用品标准，国内部分洗衣粉都含有很多的无效化学成分，从而造成了严重的资源浪费。而浓缩型洗涤剂将成为发展所趋的产物，这些洗涤用品每年都保持着6%的增速，预计在2015年，洗涤用品的使用量将达到1100万吨，人均7.8千克。

洗衣粉不同于洗衣液，洗衣粉对于身体有一定的伤害，尤其是婴儿的肌肤。但洗衣液不同，对身体无伤害，而且去污、护色能力非常强。虽然我国洗衣液的起步比较晚，但是随着现在经济的不断发展，洗衣液等洗涤剂的出现满足了更多消费者对去污、护色、健康洗涤剂的需求，备受广大消费者的青睐及认可。

洗衣液的问世是出于现代消费者对于洗涤剂的需求。如今，洗衣液满足广大消费者方便快捷、有效去污、护色护衣的洗涤剂要求，相信在往后的一段时间里，洗衣液仍然占洗涤剂行业的主导地位，并将作为先行者带领者洗涤剂行业继续发展。

2013年一季度，全国日化行业规模以上企业累计完成主营业务收入同比增长12.39%，其中，3月份完成主营业务收入同比增长11.24%，主营业务收入增长平稳。

1. 子行业主营业务收入贡献率及增速分析

从子行业主营业务收入情况看，肥皂及合成洗涤剂制造行业绝对值占比最大，化妆品制造行业增长速度最快，具体数据为：肥皂及合成洗涤剂制造完成累计主营业务收入占43.09%，同比增长5.67%；化妆品制造完成累计主营业务收入占24.06%，同比增长19.53%；香料、香精制造完成累计主营业务收入占14.67%，同比增长19.04%；其他日用化学产品制造完成累计主营业务收入占13.48%，同比增长17.4%；口腔清洁用品制造完成累计主营业务收入占4.69%，同比增长10.18%。

2. 内外资企业主营业务收入贡献率及增速分析

从不同注册类型企业看，内资企业主营业务收入占比及增长速度都大幅高于其他两类企业，体现本土企业在抢占日化市场份额的潜力，其中：内资企业完成累计主营业务收入占52.5%，同比增长20.19%；外商投资企业完成累计主营业务收入占29.59%，同比增长12.76%；港、澳、台商投资企业完成累计主营业务收入占17.91%，同比增长-6.01%。

3. 不同规模企业主营业务收入贡献率及增速分析

从不同规模企业来看，大型企业累计主营业务收入贡献率最高，小型企业主营业务收入同比增长最快，具体数据为：大型企业完成累计主营业务收入占40.03%，同比增长7.1%；小型企业完成累计主营业务收入占36.42%，同比增长20.65%；中型企业完成累计主营业务收入占23.55%，同比增长9.98%。

4. 主要产区主营业务收入贡献率及增速分析

2013年一季度，全国日化行业完成累计主营业务收入比重主要集中在广东省、浙江省、江苏省、上海市、山东省、安徽省、河南省、福建省、湖北省、四川省等地区。其中：广东占31.85%、浙江占11.57%、江苏占9.83%；山东（同比增长33.75%）、安徽（同比增长25.07%）、福建（同比增长22.36%）三省增长速度领先。

2013年一季度，全国日化行业规模以上企业累计完成利润总额同比增长11.18%，利润增速较2012年同期下降9.93个百分点。

图表：2012年我国日化制造业资产规模及增长率
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1、子行业利润贡献率及增速分析

从各子行业完成利润情况看，肥皂及合成洗涤剂制造行业完成利润总额仍大幅领先其他子行业，但利润增速同比下降严重；化妆品制造行业完成利润额同比增长58.37%，居各子行业第一。

各子行业本季度完成利润总额及增速具体数据为：肥皂及合成洗涤剂制造完成累计利润总额占40.39%，同比增长-11.6%；化妆品制造完成累计利润总额占20.95%，同比增长58.37%；香料、香精制造完成累计利润总额占18.09%，同比增长8.27%；口腔清洁用品制造完成累计利润总额占10.46%，同比增长35.47%；其他日用化学产品制造完成累计利润总额占10.12%，同比增长53.34%。

2、内外资企业利润贡献率及增速分析

2013年一季度，从全国日化行业规模以上企业完成利润情况看，外资企业无论是利润贡献率还是增长速度都领先内资企业，体现出我国日化行业内外资企业盈利水平的较大差距，另外，港、澳、台商投资企业本季度完成利润总额增速同比下降较大。

各注册类型企业本季度完成利润具体数据为：外商投资企业完成累计利润总额占45.8%，同比增长30.4%；内资企业完成累计利润总额占35.01%，同比增长26%；港、澳、台商投资企业完成累计利润总额占19.2%，同比增长-29%。

3、不同规模企业利润贡献率及增速分析

2013年一季度，大型企业累计完成利润总额占比领先但较2012年同期下降，中型企业完成利润增速领先，其中：大型企业完成累计利润总额占45.53%，同比增长-4.49%；小型企业完成累计利润总额占28.36%，同比增长25.87%；中型企业完成累计利润总额占26.11%，同比增长32.28%。

4、主要产区利润贡献率及增速分析

2013年一季度全国日化行业规模以上企业累计完成利润总额比重主要集中在广东省、浙江省、上海市、江苏省、山东省、河南省、云南省、福建省、河北省、安徽省等地区。其中：广东占44.39%、浙江占11.95%、上海占9.86%；安徽（同比增长249.79%）、山东（同比增长81.62%）、上海（同比增长44.41%）三地完成利润增速领先。
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