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	→内容简介

	改革开放30年来我国化妆品市场销售额平均以每年23.8%的速度增长，最高的年份达41%，增长速度远远高于国民经济的平均增长速度，具有相当大的发展潜力。化妆品的流通渠道也在发生非常大的变化，特别是零售终端发生着前所未有的深刻变革。“十二五”规划把消费提到了前所未有的高度，消费有望成为推动经济增长的最大驱动力。化妆品零售业的发展与创新大有可为。

现在化妆品渠道是多样性的，各种零售终端，以及整个流通渠道，呈现出各种各样的特点，都有自己相对应的市场、一部分目标客户群体。像传统的销售渠道、百货商店、化妆品的专业市场都在持续发展。超市的渠道这些年来随着连锁经营超市的发展，商超化妆品终端也在呈现快速发展的趋势，形成了化妆品零售的主要渠道之一。专营连锁店的崛起，在三四线城市表现得更加突出，市场占有率不断提高，有些城市甚至成为化妆品销售的主流终端渠道。除此以外还有以生产厂商为主导的连锁企业的发展，对扩大消费、促进化妆品流通体系的创新变革发挥着重要的作用。运用新的信息技术和互联网，以网购和电子商务为代表的网络销售风起云涌，网购化妆品的数量也在呈快速发展的趋势，改变和更新着人们的消费理念和消费模式。70后、80后尤其是90后成为消费的主力军以后，网购的速度还会加快。

化妆品零售行业研究报告旨在从国家经济和产业发展的战略入手，分析化妆品零售未来的政策走向和监管体制的发展趋势，挖掘化妆品零售行业的市场潜力，基于重点细分市场领域的深度研究，提供对产业规模、产业结构、区域结构、市场竞争、产业盈利水平等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。预测未来化妆品零售业务的市场前景，以帮助客户拨开政策迷雾，寻找化妆品零售行业的投资商机。报告在大量的分析、预测的基础上，研究了化妆品零售行业今后的发展与投资策略，为化妆品零售企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对化妆品零售相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外化妆品零售行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要化妆品零售品牌的发展状况，以及未来中国化妆品零售行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了化妆品零售市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业投资环境、机会和风险做了分析，是化妆品零售生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前化妆品零售行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、企业概况
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三、2013年我国化妆品零售行业发展趋势

四、2013年中国化妆品零售市场发展预测

五、2013-2017年化妆品零售发展方向探讨
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三、2013-2017年化妆品零售市场发展空间
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第三节 2013-2017年化妆品零售市场预测
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二、2013-2017年化妆品零售市场需求前景

三、2013-2017年化妆品零售市场价格预测

四、2013-2017年化妆品零售行业集中度预测

第四部分 投资战略研究

第十五章 化妆品零售行业投资现状分析
第一节 2012年化妆品零售行业投资情况分析

一、2012年总体投资及结构

二、2012年投资规模情况

三、2012年投资增速情况

四、2012年分行业投资分析

五、2012年分地区投资分析

六、2012年外商投资情况

第二节 2013年上半年化妆品零售行业投资情况分析
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六、2013年上半年外商投资情况

第十六章 化妆品零售行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2012-2013年我国宏观经济运行情况

二、2013-2017年我国宏观经济形势分析

三、2013-2017年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2013年化妆品零售行业政策环境

二、2013年国内宏观政策对其影响

三、2013年行业政策对其影响

第三节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2013年社会环境发展分析

三、2013-2017年社会环境对行业的影响分析

第十七章 化妆品零售行业投资机会与风险

第一节 化妆品零售行业投资效益分析

一、2012-2013年化妆品零售行业投资状况分析

二、2013-2017年化妆品零售行业投资效益分析

三、2013-2017年化妆品零售行业投资趋势预测

四、2013-2017年化妆品零售行业的投资方向

五、新进入者应注意的障碍因素分析

六、中研普华建议

第二节 影响化妆品零售行业发展的主要因素

一、2013-2017年影响化妆品零售行业运行的有利因素分析

二、2013-2017年影响化妆品零售行业运行的稳定因素分析

三、2013-2017年影响化妆品零售行业运行的不利因素分析

四、2013-2017年我国化妆品零售行业发展面临的挑战分析

五、2013-2017年我国化妆品零售行业发展面临的机遇分析

第三节 化妆品零售行业投资风险及控制策略分析

一、2013-2017年化妆品零售行业市场风险及控制策略

二、2013-2017年化妆品零售行业政策风险及控制策略

三、2013-2017年化妆品零售行业经营风险及控制策略

四、2013-2017年化妆品零售同业竞争风险及控制策略

五、2013-2017年化妆品零售行业其他风险及控制策略

第十八章 化妆品零售行业投资战略研究

第一节 化妆品零售行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第二节 对化妆品零售品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、化妆品零售实施品牌战略的意义

三、化妆品零售企业品牌的现状分析
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