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	→内容简介

	过去的10年，是大宗商品的黄金十年，是中国经济高速发展的十年，亦是中国大宗商品电子交易市场蓬勃建设的10年。今天的中国，是大宗商品的中国，是经济举足轻重的中国，亦是大宗商品电子交易市场机遇与挑战并存的中国。中国大宗商品电子交易市场亟需把握3个机遇：1、全球大宗商品中心的转移；2、大宗商品价值的重新定位；3、新能源、新材料与新经济引擎。3个挑战—：1、全球数据中心、全球金融中心、全球物流中心的争取2、大宗商品定价权的获取3、大宗商品电子交易市场对实体经济的有益补充和推动
中国虽然正在成为实至名归的全球大宗商品中心、制造业中心，但显然还未成为全球数据中心、金融中心、物流中心，而“软实力”恰恰是我们欠缺的，有效发展大宗商品电子交易市场可以给我们“补钙”。未来既要上量(原油、鸡蛋、生猪等品种多多益善)还要保质(交易量、交割率等都要提升)；其次由于原材料的日益稀缺和制造业产能的逐渐过剩，大宗商品的价值正在重新定位，这正是我们争取大宗商品话语权乃至定价权的最好时机。以钢铁行业为例，如能降低铁矿石价格的同时适当抬升螺纹钢、线材价格，无疑将盘活整个中国钢铁行业；最后中国乃至全球都在寻求打造建立在新能源、新材料基础上的新经济引擎，而大宗商品电子交易市场完全有机会成为先行者、探路者，比如未来可建立风电交易、页岩气交易等，创新将使我们的大宗商品电子交易市场有可能在助力实体经济的同时赶超我们与国际先进市场的差距。未来中国大宗商品电子交易市场任务多、担子重、路很长，但前景一定很光明，大宗商品电子交易市场的黄金时期即将到来。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网等国内外行业相关的信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球大宗商品电子交易现状、我国大宗商品电子交易状况、”十二五”对行业的影响、大宗商品电子交易发展趋势、大宗商品电子交易领域领先机构以及当前北京、上海、广州等各大城市发展情况，是大宗商品电子交易相关单位科研机构等单位准确了解目前大宗商品电子交易行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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