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	产业现状

2012年中国人共计消费了19亿瓶葡萄酒，成为全球第五大葡萄酒消费国。这几年进口葡萄酒保持稳定的增长，在销售模式也是无孔不入，对国产葡萄酒挑战非常大。但是国内葡萄酒消费者越来越成熟，国产葡萄酒生产企业越来越注重品质与品牌的提升，从而使得更多的中国小酒庄酒引起了国内外的关注和认可，接连很多的精品酒庄成为国际上的亮点。中国政府已启动对欧盟葡萄酒反倾销和反补贴立案审查程序。从2009年到2012年，我国从欧盟进口的葡萄酒由6.4万千升增至25.7万千升，占总进口量之比由37.15%增至65.16%。如果最终对欧盟葡萄酒实施惩罚性关税，市场会出现相对“真空”，这有利于中国葡萄酒企业提升市场占有率。但面对可能降下的关税“保护伞”，中国葡萄酒行业切不可沾沾自喜。进口葡萄酒近年来迅速占领市场，消费者认可是主要原因。若对欧盟葡萄酒进行反倾销，国内的葡萄酒市场将面临新一轮的洗牌，进口葡萄酒和国产葡萄酒在中国市场的竞争格局和市场份额将发生变化。对近几年陷入发展瓶颈的中国葡萄酒行业而言，利用此次“双反”调查的契机，转变发展思路才是上策。葡萄酒消费在某种程度上是一种文化消费，欧盟特别是法国葡萄酒之所以备受推崇，除了酒自身的品质之外，文化价值和美誉度更吸引消费者。

市场容量

我国葡萄栽培总面积628万亩（酿酒葡萄80余万亩），葡萄总产量627万吨（75%鲜食，15%酿酒，10%制干、制汁/醋）。葡萄酒生产分布于26个省、市、自治区，产量居前五位的为山东、河北、天津、吉林、河南，占全国总产量的87.44%。张裕、长城、王朝和威龙四个品牌的产量占全国产量的51.87%。中国葡萄酒产量在中国饮料酒总产量中的比例只占1%，以绝对增长空间的角度分析，其发展空间是最大的。从行业的生命周期角度看，我国葡萄酒业现处于孕育期向成长期过渡阶段，随着生活方式逐步西化和收入水平的提高，消费保持较快速增长。2012年葡萄酒行业销售收入438.5亿元，同比增长14.39%；利润总额54.1亿元，同比增长4.76%。从品种来看，中国人一边倒地倾向于葡萄酒：他们消费的葡萄酒当中有90%都是葡萄酒。由于这种偏好的存在，中国的葡萄酒消费数量排到了世界第五。中国葡萄酒市场消费总额为463亿元，到2013年将达到542亿元。不过，考虑到每年数量庞大的“水货”，中国葡萄酒实际市场规模将更大，5年后有望翻一番，达到近千亿元。可以预见的是，未来中国葡萄酒市场将实现从百亿级向千亿级的时代跨越，打造具有鲜明特色的优质产品成为葡萄酒企业面临的挑战。

市场格局

目前国内葡萄酒市场格局发生明显变化，主要体现在三个方面。首先是进口葡萄酒在整个国内葡萄酒市场三分天下有其一。第二，国内葡萄酒一线品牌独霸一方的格局已经被打破。第三，国内中小葡萄酒品牌及个性化品牌正在成为特殊消费群体的首选。目前在我国市场上，相同价位的国产葡萄酒在品质上较国际同类产品仍有较大差距，“双反”将为国内葡萄酒生产企业创造一个相对公平的成长环境，但国内葡萄酒企业提高自身产品品质和竞争力才是根本。从长远看，过硬的产品质量仍是市场化竞争的关键，国内葡萄酒生产企业应充分利用这一时机强身健体，有可靠的原料基地，有稳定的酿酒师团队，有牢固的销售渠道提高工艺水平并拓宽营销渠道，增加高端优质产品。增加葡萄酒品种、降低葡萄酒产品风险。未来国内葡萄酒生产企业应当从酿酒葡萄与生产基地一致性、加强基地管理等方面来增强自身竞争力。

前景预测

“十二五”期间，随着收入水平提高、葡萄酒文化普及，以及消费者对营养健康的重视，低酒精度的葡萄酒在酒类消费中的比例将继续增加，为行业发展提供了空间。高档、中档葡萄酒和佐餐酒实现同步发展，扩大优质低价佐餐酒比例；甜型、半甜型、半干型、起泡葡萄酒等葡萄酒产品比例显著提高；高品质冰葡萄酒、低醇葡萄酒等特种葡萄酒产品比例逐步提高。葡萄酒在中国酒类零售市场的份额在不断增长中。中国目前葡萄酒市场消费能力(零售和非零售)为8.424亿升，总额达到463亿元。预计到2017年中国葡萄酒市场消费能力将达到28.27亿升，消费总额达到938亿元，增长幅度达102.5%，在2012年期望值基础上的复合年增长率为15.2%。

面临问题

我国葡萄酒产业近几年得到了快速的发展，特别是在规模上，有了很大的提高，同时，产业水平、产品品质以及葡萄酒生产和消费规模等已经迈上了一个台阶，但与国际优秀葡萄酒产业相比，我国葡萄酒产业基础薄弱，原料已经成为产业良性发展的瓶颈，酿酒葡萄品种单一，产品特点不突出。随着产业的快速发展，种植技术、技术管理、技术人才和技术服务已跟不上产业快速扩张的需要，同时市场推广模式和本土葡萄酒文化建设滞后越来越不能适应逐步细分的葡萄酒消费市场及产业做大做强的需要。另外进口葡萄酒对国产葡萄酒的冲击开始显现，国产葡萄酒与进口葡萄酒的竞争渐趋激烈。面对各个制约因素，国内葡萄酒企业如何打造竞争力，提高市场份额？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际葡萄酒协会、中国酒业协会、中国酒类流通协会、中国葡萄酒协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国葡萄酒及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国葡萄酒行业发展状况和特点，以及中国葡萄酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的葡萄酒行业发展态势作了详细分析，并对葡萄酒行业进行了趋向研判，是葡萄酒经营、生产企业、服务、投资机构等单位准确了解目前葡萄酒业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、葡萄酒行业客户结构
三、葡萄酒行业需求的地区差异
第三节 2011-2013年我国葡萄酒行业供需平衡分析
一、葡萄酒行业供需平衡分析
二、葡萄酒行业供需平衡变化
第四节 葡萄酒行业消费市场分析
一、葡萄酒消费者分析
1、葡萄酒消费群体分类
2、不同收入水平消费者偏好调查
3、不同年龄的消费者偏好调查
4、葡萄酒消费观念分析
二、葡萄酒消费市场分析
1、葡萄酒行业消费特点
2、葡萄酒消费市场分析
3、葡萄酒消费结构分析
4、葡萄酒消费市场变化
三、葡萄酒行业产品的品牌市场调查
1、消费者对行业品牌认知度宏观调查
2、消费者对行业产品的品牌偏好调查
3、消费者对行业品牌的首要认知渠道
4、消费者经常购买的品牌调查
5、葡萄酒行业品牌忠诚度调查
6、葡萄酒行业品牌市场占有率调查
7、消费者的消费理念调研
四、2013-2017年葡萄酒消费前景分析
1、2013-2017年葡萄酒消费前景分析
2、2013-2017年葡萄酒消费趋势分析
第七章 葡萄酒行业进出口结构及面临的机遇与挑战
第一节 葡萄酒行业进出口市场分析
一、葡萄酒行业进出口综述
二、葡萄酒行业出口市场分析
1、2011-2013年行业出口整体情况
2、2011-2013年行业出口总额分析
三、葡萄酒行业进口市场分析
1、2011-2013年行业进口整体情况
2、2011-2013年行业进口总额分析
第二节 中国葡萄酒出口面临的挑战及对策
一、中国葡萄酒出口面临的挑战
二、中国葡萄酒行业未来出口展望
三、中国葡萄酒产品出口对策
四、葡萄酒行业进出口前景及建议
第三部分 市场全景调研
【红葡萄酒、白葡萄酒……各细分市场情况如何？葡萄酒原料供给怎样？葡萄酒营销如何？】
第八章 葡萄酒行业原料供应分析
第一节 酿酒葡萄发展综述
一、葡萄栽培历史沿革
二、酿酒葡萄品种介绍
三、气候对葡萄种植的影响
四、葡萄树龄对葡萄酒的影响
五、酿酒用葡萄基本架式
第二节 国外酿酒葡萄的分布及生产
一、全球酿酒葡萄的主要种植区
二、欧洲各国酿酒用葡萄分析
三、美国纳帕谷酿酒用葡萄分析
第三节 中国酿酒葡萄的种植及培育
一、酿酒葡萄的分布与面积
二、中国酿酒葡萄品种构成
三、中国酿酒葡萄的质量
四、中国酿酒葡萄栽培的特点
第四节 中国九大葡萄产地分析
一、东北产地
二、渤海湾产地
三、沙城产地
四、清徐产地
五、银川产地
六、武威产地
七、吐鲁番产地
八、黄河故道产地
九、云南高原产地
第九章 我国葡萄酒细分市场分析及预测
第一节 行业主要产品市场分析预测
一、红葡萄酒市场分析预测
1、红葡萄酒特性
2、红葡萄酒市场分析
3、红葡萄酒零售总容量
4、红葡萄酒细分产品分析
（1）干红葡萄酒市场分析
（2）半干红葡萄酒市场分析
（3）甜红葡萄酒市场分析
（4）半甜红葡萄酒市场分析
5、红葡萄酒市场前景预测
二、白葡萄酒市场分析预测
1、白葡萄酒特性
2、白葡萄酒市场分析
3、白葡萄酒零售总容量
4、白葡萄酒细分产品分析
（1）干白葡萄酒市场分析
（2）半干白葡萄酒市场分析
（3）甜白葡萄酒市场分析
（4）半甜白葡萄酒市场分析
5、白葡萄酒市场前景预测
第二节 行业热点产品市场分析预测
一、年份葡萄酒市场分析预测
1、年份葡萄酒发展概况
2、国外年份葡萄酒市场行情
3、国内年份葡萄酒市场热点
4、年份葡萄酒市场前景预测
二、庄园葡萄酒市场分析预测
1、庄园葡萄酒发展概况
2、庄园葡萄酒项目建设情况
3、酒庄酒发展建议及策略
4、庄园葡萄酒市场前景预测
第三节 行业等级产品市场分析预测
一、高端葡萄酒市场分析预测
1、高端葡萄酒市场概述
2、高端葡萄酒消费比例
3、高端葡萄酒消费形势
4、高端葡萄酒市场前景预测
二、中低端葡萄酒市场分析预测
1、中低端葡萄酒市场概述
2、中低端葡萄酒消费比例
3、中低端葡萄酒消费形势
4、中低端葡萄酒市场前景预测
第四节 行业国别产品市场分析预测
一、国产葡萄酒市场分析预测
1、国产葡萄酒市场现状
2、国产葡萄酒市场份额
3、国产葡萄酒市场供需分析
4、国产葡萄酒市场前景预测
二、进口葡萄酒市场分析预测
1、进口葡萄酒市场现状
2、进口葡萄酒市场份额
3、进口葡萄酒市场供需分析
4、进口葡萄酒市场前景预测
第五节 行业其他产品市场分析预测
一、冰葡萄酒市场分析预测
二、山葡萄酒市场分析预测
三、起泡葡萄酒市场分析预测
四、桃红葡萄酒市场分析预测
五、新型葡萄酒市场分析预测
第十章 我国葡萄酒行业营销趋势及策略分析
第一节 葡萄酒行业主要销售模式分析
一、代理制模式分析
二、经销制模式分析
三、直销模式分析
四、买断经营模式分析
五、特许经营模式分析
第二节 葡萄酒行业产品代理商分析
一、葡萄酒代理历史综述
二、葡萄酒代理商类型分析
三、代理商面临问题分析
四、葡萄酒代理未来发展建议
第三节 进口葡萄酒运作模式分析
一、传统代理型模式分析
二、保税区运营模式分析
三、产业链运营模式分析
四、酒类电子商务模式分析
第四节 葡萄酒产品营销策略分析
一、概念营销策略分析
二、个性化定制策略分析
三、子品牌/副品牌开发策略分析
四、商务/政务宴会推广策略分析
五、文化营销传播策略分析
第五节 葡萄酒品牌营销策略分析
一、葡萄酒品牌的价值分析
二、中国葡萄酒品牌营销误区
三、中国葡萄酒副品牌的开发策略
四、葡萄酒高端产品品牌策略分析
五、二三线葡萄酒品牌的营销分析
第六节 未来葡萄酒营销环境分析
一、产业链条全球化
二、资本运营频繁化
三、体验会所普遍化
四、产品开发规范化
第四部分 竞争格局分析
【葡萄酒市场竞争程度怎样？集中度有什么变化？品牌企业占有率有什么变化？并购重组有什么趋势？波特五力分析、SWOT分析结果如何？】
第十一章 葡萄酒行业（产业集群）及区域市场分析
第一节 中国葡萄酒产业集群发展优势分析
一、产业集群提高了产业的整体竞争能力
二、产业集群加强了企业间有效合作
三、产业集群提升企业的创新能力
四、产业集群有利于形成“区位品牌”

五、产业集群带来其他产业的发展
第二节 中国葡萄酒重点区域市场分析
【重点区域市场分析如下：
1、产区概述
2、市场概述
3、地区产量】
一、华北地区葡萄酒市场分析
二、东北地区葡萄酒市场分析
三、华东地区葡萄酒市场分析
四、华中地区葡萄酒市场分析
五、华南地区葡萄酒市场分析
六、西南地区葡萄酒市场分析
七、西北地区葡萄酒市场分析
第三节 中国葡萄酒重点省市市场分析
一、烟台葡萄酒市场分析
二、昌黎葡萄酒市场分析
三、宁夏葡萄酒市场分析
四、甘肃葡萄酒市场分析
五、新疆葡萄酒市场分析
六、吉林葡萄酒市场分析
七、山东葡萄酒市场分析
第十二章 2013-2017年葡萄酒行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、葡萄酒行业竞争结构分析
二、葡萄酒行业企业间竞争格局分析
三、葡萄酒行业集中度分析
四、葡萄酒行业SWOT分析
第二节 中国葡萄酒行业竞争格局综述
一、葡萄酒行业竞争概况
二、中国葡萄酒行业竞争力分析
三、中国葡萄酒行业提升竞争力策略分析
第三节 2011-2013年葡萄酒行业竞争格局分析
一、2011-2013年国内外葡萄酒竞争分析
二、2011-2013年我国葡萄酒市场竞争分析
三、2011-2013年我国葡萄酒市场集中度分析
四、2011-2013年国内主要葡萄酒企业动向
第四节 葡萄酒行业并购重组分析
一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
二、本土企业投资兼并与重组分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第五节 葡萄酒市场竞争策略分析
一、成本领先战略
二、差异化战略
三、专一化战略
第十三章 2013-2017年葡萄酒行业领先企业经营形势分析
第一节 中国葡萄酒企业总体发展状况分析
一、葡萄酒企业主要类型
二、葡萄酒企业创新及品牌建设
三、2012年葡萄酒行业企业排名分析
第二节 中国领先葡萄酒企业经营形势分析
【重点企业分析内容如下：
1、企业概况
2、企业经营分析
（1）企业盈利能力分析
（2）企业运营能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业发展能力分析
3、企业经营策略和发展战略】
一、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
二、王朝酒业集团有限公司
三、通化葡萄酒股份有限公司
四、中信国安葡萄酒业股份有限公司
五、甘肃莫高实业发展股份有限公司
六、甘肃皇台酒业股份有限公司
七、中粮酒业有限公司
八、中国通天酒业集团有限公司
九、北京丰收葡萄酒有限公司
十、辽宁五女山米兰酒业有限公司
十一、烟台威龙葡萄酒股份有限公司
十二、甘肃紫轩酒业有限公司
十三、贵州茅台酒厂（集团）昌黎葡萄酒业有限公司
十四、北京龙徽酿酒有限公司
十五、烟台白洋河酿酒有限责任公司
十六、青岛华东葡萄酿酒有限公司
十七、御马国际葡萄酒业（宁夏）有限公司
十八、蓬莱华鲁酒业有限公司
十九、云南红酒业集团有限公司
二十、甘肃祁连葡萄酒业有限责任公司
二十一、青岛爱迪尔葡萄酿酒有限公司
二十二、香格里拉（秦皇岛）葡萄酒有限公司
二十三、宁夏西夏王葡萄酒业(集团)有限公司
二十四、红堡（秦皇岛）葡萄酿酒有限公司
二十五、河北昌黎越千年葡萄酿酒有限公司
二十六、烟台海市葡萄酒有限公司
二十七、天津天朝葡萄酿酒有限公司
二十八、烟台正大葡萄酒有限公司
二十九、烟台华中酒业有限公司
三十、青岛玛丽酒业有限公司
第五部分 投资前景展望
【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚跟，应紧随市场的脚步向前发展进步，那么未来葡萄酒行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资机会在哪里？】
第十四章 葡萄酒行业“十二五”规划研究
第一节 “十一五”葡萄酒行业发展回顾
一、“十一五”葡萄酒行业运行情况
二、“十一五”葡萄酒行业发展问题
三、“十一五”葡萄酒行业发展成就
第二节 葡萄酒行业“十二五”发展形势
一、葡萄酒行业“十二五”发展机遇
二、葡萄酒行业“十二五”面临挑战
第三节 葡萄酒行业“十二五”总体规划
一、葡萄酒行业“十二五”规划纲要
二、葡萄酒行业“十二五”规划指导思想
三、葡萄酒行业“十二五”规划主要目标
第四节 葡萄酒行业“十二五”发展重点
一、加强原料保障能力建设
二、推进产业结构调整
三、发挥科技支撑作用
四、保障产品质量安全
五、加强品牌文化建设
第五节 葡萄酒行业“十二五”保障措施
一、注重政策引导和协调
二、加强葡萄酒行业管理
三、加大产业扶持力度
四、开展产区区划管理
五、推进企业诚信体系建设
六、充分发挥行业组织作用
第十五章 2013-2017年葡萄酒行业前景及趋势预测
第一节 2013-2017年葡萄酒市场发展前景
一、2013-2017年葡萄酒市场发展潜力
二、2013-2017年葡萄酒市场发展前景展望
三、2013-2017年葡萄酒细分行业发展前景分析
1、红葡萄酒发展前景分析
2、进口葡萄酒发展前景分析
3、年份葡萄酒发展前景分析
第二节 2013-2017年葡萄酒市场发展趋势预测
一、2013-2017年葡萄酒行业发展趋势
1、工艺发展趋势分析
2、产品发展趋势分析
3、产品消费趋势分析
二、2013-2017年葡萄酒市场规模预测
三、2013-2017年葡萄酒行业品牌发展趋势
四、2013-2017年细分市场发展趋势预测
第三节 2013-2017年中国葡萄酒行业供需预测
一、2013-2017年中国葡萄酒行业供给预测
二、2013-2017年中国葡萄酒行业产量预测
三、2013-2017年中国葡萄酒市场销量预测
四、2013-2017年中国葡萄酒行业需求预测
五、2013-2017年中国葡萄酒行业供需平衡预测
第十六章 2013-2017年葡萄酒行业投资价值评估
第一节 葡萄酒行业投资特性分析
一、葡萄酒行业进入壁垒分析
二、葡萄酒行业盈利因素分析
三、葡萄酒行业盈利模式分析
第二节 2013-2017年葡萄酒行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 2013-2017年葡萄酒行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
第十七章 2013-2017年葡萄酒行业投资机会与风险

第一节 葡萄酒行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、兼并重组情况分析
三、葡萄酒行业投资现状分析
第二节 葡萄酒类金融与投资市场分析
一、葡萄酒金融产品与投资升值原理
二、葡萄酒金融产品与投资升值特点
三、葡萄酒类金融与投资方式
四、葡萄酒类金融与投资收益情况
五、葡萄酒类金融与投资市场意义
六、国内外葡萄酒投资市场建设与发展
第三节 2013-2017年葡萄酒行业投资机会
一、产业链投资机会
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一、葡萄酒行业未来发展方向
二、葡萄酒行业主要投资建议
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五、张裕葡萄酒公司营销策略
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