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	→内容简介

	随着人们对室内空气质量的要求越来越高，空气清新剂也逐渐进入了更多的家庭。随着人们生活水平的提高了，很多人都习惯把空气清新剂作为消除家里异味、清新空气的主要帮手。近几年来空气清新剂得到了快速的发展，年平均增长速度的在20%以上。但同时业面临着不少问题。目前, 国家尚未颁布日用化学品的卫生管理条例, 不少伪劣产品采用低劣原材料, 产品未经检测即流入市场,空气清新剂中含有的成分，都是有机物，大多会引起过敏。对呼吸道也会产生一些强烈刺激，对于一些容易过敏的或者是过敏体质的人甚至会诱发哮喘和呼吸道感染。随着未来的发展，开发一种新型绿色环保的空气清新产品不但能保护环境、保护人们的身体健康，而且还将有着广阔的市场前景。

天然空气清新剂行业格局，天然空气清新剂行业在中国已经进入了较快的增长阶段，预计未来五年，我国空气净化行业将以每年28%的速度增长。天然空气清新剂品牌格局也随着市场的不断升温发生着微妙的变化，目前，天然空气清新剂品牌主要呈现三足鼎立的局势：1、以飞利浦、松下等为主国外品牌，他们的特点是功能相当的产品价格普遍比国产品牌贵。2、以美的、远大为主国内空调行业介入品牌，其特点是不专业做空气净化行业，没有专业的空气净化技术，主要是觊觎空气净化行业的丰厚利润。3、以诺、亚都为主的自由民主品牌。以诺专注天然空气清新剂20年，是国内最大天然空气清新剂品牌。其产品主要有除甲醛污染型、杀菌消毒型、加湿型等功能，适用于车内、家庭、商业各种人居环境。以诺天然空气清新剂采用独创的八大空气净化技术全方位的解决室内因颗粒物、甲醛、苯、细菌病毒、重金属等造成的空气污染问题，是您身边名符其实的空气净化专家。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网等国内外行业相关的信息以及空气清新剂行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球空气清新剂市场现状、我国空气清新剂市场状况、”十二五”对行业的影响、空气清新剂包装业的发展趋势、空气清新剂的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、空气清新剂领域领先企业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费心理。对中国空气清新剂行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还对国家空气清新剂相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是空气清新剂生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前空气清新剂行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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