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	→内容简介

	“微革命”已经成为我们这个时代最醒目的文化标签，我们也毫无疑问地进入了一个“微时代”，微电影、微博、微小说、微访谈等碎片化的文本形式不断涌现，彰显着一种“润物细无声”的力量。其中，微电影作为这个快节奏时代的产物，脱离了院线局限和票房压力，脱离了电视广告时段的局限，显示出巨大的市场潜力。

2010年全球互联网网民已突破20亿，手机用户超过50亿，中国互联网网民超过4.5亿， 手机用户近9亿，中国成为名副其实的全球新媒体用户第一大国。其他移动电视、楼宇影视、便携式PSP等新媒体用户没有精确统计， 但是可以想见，新媒体用户总数必将是一个惊人的数字。可以预见，未来的新媒体平台播放微电影将对传统的电视媒体、院线传播形成强烈冲击，并侵蚀大量的广告客户。微电影以其短小精悍、传播性强的优势，必将在新媒体时代异军突起，占据重要地位。微电影以迅猛的发展势头席卷市场。据统计，2011年共有2000多部微电影上映，在百度的搜索量达近亿条，各种名目的微电影节遍地开花，各大门户网站争相开通了微频道。微电影，这个新鲜的名词，短短两年内，就从诞生于草根网络，成为当下最红火的艺术门类。

微电影的收入主要来自网络广告和用户付费。随着广告主对网络广告的投入和视频广告的青睐度逐渐上升，以及手机视频用户付费的飞速上升，微电影必将分得一杯羹。据我们测算，2014年微电影广告收入较2010年可能增长9-10倍，而2014年用户付费手机微电影由于2010年基数小可能有45倍增长空间，至 2014年微电影总收入可能逾700亿元，较2010年可能增长13倍。

微电影广告收入2014年可能达450亿元，较2010年增长9-10倍。2010年中国网络广告市场规模达到321亿元，预测2014年将达到1565亿元，年复合增长49%。随着网络广告规模和视频广告占比上升，微电影的广告收入快速上升。美国2010视频广告份额为14.3%，预计2014年为28.7%.若中国视频广告份额与之持平，而微电影成为主流视频广告模式，预计2014年微电影广告收入规模将可能达450亿元，较2010年增长9-10倍。

微电影手机视频用户付费收入2014年可能达300亿元，较2010年增长约45倍。2010年手机视频市场收入为6.67亿元，预计2013年将达116.1亿元，年复合增长159%.收入90%以上来自用户付费。随着用户规模翻番，收入将暴增。由于手机用户大多利用碎片时间，微电影将成为主要内容，充分分享手机视频的增长空间。若年复合增长率不变，预计2014年微电影手机视频用户付费收入可能达300亿元，较2010年增长约45倍。微电影市场未来发展潜力巨大！
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家文化部、国家新闻出版广电总局、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及微电影研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对微电影相关企业的实地调查，对我国微电影行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了微电影行业的前景与风险。报告揭示了微电影市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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