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	→内容简介

	越来越多的用户使用微信，是一个不争的事实。2013年初，微信用户突破三亿，腾讯有了微信之后，腾讯更上了一层楼。同时对传统的联通跟移动造成了极大的冲击，但是腾讯跟移动的合作，也突破了以往的限制，如今腾讯迎来了自己的另一片天空。，也给电商、实体店、媒体带来了商业前景。随着拥有微信公众号企业的增加，值守微信账号的人员也成为了一种需求，摒弃了传统的机器人。

微信以公共号、朋友圈来拓展用户数量，带来更广阔的市场。微信模仿了微博的模式，微博上的名人，会有很多粉丝关注，同样，在微信上，也是如此的模式，但是却在细节方面，要优于微博。虽然同样，内容可以快速传播，但是在这些粉丝中，都是有效的粉丝，提高了传播的有效性，还可以让微信的公共号与粉丝之间进行沟通，这样内容就不会被粉丝给忽略，同样还可以根据粉丝来发特定的内容，这样的营销才是理想中的结果。除此之外，微信还设置了群发次数，从有限的群发数量和粉丝取消关注的双重压力，引导公共账号提供优质的内容，以质取胜量。

同样，在微信的朋友圈里，朋友之间可用语音来交换信息。还可以以人圈定话题，这样彼此间的沟通就可以更加活跃。这样通过朋友圈来宣传自己的东西，也是一个很好的方式，比较这里充满的信任足以让朋友觉得可以，同样也能达到营销的目的。这样发展下去，微信的市场也会越来越广阔。

时至今日，微信上的在线购物已经启动了，将微信作为电商的移动入口，已无需置疑，在腾讯相继推出公共账号后，经整合财付通之后，觉得微信的平台已聚合了用户端与商户端两端的资源，能通过二维码将二者信息串联，微信已经具备一个建立完整消费流程的O2O闭环。将微信与化妆品电商“美肤汇”合作，也足以证明了这一点。如何运用此入口?

从短短的微信推出一年半的后，已有过亿的用户，据单从用户的数量看，这个也是一个可观的市场，也证明了微信的战略意义是巨大的。此时，各种微信导航网站应势而生，短短的一个月时间就出现了好几家微信导航网站，而根据众多微信账号对多家导航网站的体验，80%的用户对聚微信的微信导航网站体验度最高。问及原因则说：聚微信的界面最简单，操作方便，而且提供的各种微信账号展示更具人性化，通过邀请的方式就能获得他们首页的广告位。目前微信的盈利模式还未被看清，那么众多的微信导航网站是否也能找到适合他们的一种盈利模式呢？微信的投资机会点在哪呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家新闻出版广电总局、中国海关总署、国务院发展研究中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及微信研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对微信相关企业的实地调查，对我国微信行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了微信行业的前景与风险。报告揭示了微信市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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