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	→内容简介

	2012年我国网络游戏市场规模（包括互联网游戏和移动网游戏市场）达601.2亿元，同比增长28.3％。 

2012年我国网络游戏市场继续保持良好发展势头，市场收入与用户规模持续增长，产品结构调整得以优化，海外出口增加，投融资行为活跃。 

2012年网络游戏用户突破1.9亿，同比增长18.7％；移动网游戏用户突破8000万人，同比增长63％；网页游戏继续保持高增长态势，规模达92.3亿元，增速达86.8％，在互联网游戏市场中的占比继续上升6个百分点；2012年新增出口游戏66款，自主研发网络游戏海外收入达5.87亿元，同比增长45.7％。未来几年，网络游戏在稳步增长的同时，将继续保持结构化调整的趋势，客户端游戏逐渐转型、网页游戏精品化、移动游戏走出去将成为网络游戏市场的突出特点。 

2012年我国网络游戏市场稳步发展的同时，也存在着一些问题：产品同质化现象仍未得到根本改观；网页游戏恶性竞争、低俗营销等违规行为依然存在；移动游戏市场尚需规范。 

2012年文化部开展了棋牌类游戏专项核查，坚决遏制利用网络游戏进行赌博的现象；深化“网络游戏未成年人家长监护工程”，进一步落实实名注册制度。2013年，文化部将推动网络游戏企业自审制度的落实，强化企业自律；深化未成年人家长监护工程，落实未成年人网络游戏成瘾综合防治工程方案；加强移动游戏管理，规范移动游戏市场秩序；进一步加大对从事低俗营销等违规行为的查处力度，净化网络文化市场环境。 

《2013-2018年中国网络游戏产业深度剖析与投资潜力研究报告》共十三章。首先介绍了中国网络游戏行业的概念，接着分析了中国网络游戏行业发展环境，然后对中国网络游戏行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络游戏行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国网络游戏行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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