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	→内容简介

	当前，精品主题酒店热在国内日渐兴起，虽然目前仍以单体酒店为主，但精品主题酒店品牌连锁化发展趋势也已开始出现。精品主题酒店风格独特，具备典雅、艺术、品位的特质。比如说典雅，既可以是中式典雅、也可以是欧式典雅、美式典雅，它可以不时尚，但一定会传承一种经典的典雅气质，这种气质可能承载着相应的几千年的文明史。精品主题酒店与艺术存在天然的基因联系，无论是古典艺术、现代艺术还是音乐艺术以及其他艺术风格，不同风格的精品主题酒店总能呈现出不同的艺术美感，给人以独特的艺术享受。就品位来说，其涵义更应该代表中产阶级乃至上流社会对潮流前沿、科技、美感的一种认知，不庸俗不盲从，具备丰富内涵。

随着主题酒店这个概念在行业内的认同度不断增强，会有很多新的主题酒店产生，也会有很多酒店将主题酒店作为改造的方向，主题酒店的队伍就会越来越壮大。与此同时，可能产生的问题是跟风。当大量的主题酒店都以“主题酒店”来宣传经营的时候，我们就必须考虑一个问题，即我们如何保证酒店的文化性和文化的独特性，如何保证酒店的特殊形象？主题酒店的文化性不仅体现在文化符号，文化表象，文化形式上，更重要的体现在文化内涵和文化实质上。一定意义上，主题酒店体现的应该是酒店的企业文化，这才是主题酒店的要义所在。而这正是精品主题酒店的优势所在；此外，精品主题酒店一个区别于高星级酒店的核心特征就是价格合理，性价比高，物超所值。

精品酒店自2008 年开始在中国蓬勃发展，从无到有，从有到多，至今已初具规模，客房量每年都以30%以上的速度增长。它成功避开了高端星级酒店与经济型酒店竞争的红海。精品酒店逐步成为整个中国酒店行业新生力量之一，并且牵引着未来个性化酒店发展的方向。随着社会的不断发展进步，人们对酒店的需求从功能导向和大众消费向追求全新的体验型元素、追求情感个性的产品和服务消费过渡，希望能在接受服务的过程中越来越多地感受到自我价值的体现，精品酒店正顺应了这种发展要求。 由于精品酒店良好的市场表现、较高的经营利润和引领潮流的消费方式，将赢得众多国内外精品酒店投资者和管理者的青睐。

精品主题酒店的出现为中国酒店业的发展提供了新思路，是中国酒店业未来发展的必然选择。精品主题酒店在发达国家已是十分成熟的市场，但在中国还处于起步阶段。中国经济的持续发展给国内消费市场带来了强劲的上升空间。精品主题酒店在中国市场同样具有巨大的发展空间。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饭店业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及精品主题酒店研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对精品主题酒店相关企业的实地调查，对我国精品主题酒店行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了精品主题酒店行业的前景与风险。报告揭示了精品主题酒店市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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