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第六节 2013-2017年中国传媒行业竞争战略的新趋势

一、从追求市场占有率走向追求个人占有率

二、从“内容为王”走向“产品为王”

三、从“巨内容”走向“微内容”

第十章 2012年中国传媒产业的资本运作深度分析

第一节 2012年中国传媒产业资本运营的必要性

一、传媒业竞争不断加剧的必需选择

二、传媒集团深化改革环境下的要求

三、盘活传媒资产的重要措施

四、有益于传媒业配置资源、融通资金及转换体制

第二节 2012年中国传媒资本运营的可行性分析

一、良好的政策环境

二、传媒产业进入资本市场的时机已比较成熟

三、严格的政策管制下传媒资本运营仍有机遇

第三节 2012年中国传媒产业的资本市场分析

一、不同阶段传媒对资本的不同认知

二、传媒业投（融）资政策的变迁

三、论资本市场中政府的管理与调控

四、诱惑与陷阱是资本市场的两重性

五、传媒产业需要资本市场的原因

六、中国传媒产业上市融资的几种方式

第四节 2012年中国传媒产业传媒无形资本运营解析

一、无形资本运营含义及作用

二、传媒业无形资产评估方法

三、传媒业无形资本运营的方式

四、传媒产业投资式无形资本的运营

第五节 2012年中国传媒业资本运营的四种方式

一、多元化资本运营

二、跨行业整合的资本运营

三、跨地区布局的资本运营

四、规范化治理的资本运营
第三部分 传媒行业企业竞争力分析

第一章 2012年国外知名传媒企业运行分析

第一节 时代华纳（TIMEWARNER）

一、企业简介

二、时代华纳旗下品牌

三、时代华纳经营状况

第二节 迪斯尼（THE WALT DISNEY COMPANY GROUP）

一、公司简介

二、迪斯尼经营状况

第三节 维亚康姆（VIACOM）

一、公司简介

二、维亚康姆经营状况

第四节 维旺迪（VIVENDI）

一、公司简介

二、维旺迪经营状况

第五节 新闻集团（NEWS CORPORATION）

一、企业简介

二、新闻集团经营状况

第六节 贝塔斯曼

一、公司简介

二、贝塔斯曼的发展史

三、贝塔斯曼经营状况

四、透视贝塔斯曼在中国市场的退出

第二章 2012年中国国内主要的上市传媒企业运营财务状况分析

第一节 中视传媒股份有限公司（600088）

一、企业发展简况分析 

二、企业产品结构分析 

三、企业经营情况分析

1）企业产销能力分析 

2）企业偿债能力分

3）企业运营能力分析 

4）企业盈利能力分析 

5）企业发展能力分析 

四、企业经营优劣势及最新发展动向分析

第二节 北京歌华有线电视网络股份有限公司（600037）

一、企业发展简况分析 

二、企业产品结构分析 

三、企业经营情况分析

1）企业产销能力分析 

2）企业偿债能力分

3）企业运营能力分析 

4）企业盈利能力分析 

5）企业发展能力分析 

四、企业经营优劣势及最新发展动向分析

第三节 上海东方明珠(集团)股份有限公司（600832）

一、企业发展简况分析 

二、企业产品结构分析 

三、企业经营情况分析

1）企业产销能力分析 

2）企业偿债能力分

3）企业运营能力分析 

4）企业盈利能力分析 

5）企业发展能力分析 

四、企业经营优劣势及最新发展动向分析

第四节 陕西广电网络传媒股份有限公司（600831）

一、企业发展简况分析 

二、企业产品结构分析 

三、企业经营情况分析

1）企业产销能力分析 

2）企业偿债能力分

3）企业运营能力分析 

4）企业盈利能力分析 

5）企业发展能力分析 

四、企业经营优劣势及最新发展动向分析

第五节 湖南电广传媒股份有限公司（000917）

一、企业发展简况分析 

二、企业产品结构分析 

三、企业经营情况分析

1）企业产销能力分析 

2）企业偿债能力分

3）企业运营能力分析 

4）企业盈利能力分析 

5）企业发展能力分析 

四、企业经营优劣势及最新发展动向分析

第六节 北京赛迪传媒投资股份有限公司（000504）

一、企业发展简况分析 

二、企业产品结构分析 

三、企业经营情况分析

1）企业产销能力分析 

2）企业偿债能力分

3）企业运营能力分析 

4）企业盈利能力分析 

5）企业发展能力分析 

四、企业经营优劣势及最新发展动向分析

第四部分 传媒未来市场前景展望、投资策略、商业模式研究

第一章 2013-2017年中国传媒投资风险预测分析

第一节 2013-2017年传媒政策和体制风险预测 

第二节 2013-2017年传媒市场竞争风险预测

第三节 2013-2017年传媒技术发展风险预测

第四节 2013-2017年传媒经营管理风险预测 

第五节 2013-2017年传媒投资风险分析预测 

第六节 传媒其它风险预测

第二章 2013-2017年传媒投资价值分析 

第一节 传媒发展的有利因素与不利因素分析 

第二节 传媒发展的空白点分析 

第三节 投资回报率比较高的投资方向 

第四节 新进入者应注意的障碍因素 

第五节 营销分析与营销模式推荐 
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