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	→内容简介

	2010年，苹果iPad在全世界掀起了平板电脑热潮。统计数据显示，2010年平板电脑关键词搜索量增长率达到了1328%，平板电脑对传统PC产业，甚至是整个3C产业带来了革命性的影响。同时，随着平板电脑热度的升温，不同行业的厂商，如消费电子、PC、通讯、软件等厂商都纷纷加入到平板电脑产业中来，咨询机构也乐观预测整个平板电脑产业。一时间，从上游到终端，从操作系统到软件应用，一条平板电脑产业生态链俨然形成，平板电脑各产业生态链环节快速发展。

2010年，中国PC销量达到4858.3万台，相比2009年增长16.1%，其中平板电脑销量为174万台，占比约为3.58%。随着平板电脑的快速发展，平板电脑在PC产业的地位将愈发重要，其在PC产业的占比也必将提升。从国际市场来看，2015年，预计全球平板电脑市场规模将达到490亿美元。从产业发展阶段来看，在2010年至2012年三年时间里，平板电脑将度过从诞生到成熟前的阶段，整个产业呈现快速上升的发展趋势。在这一时期，产业发展方向、市场规模、行业格局以及消费者需求都不明确，市场机会众多，产业链的每一个环节都将会有新品牌出现。其中，硬件终端设备、服务内容提供和周边配套设备三个环节将更为集中、明显。

受平板电脑发展前景的吸引，不论跨国还是本土企业，都在加快平板电脑的市场布局。各大PC厂商、手机厂商、芯片厂商、家电厂商、数码厂商等纷纷开始涉足这一新兴市场，相继推出自己的平板电脑产品。据不完全资料统计，中国市场上已出现约30多个品牌的平板电脑。群雄割据的局面使得市场竞争日益白热化。

在平板电脑的市场销售中，用户需求决定了产品的发展方向。因此，结合用户需求来看，在硬件方面，时尚元素的注入是发展方向;在软件方面，应用软件的创新是挣脱同质化竞争的突破口;而在产品应用方面，商务性的产品终将超过娱乐性的产品成为未来发展的主流。

平板电脑具有高便携性、应用轻便、广泛的利用触控技术、操作简单等特点，它比笔记本更便携，比手机功能更强大，是最理想的移动互联终端。相比传统互联网络，“移动互联”具有便携易用和功能强大的优势，而发挥这两大优势的必要条件一是网络平台，二是终端设备。平板电脑与3G网络的结合无疑是移动互联时代的发展方向，是移动互联时代的完美组合，将让人们尽情畅享精彩、丰富的移动互联应用。
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