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	→内容简介

	随着人们生活水平的不断提高，矿泉水已经成为了人们生活中必备的饮品，所以促进了净水行业的飞 速发展。 为了满足客户对饮用水质纯净和健康的高标准要求，矿泉水生厂商对生产设备也有了更高的要求，面对企业的不断扩大生产，一些小型、单一的生产设备已经无法满足企业的快速的生产要求。根据市场的 需要矿泉水桶装设备的出现，收到了净水行业的喜爱，能够更好的满足企业生产，其企业的实力不断的变强，另一方面也满足了人们对水质更高标准的要求。

饮用水的健康问题已经越来越受到公众的关注，同时高端消费群体对高档水的需求也在不断增长。于是在低端水市场也呈现寡头低价竞争的局面，低薄的利润已经难以刺激新进入者的积极性，因此中国矿泉水的高端风潮就此拉开。但是长期以来，国内高档饮用水市场一直是由外资品牌占据主导地位。2012年圣碧涛、爱士威尔、巴黎水、依云等外资品牌占有的市场份额超过50%，其中，仅圣碧涛的市场份额就超过10%，如今这一格局正在被打破。国内多家企业纷纷瞄准这一行业，高档水市场变得空前繁荣。5100冰川、九千年、昆仑山、无量藏泉、景田百岁山、日之泉麦饭石等高端水市场新品牌越来越多地出现在矿泉水市场上。

中国包装饮用水已连续3年产量增长率在25%以上，近两年国内高端水市场更每年以80%猛烈增速扩容，动力惊人。全国包装饮用水连续3年产量增长率在25%以上，2011年市场份额高达41%；其中高端水品牌更异军突起，年增幅高达8成，目前已占据国内约10%矿泉水市场份额，未来3年内中国高端矿泉水的市场容量将不少于122亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国矿泉水生产应用工业协会、中国食品工业协会、中国饮料工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及矿泉水行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国矿泉水市场的供给与需求状况、部分重点地区的矿泉水市场发展状况、矿泉水消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国矿泉水的市场发展现状、中国矿泉水产业的各项经营指标，以及中国矿泉水企业的发展策略。报告还对国家矿泉水的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是矿泉水生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前矿泉水行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第九章 矿泉水行业发展趋势与前景预测

第二节 2013-2017年中国矿泉水市场趋势分析

一、2012-2013年矿泉水市场趋势总结

全国包装饮用水连续3年产量增长率在25%以上，2011年市场份额高达41%；其中高端水品牌更异军突起，年增幅高达8成，目前已占据国内约10%矿泉水市场份额，料未来3年内中国高端矿泉水的市场容量将不少于122亿元。

高端水品牌异军突起

根据矿泉水市场分类，零售价在每瓶4元以下的被定义为中低端水，零售价每瓶4至8元的为高端品牌水，零售价在每瓶8元以上的为奢侈水。据中国高端水品牌调研数据分析，在品牌知名度、认知度和渗透率的3个指标中，本土的昆仑山矿泉水均已超越依云；5100西藏冰川矿泉水的3项指标也已与依云持平。这意味经过几年的市场培育，本土高端矿泉水品牌逐步获得市场的认知和认同，本土高端矿泉水品牌如5100西藏冰川矿泉水、昆仑山、珠峰冰川、巴马丽琅、帕米尔、阿尔山的出现，打破了法国依云等国际品牌独占中国高端矿泉水市场的格局。

全球市占率达10.8%的世界第一高端品牌依云矿泉水，是一个成功的以水源地打造品牌形象的典型案例。目前市场上5100西藏冰川矿泉水、昆仑山、珠峰冰川、帕米尔均为高山矿泉水，其中5100西藏冰川矿泉水、珠峰冰川、帕米尔为冰川矿泉水，昆仑山为雪山矿泉水，基本都是分布在海拔5000米以上的高海拔地区，无污染，矿物质含量均衡丰富，水源地珍稀。

目前中国水源地水质状况不容乐观，约35.7亿立方米水源水质不达标，占总供水量的11.4%，且供水水质不达标问题突出。据城乡饮用水安全保障的数据显示，有17%的供水出水厂不达标，20.4%的末梢水不达标。

中国是世界人均矿泉水消费量上最低的国家之一，市场长潜力大。环境污染加剧，人们生活水平的日益提高，消费者对健康的重视程度日增，种种因素都刺激高端矿泉水市场呈现猛烈增长势头；西藏5100是港股中独一无二的选择，近期股价蓄势待爆，足以证明资金对其热炽追捧。

二、2013-2017年矿泉水市场发展空间

饮用天然矿泉水以富含多种对人体健康有益的化学组分和微量元素，愈来愈受到广大消费者的欢迎，因而其市场前景良好。由于我国国民经济尚处于初期发展阶段，与发达的工业化国家相比，人均国民经济产值较低，国民生活水平也相应较低，因此，矿泉水的消费也很低，人均消费量仅4.0升左右，与欧洲国家相比，低40-50倍。并且我国矿泉水生产企业约938家，纯净水生产量则远远超过矿泉水。

随着我国居民生活水平的提高，人们对矿泉饮品的需求也在不断增加，矿泉水呈现出替代纯净水的趋势。结合国际国内矿泉水产业平均年增长率分析，在未来几年内，随着纯净水市场的萎缩，饮用天然矿泉水消费年平均增长率将高于国际市场平均增长率，预测可达12%左右。按此推算，2010年我国饮用天然矿泉水人均消费量应达到8.8升，到2020年应达到27.5升，其消费总量将达到1150万吨/年和3600万吨/年，因此我国矿泉水资源开发利用的发展潜力巨大。

图表：2013-2020年中国饮用天然矿泉水人均年消费量
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首先是资源潜力发展。目前全国已评价矿点数3500个，预测我国矿泉水允许开采资源量为228.55万m2/d，约合8.34亿m2/a，若继续进行区域矿泉水田勘查评价，资源量还可扩大。按已探明资源量和资源占用率，我国矿泉水产品产量再增加1倍是有资源保证的。由此可见，我国矿泉水资源潜力是十分巨大的。

其次是生产潜力发展。实际上，我国很多矿泉水生产企业的实际生产能力比实际产量大许多倍。据初步估算，我国矿泉水的生产能力超过2000万吨，实际产量仅是其1/10左右，设备闲置率很高，因此生产潜力很大。目前海南椰树、福建厦门等矿泉水生产企业都在积极引进国外先进生产设备，提高生产能力。黑龙江省正在建设年产150万吨的大型矿泉水企业，打造五大连池品牌。国外矿泉饮料企业纷纷进入我国，挤占中国市场，继法国达能控股娃哈哈、乐百氏、正广和等企业后，雀巢公司也在天津设厂并控股了深圳益力集团。新一轮的企业整合与名牌产品扩张已经开始，产业结构向规模化和集团化方向发展，产品品牌向名优、精品方向发展。

最后是市场潜力发展，市场的消费是矿泉水产业发展的直接源动力。具体现在以下几个方面：

①庞大的消费人口基数是我国矿泉水消费市场的最大潜力。我国人均矿泉水消费量是世界上最低的国家之一，按目前我国矿泉水产量，人均年消费矿水仅有1.5L，相当于意大利人均消费水平的1%，若人均消费增加1L,矿泉水产量将增加2/3，所以我国矿泉水消费市场潜力很大。

②人们生活观念的转化将促进矿泉水的消费。随着生活水平的提高和水环境污染的加重，健康越来越引起人们的重视，一些经济条件相对较好的家庭开始选择桶装矿泉水作为饮用水。产品结构向以大容量桶装为主、小容量瓶装为辅的方向发展。现代人的饮食追求是营养平衡，矿泉水正是以其无糖、低热和有益元素含量丰富成为人们的首选饮品之一。

③矿泉水以其自身的优越品质，必然会在饮品行业中占据重要地位。上世纪90年代后，纯净水、蒸馏水开始作为饮料充斥市场，并占据了市场很大一部分份额，随着人们对水科学认识的不断提高，这些水对人体健康的影响已被越来越多的人们所认识。随着时间的推移，纯净水、蒸馏水等将退出饮水市场，这为矿泉水发展留下相当大的空间，扩大了发展潜力。

④特色矿泉水产品的开发将具有一定的发展潜力。在西方国家，如德国，含二氧化碳气的矿泉水占80%以上，而我国市场上的矿泉水产品绝大部分是偏硅酸型、锶型及偏硅酸锶复合型为主，含二氧化碳气的产品极少。发展我国含气矿泉水将为矿泉水市场带来新的商机。因此，开发含特殊成分、特殊口味并具有特殊功能的矿泉水，将是今后矿泉水的发展方向。

总之，我国的矿泉水资源丰富，种类繁多，具有很大的资源潜力、生产潜力和市场潜力，具有广阔的发展前景。
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