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	→内容简介

	我国房地产中介服务行业产生时间不长，作为一个新生的行业，未来发展潜力巨大。源于以下两个因素：

第一，我国的房地产开发商大部分的开发模式是从获取土地、开发建设、销售，再到物业管理一体化经营。但随着行业竞争程度的加剧，这种自产自销的模式将很难再适应市场发展的需要，分工细化、服务外包将是房地产行业发展的趋势。根据发达国家房地产市场发展的规律，房地产开发与销售的分离，已经成为检验房地产市场是否成熟的标志。

第二，国内大多城市由房地产中介代理销售的商品房面积仅占商品房总销售面积的50%左右。而国外成熟市场，如美国，大约85%的物业交易是通过中介机构完成的，因此可以说房地产代理机构的发展空间比较大。近几年，万科、金地等大型房地产开发商均开始实施规模化经营，并逐步将一些项目外包给专业的房地产代理销售公司销售。随着国内房地产行业的整合，房地产开发商的集约化、规模化经营，房地产行业开发与销售的分离是市场发展的必然趋势。这将给房地产中介服务行业的发展提供巨大的空间。

除此以外，结合我国具体国情，虽然目前一手房仍然是我国市场交易主体，但是土地资源的稀缺性决定二手房取代一手房成为市场主体是必然的趋势。

目前，我国房地产市场处于快速发展阶段，随着我国房地产消费总量的持续增加，房地产中介服务行业的服务范围和区域将不断拓宽，行业的市场机遇也随之大增。房地产中介服务商将在判断消费趋势的同时挖掘各细分市场消费者的潜在需求，提供各种专业的、创新的服务。

本报告主要分析了中国房地产中介服务行业的发展规模、经营模式及进入障碍;房地产中介服务行业细分市场的发展现状及前景;商品房、二手房及租赁市场的发展现状及趋势;房地产中介服务行业领先企业的经营情况、营销策略;房地产中介服务行业的投资环境;房地产中介服务行业的投融资与前景;同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个房地产中介服务行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机!

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观的剖析中国当前房地产中介服务行业的总体市场容量、市场规模、竞争格局，并根据房地产中介服务行业的发展轨迹及多年的实践经验，对房地产中介服务行业未来的发展前景做出审慎分析与预测。是房地产中介服务企业、风投人士、相关行业研究协会准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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