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	→内容简介

	我国箱包产业经过20多年高速发展，至今已占有全球70%以上的份额。我国箱包业在全球占据突出地位，不仅仅是全球的制造中心，更是全球最大消费市场。目前我国箱包产品年销售额已达5000亿元。2011年全国箱包行业产值达到900亿元，箱包产业保持高速增长态势，产值年均复合增长率高达27.1%。

旅行箱包作为箱包市场的重要组成部分，约占全球行李市场总量的40%。全球行李市场产品包括：旅行包、商务包及休闲包几个种类。旅行包细分市场，如行李箱及拉杆箱，并进一步按制成产品的材料分类，3个主要分类为硬质、软质及混合式；商务包主要作商务用途，商务包的特点是方便携带手提电脑及文件，形式通常为拖拉式移动办公用行李、手提公文包或电脑包；休闲包主要作日常生活之用，包括不同款式的背包、女士及男士肩包及可拖拉的行李包，其颜色、尺码、款式及材料各异。2010年，全球行李市场的零售销售额总额达247亿美元，2006-2010年，该市场复合年均增长率为3%；预计到2015年，该市场按零售销售总额将达约316亿美元。

2012年我国规模以上箱包企业工业总产值1,149亿元，同比增长8.6%，增速比2011年同期回落14.8个百分点。我国皮具企业5900多家。从业人员90多万人；箱包企业有3700多家，从业人员60多万人。我国作为世界出口皮具最多的国家，已经进入了一个兴盛的时期。箱包作为一种计划外的消费品。现在已经是人们身边不可短缺的物品。作为重要的时尚实用元素，箱包的市场蕴含着巨大的商机。目前，中国已聚焦了全世界的目光，而这也是这么多知名品牌进入中国市场的重要体现。V品国际的发展就是中国市场最为关注的对象，它的发展变化时刻影响着整个市场的变化。在国内，它就是一个顺应中国市场需求发展而发展的企业，是众多高端包包品牌的集聚地。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及旅行箱行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国旅行箱行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外旅行箱行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了旅行箱行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于旅行箱产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国旅行箱行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第七章 2013年中国旅行箱进出口数据监测 

第一节 2013年中国旅行箱进出口贸易总况

一、总体情况

2012年以来，全球经济复苏缓慢，市场需求不足，箱包行业正面临着前所未有的挑战，综合分析，2013年上半年国内行业经济运行呈现如下特点：

1、生产仍保持增长，增速从2012年的大幅回落转变为小幅增长，但盈利能力下降

2012年我国规模以上箱包企业工业总产值1,149亿元，同比增长8.6%，增速比2011年同期回落14.8个百分点。2013年1-6月规模以上箱包企业完成销售收入532.9亿元，同比增长9.2%，比2011年同比提高4.7个百分点。

图表：2012-2013年我国规模以上箱包企业工业总产值情况
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但是，企业盈利能力下降。利润率同比下降，低于行业平均水平。

2013年1-6月，全国规模以上箱包行业产值利润增加，但增幅较大幅度下滑，利润总额为13.3亿元，同比增长5.3%，增速同比下降7个百分点，其中有个现象，大型企业的利润总额同比下降20%，说明大企业很艰难。销售利润率同比下降，为4.0%，比皮革、毛皮及制品和制鞋业平均水平低1.8个百分点。

2、箱包出口量出现下降，单价提高

2013年1-6月我国出口箱包1679万只，出口额2.3亿美元，同比分别下降15.6%和6.2%，平均单价13.55美元，同比增长11.2%；出口包袋23亿只，93.1亿美元，同比分别下降4.8%和增长15.3%，平均单价4美元，同比增长21.1%。

从月份来看，前2个月出口数量是增长的，主要源于春节期间外商对2013年一季度的增补库存，而2013年3到6月的出口同比出现连续下降，且下降幅度逐渐增大，说明国际市场很不乐观。

3、欧美仍是主要出口市场，但出口额同比下降；出口到亚洲、非洲、大洋洲金额同比增长快速

目前，我国旅行用品及箱包出口最大的市场是欧盟和美国，两个市场占我国旅行用品及箱包出口总额近50%。但这两个经济体的市场份额呈现下滑态势。其中，出口到欧盟占我国旅行用品及箱包出口总额的24.8%，同比下降8.5%；美国居第二位，占24.5%，同比下降0.5%。

图表：2012年我国旅行用品及箱包出口欧美占比情况
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与欧美相反，亚洲、非洲、大洋洲市场增长很快，保持了20%以上的增长速度。其中，我国出口到亚洲旅行用品及箱包金额占31.6%，同比增长26.5%，特别是东盟占7.6%，同比增长91%；出口到大洋洲占1.8%，同比增长24.6%；出口到非洲占4.7%，同比增长21.6%。

图表：2012年我国旅行用品及箱包出口亚非占比情况


[image: image3.emf]31.60%

7.60%

1.80%

4.70%

55%

亚洲

东盟

大洋洲

非洲

其他

中研普华


数据来源：中研普华

4、出口以贴牌为主，自主品牌出口量少，说明自主品牌还是较薄弱

5、广东出口仍居首位，进口仍以上海为主

2012年我国旅行用品及箱包出口仍在广东居首位，占我国旅行用品及箱包出口总额的44.3%，同比下降8%；浙江占16.4%，同比增长2.2%；福建占9.4%，同比增长14.9%。

图表：2012年我国旅行用品及箱包出口地区占比情况
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2012年我国旅行用品及箱包进口上海居首位，占我国旅行用品及箱包进口总额的79.9%，同比增长10%；广东占10.4%，同比增长7.1%；北京占4.2%，同比增长31.8%。
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Chart12

		亚洲

		东盟

		大洋洲

		非洲

		其他



中研普华
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		亿元		增长率

		2012年		1,149		8584.81%

		2013上半年		532.9		-53.62%

		美国		0.9		-99.83%

		全国平均		3526		391677.78%

		401-500		25		-81.62%

		11月		14.14

		12月		13.23

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				进口累计（亿美元）

		广东		355.5

		江苏		219.6

		上海		199.4

		北京		131.8

		浙江		120.9

		山东		80

		天津		63.3

		辽宁		46.5

		福建		36.3

		吉林		31.6

		亚洲		31.60%

		东盟		7.60%

		大洋洲		1.80%

		非洲		4.70%

		其他		55%

		大洋洲		2.39%

				45.70%
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		亿元		增长率

		2012年		1,149		8584.81%

		2013上半年		532.9		-53.62%

		美国		0.9		-99.83%

		全国平均		3526		391677.78%

		401-500		25		-81.62%

		11月		14.14

		12月		13.23

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				进口累计（亿美元）

		广东		355.5

		江苏		219.6

		上海		199.4

		北京		131.8

		浙江		120.9

		山东		80

		天津		63.3

		辽宁		46.5

		福建		36.3

		吉林		31.6

		广东		44.30%

		浙江		16.40%

		福建		9.40%

		其他		29.90%

		其他		55%

		大洋洲		2.39%

				70.10%
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		亿元		增长率

		2012年		1,149		8584.81%

		2013上半年		532.9		-53.62%

		美国		0.9		-99.83%

		全国平均		3526		391677.78%

		401-500		25		-81.62%

		11月		14.14

		12月		13.23

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				进口累计（亿美元）

		广东		355.5

		江苏		219.6

		上海		199.4

		北京		131.8

		浙江		120.9

		山东		80

		天津		63.3

		辽宁		46.5

		福建		36.3

		吉林		31.6

		电子商务平台		22.50%

		其他		77.50%

		江苏		13.44%

		广东		7.69%

		其他		19%

		大洋洲		2.39%

				121.13%





Sheet1

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

进口量

出口量

吨

2008-2012年上半年***进出口情况对比



Sheet2

		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

平均价格

元/吨

2008-2012年上半年***价格走势



Sheet3

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

份额

2011年***市场份额



		0

		0



&A

Page &P

中研普华

亿元

2012-2013年我国规模以上箱包企业工业总产值



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



进口累计（亿美元）

2013年1-3月机械工业进口总值前十名省市



		0

		0



中研普华



		





		






