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	→内容简介

	随着改革开放的深入，国民经济迅速发展，人们生活水平不断提高，人们对游乐活动的需求也越来越旺盛。在这种形势下，国产游乐设施设计、生产应运而生。随着游乐业的发展，我国的游乐设施无论从设计到制造水平都不断提高。品种也越来越多，从旋转类到滑行类，从有动力到无动力，从固定式到移动式，从地面到空中，从室内到室外，从以前的单一型向综合型都在转变，国家标准中却没有对其进行规范。据不完全统计，我国能自行生产的游乐设备有100多种，从旋转到滑行，从地面到空中，从室外到室内，各种游乐设备的不断出现，极大的丰富了人们的文化生活。游乐设备制造在中国早期蓬勃的发展，后劲十足。由于中国儿童游乐设备厂家的不断增多，国内市场竞争的残酷促使产品生产工艺也在不断提高，原来不被国外客户问津的时代已经过去，儿童游乐设备产品质量和科技含量的提高，每年都吸引了众多国外的客户纷纷前来选购，各种大中型出口儿童游乐设备陆续走出国门，出口海外。预计2013年攀爬架出口同比增长7.6%。

根据英格兰早期基础阶段教育体系，早期孩子们身体的发展主要分为粗大动作和精细动作的发展。粗大动作的发展包括：爬行、坐、奔跑、攀爬、跳、滑行及游泳。除去游泳之外的其他粗大动作的发展，攀爬架都可以满足。中国的现在的游乐设备制造公司大概有200多家，各省市都把游乐设备的制造放在了重要的位置上，各省市都是加大了对儿童游乐设施的支持力度。实践证明，游乐设备生产企业通过儿童主题乐园的经营，可以直接地了解市场需要，有的放矢地开发适应市场的产品，儿童游乐场所也可以成为企业展示新产品的窗口和检验产品质量的试验场，两者互为促进，推动生产企业和儿童游乐场发展壮大。另外一方面，企业用自己生产的设备运行经营场所，便于产品更新换代，降低投资风险。随着科学的发展，社会的进步，现代游艺机和游乐设施充分运用了机械、电、光、声、水、力等先进技术，集知识性、趣味性、科学性、惊险性于一体，深受广大青少年、儿童的普遍喜爱。对丰富人们的娱乐生活，锻炼人们的体魄陶冶人们的情操，美化城市环境，发挥了积极的作用。“十一五”期间，中国游乐业快速发展，产业规模不断扩大，产业体系日趋完善。游乐业在旅游产业中已成为新的亮点，推动了经济增长方式转变和经济结构的调整，有力地促进了各地旅游经济的发展。据不完全统计，目前我国中型以上的游乐园（场）约有500余家，年营业额达100亿元人民币以上，全行业共形成产值300亿元人民币以上。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国际游乐设备制造商协会、国际游协（IAAPA）、中国游艺机游乐园协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、攀爬架行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国攀爬架市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了攀爬架的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对攀爬架市场风险进行了预测，为攀爬架生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在攀爬架行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国攀爬架行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第四章 2012-2013年中国攀爬架行业发展现状

第三节 2012-2013年中国攀爬架行业供需分析

一、中国攀爬架市场供给总量分析

主题公园开始经营游乐场的重要方式，游乐场设备的增长潜力快速提高。全国攀爬架行业呈现稳定增长的态势，2012年全国攀爬架行业工业总产值达到69961.65万元，产成品达到2942.78万元。预计2013年全国攀爬架行业工业总产值将达到74684.06万元，行业产成品将达到3137.3万元，行业保持增长势头。

图表：2012-2013年全国攀爬架行业工业总产值情况
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图表：2012-2013年全国攀爬架行业产成品情况
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图表：2012-2013年全国攀爬架行业产成品增长情况
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二、中国攀爬架市场供给结构分析

图表：2012年全国攀爬架产品不同规模企业工业总产值结构
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三、中国攀爬架市场需求总量分析

如今儿童游乐行业比较热，而且技术门槛比较低，但几乎都是千篇一律的翻斗乐、淘气堡，与国外先进产品相比，明显已经落伍；部分企业虽在产品局部谋求创新，例如开发出的四代淘气堡、五代淘气堡等，其实都是大同小异，都改变不了热度消褪、逐渐退出江湖的趋势。游乐园一直是一项吸引人的项目，所以现在国内商场都把游乐园作为一个配套的项目来经营，由此来吸引更多的消费者。 伴随我国人民群众生活水平的不断提高，发展大型室内游乐园潜力巨大。大型室内游乐园对提高商场城市品位，为商场聚集人气有着重要的意义。大型室内幼儿园一般都在300平米以上，一般都会有充气堡、七彩屋、充气海洋球池、瀑布滑梯、椰子树等十几项游乐设备。其中攀爬架市场份额逐渐提升，2012年全国攀爬架行业工业销售产值达到65468.61万元，预计2013年全国攀爬架行业工业销售产值将达到69913.93万元。

图表：2012-2013年全国攀爬架行业工业销售产值情况
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		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		2012年		2013年（E）

		产成品		2942.78		3137.30

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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2008-2012年上半年***价格走势



Sheet3

		435

		753

		345

		64

		65

		235

		468

		378

		743

		135



中研普华

份额

2011年***市场份额
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中研普华

市场规模

增长率

亿元

2008-2012年上半年***市场规模及增长



		广东		广东		广东

		江苏		江苏		江苏

		浙江		浙江		浙江

		上海		上海		上海

		北京		北京		北京
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产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比

2446
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455
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634

965
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854
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		2012年1-3月		2012年1-3月		2012年1-3月

		2011年1-12月		2011年1-12月		2011年1-12月

		2011年1-9月		2011年1-9月		2011年1-9月

		2011年1-6月		2011年1-6月		2011年1-6月

		2011年1-3月		2011年1-3月		2011年1-3月
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%
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Chart4

		195

		753



中研普华

规模以上企业

其他

份额

2012年全国攀爬架产品不同规模企业工业总产值结构



Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		销售成本总额		增长率

		2012年		52731		6.18%

		2013年1-9月		56429		10.07%

																						6.5		总产值

		2011年		49663																		6.1		销售收入

		2012年		51268

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		销售成本率

		2012年		15.32%

		2013年1-9月		15.86%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		195

		2		753

				规模以上企业

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

						2013年		2014年		2015年		2016年		2017年

				盈利增长		13.89%		12.96%		26.85%		14.81%		25.00%

						40,878		40,969		41,061		41,153		41,244

				基本每股收益		$9.58		$10.29		$9.91		$10.01		$10.23

				每股净资产		$10.65		$11.51		$11.07		$11.22		$11.50

				每股公积金		$6.00		$7.00		$8.00		$9.00		$10.00

				每股未分配利润		$1.00		$2.00		$3.00		$4.00		$5.00

						40,878		40,969		41,061		41,153		41,244

				营业收入同比增长		38.60%		33.90%		34.00%		35.00%		37.00%

				归属净利润同比增长		12.00%		22.00%		11.00%		35.00%		8.00%

				扣非净利润同比增长		18.00%		23.00%		12.00%		52.00%		6.00%

				营业收入环比增长		16.00%		24.00%		13.00%		21.00%		7.00%

				归属净利润环比增长		17.00%		25.00%		14.00%		23.00%		4.00%

				扣非净利润环比增长		15.00%		26.00%		15.00%		21.00%		3.00%
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Chart8

		工业销售产值		工业销售产值



中研普华

2012年

2013年（E）

万元

2012-2013年全国攀爬架行业工业销售产值情况

65468.61146

69913.930178134



Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		2012年		2013年（E）

		工业销售产值		65468.61		69913.93

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		增长率

		2012年		6.51%

		2013年（E）		6.57%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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增长率

%

2012-2013年全国攀爬架行业销售收入增长情况
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增长率

亿元

2008-2012年上半年***市场规模及增长



		广东		广东		广东

		江苏		江苏		江苏

		浙江		浙江		浙江

		上海		上海		上海

		北京		北京		北京
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Chart5

		工业总产值		工业总产值



中研普华

2012年

2013年（E）

万元

2012-2013年全国攀爬架行业工业总产值情况

69961.6529

74684.06447075



Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		2012年		2013年（E）

		工业总产值		69961.65		74684.06

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		增长率

		2012年		6.51%

		2013年（E）		6.57%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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2008-2012年上半年***市场规模及增长



		广东		广东		广东

		江苏		江苏		江苏

		浙江		浙江		浙江

		上海		上海		上海

		北京		北京		北京
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