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	→内容简介

	据权威调查显示，中国0至6岁婴幼儿用品市场的远景容量为5000亿元。中国社会科学院一位社会学家分析指出，与前几个高峰期不同的是，这个生育高峰期的主要群体是改革开放初期出生的一代独生子女，在经济社会不断开放的环境中成长，他们的思维方式、受教育程度、生活观念以及消费观念和父辈差异很大，这决定了他们在孩子成长的花费方面表现出两个特点：一个舍得花钱；二是花钱趋向越来越重视婴幼儿的素质教育，从而带来一个全新的婴幼儿用品市场。

这个全新的婴童用品消费市场潜力到底有多大？有研究显示，按照目前新生儿的出生数量进行累积计算，0至6岁的婴幼儿数量为1.08亿。以平均每个孩子花销5000元进行概算，0至6岁婴幼儿用品市场的远景容量为5000亿元。统计显示，中国每年出生的城市新生儿为350万，一年消费总额大致为300亿元。

据中国童装协会统计，目前我国年产童装46亿件，占全国服装总产量的近10%，国内共计消费童装21亿件。全国年童装消费约400亿元，占全国服装总消费的近7%，占全球童装总消费的3%。

如此大的消费市场，怎能不让精明的商人心动呢？也正是看到了中国婴童产业的广阔前景，国外企业纷纷开始涉水中国市场。据悉，NikeKids、NUBY、CakeWalk、Miniman等一些全球知名的儿童用品企业已经竞相涌入中国。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监测中心、中国百货商业协会、中国联商网、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及婴幼儿用品连锁业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国婴幼儿用品的供需状况、婴幼儿用品连锁业态的发展状况、行业细分市场、部分重点城市婴幼儿用品连锁业的发展状况、行业发展策略等进行了分析。报告重点研究了我国婴幼儿用品连锁业的市场状况，以及对行业发展环境以及优势企业的经营状况、发展经验等进行了深入探讨，从而总结了我国婴幼儿用品连锁业的发展趋势，预测了行业2013年的市场增速、投资发展策略以及面对机遇与挑战的应对策略。报告还对国家相关商业政策进行了介绍和政策趋向研判，是婴幼儿用品连锁企业、科研机构等单位准确了解目前婴幼儿用品连锁业发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策依据。
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