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	→内容简介

	矿泉水是含有溶解的矿物质或较多气体的水，即是对人体有益的优质淡水资源。目前市场中的天然水，有深海水、深井泉水、岩石断裂层地下水、火山岩泉水、高原山脉冰雪融水以及海拔上千米的万年冰川融水。这些水源地大都远离人类污染、地势特别、历史长远、自然而成。

2008年全国矿泉水行业市场规模为128.73亿元；2009年市场规模为161.03亿元，增长25.09%；2010年市场规模为205.07亿元，同比增长27.35%；2011年市场规模为269.09亿元，同比增长31.22%；2012年市场规模超过300亿，达到355.39亿元，同比增长32.07%。其中，矿泉水产品以瓶装矿泉水为主。2012年中国高端瓶装矿泉水零售额达45亿元。近年来高端水市场占有率持续增长，2012年零售额增长率高达43%，是中低端水增长率（16.3%）的近3倍。从利润率来看，国内矿泉水的平均利润率仅为3.85%，高端矿泉水的利润率大概为普通水的10到15倍。

目前，中国矿泉水市场已形成了以娃哈哈、乐百氏、养生堂、雀巢为主导的一线品牌，以崂山、康师傅、可口可乐、稀世宝、怡力、益宝等有名气的二线品牌及一些实力较差的地方中小企业矿泉水品牌的 “三国鼎立”市场格局；其中一线品牌以70%左右的市场份额雄居水市场的霸主地位，二线品牌及一些地方品牌的市场份额极低。

高端矿泉水市场中，存有国产品牌和外资品牌两股竞争力量。其中外资品牌凭借品牌优势和产品优势，享有80%以上的市场份额，法国依云、斯柏克林、巴黎水三大外资品牌占据50%以上市场份额，市场地位较为稳固；而国产品牌虽然数量有不断增多之趋势，但是仅占有10%-15%的市场份额，竞争中处于劣势地位。

目前，我国每年矿泉水人均消费量13升左右，远小于欧洲人均消费量的130升，还有10倍的成长空间。而且近几年我国矿泉水行业增长速度达到20-30%，高端市场更是50%的速度增长，随着人们生活水平的提高以及对饮食用水的要求越来越高，未来我国矿泉水行业具有很大的投资价值。

未来饮用水市场竞争将更多地表现在优质水源和消费者心理空间的争夺，谁真正满足消费者心理需求，谁就会成为市场的领导者。而且矿泉水高端化发展的趋势越来越明显，国内矿泉水厂商亦出现了西藏 5100 冰川矿泉水和昆仑山等天然矿泉水为代表的国内高端矿泉水品牌。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、中国民族卫生协会健康饮水专业委员会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及高端矿泉水专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国高端矿泉水的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对高端矿泉水市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据高端矿泉水行业的发展轨迹对高端矿泉水未来的发展趋势作了审慎的判断，为高端矿泉水产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明高端矿泉水行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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第四章 中国矿泉水市场规模分析

第一节 2008-2013年中国矿泉水市场规模分析

相关数据显示，2008年全国矿泉水行业市场规模为128.73亿元；2009年市场规模为161.03亿元，增长25.09%；2010年市场规模为205.07亿元，同比增长27.35%；2011年市场规模为269.09亿元，同比增长31.22%；2012年市场规模超过300亿，达到355.39亿元，同比增长32.07%。其中，矿泉水产品以瓶装矿泉水为主。
图表：2008-2013年中国矿泉水行业市场规模
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第二节 2013年我国矿泉水区域结构分析

图表：2013年中国矿泉水区域市场结构
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第十一章 我国矿泉水行业竞争格局分析 

第一节 矿泉水行业历史竞争格局概况

一、矿泉水行业集中度分析
图表：2013年我国矿泉水市场国内外品牌结构
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图表：2013年我国矿泉水市场品牌结构

[image: image4.emf]2013年我国矿泉水市场品牌结构
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二、矿泉水行业竞争程度分析
目前在国内高端矿泉水市场中，存有国产品牌和外资品牌两股竞争力量。其中外资品牌凭借品牌优势和产品优势，享有80%以上的市场份额，法国依云、斯柏克林、巴黎水三大外资品牌占据50%以上市场份额，市场地位较为稳固；而国产品牌虽然数量有不断增多之趋势，但是仅占有10%-15%的市场份额，竞争中处于劣势地位。
从另外一方面看，中国矿泉水市场已形成了以娃哈哈、乐百氏、养生堂、雀巢为主导的一线品牌，以崂山、康师傅、可口可乐、稀世宝、怡力、益宝等有名气的二线品牌及一些实力较差的地方中小企业矿泉水品牌的 “三国鼎立”市场格局；其中一线品牌以70%左右的市场份额雄居水市场的霸主地位，二线品牌及一些地方品牌的市场份额极低。一线品牌在全国的强势媒体全力出击，明星代言、传播概念、提升品牌的美誉度，全力拓展市场；地方品牌利用本地优势，积极整合渠道，以大桶水为切入点，以瓶装水超低价位为竞争手段，力求分得一块已经做大的“蛋糕”。一线品牌中背后均有国外大的资本介入，凭借资本优势，这些一线品牌以低价策略不断对低端包装水市场进行“洗牌”，整个矿泉水市场整体进入“火爆对拼”时期。
矿泉水的高端市场竞争也初露睨端：借助青藏铁路通车进入内地市场后，5100TM西藏冰川矿泉水在2007年开始了全国市场的全面布局，华北、华东及华南地区的主要城市将成为该品牌攻城略地的战场。基于产品本身的高品质以及资源的珍稀性，5100TM西藏冰川矿泉水的市场定位是“享誉全球的国际品牌”。目前，330毫升的5100水定价为5-6元，紧追依云。而深海泉，崂山，五大莲池，以及星岛等也开始大力进军高端矿泉水市场。
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