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	→内容简介

	目前世界罐头生产销售总量已达到了9000万吨，品种已有3500种。在欧美国家的常用食品中，罐头已占约四分之一。近年来，随着营养科学、材料和包装技术的发展，形形式式的新颖罐头相继问世，打破了过去品种单调的局面，使罐头产品正朝着营养、实用、新奇的发展。

我国是番茄制品的“加工大国”和“消费小国”。根据中研普华统计，2009、2010、2011年我国番茄加工产量分别为866万吨、621万吨和679万吨，折合番茄酱分别为120万吨、85万吨和93万吨，占全球产量为20%左右。新疆作为国内最主要的番茄产区，集中了我国约70%的产能和产量。由于受国内饮食习惯的影响，国内消费需求较小，据统计，我国人均消费番茄制品量为0.6kg/年，国内消费需求仅为8.4万吨，虽然基数较小，但年均增速约15%，增速远高于世界3%的消费增幅。

去皮整番茄的工艺流程是原料验收→洗果→浮选→针刺→热烫→去皮→分级→浸氯化钙溶液→抽真空→清洗叶→再拣选→装罐→排气→密封→杀菌→冷却。其制作方法采用新鲜,色泽呈红色,果实未受农业病虫害,无机械伤,无畸形,无腐烂,肉厚籽少,组织紧密的番茄,番茄横径在3～5cm。用通心窝除去蒂疤部分,洞不得过深过大,以免种子外露。

2012年初，屯河、新中基、天业和冠农等国内主要番茄加工企业提出“限产保价”行动，通过降低新鲜番茄收购价，来调减番茄种植面积，达到降产降成本目的。据统计，疆内6月番茄签订种植面积为66万亩，按照乐观单产5.5吨/亩计算，产量为370万吨，较2011下降34%。每吨番茄收购合同价为350元，同比减少17%。从目前水果罐头销售情况来看，近几年，国内的消费罐头市场发展迅速，某些区域市场，年销售额突破五百万达到并超过一千万的品牌不在少数，某品牌黄桃单品甚至出现了单品销售过亿的不俗表现。

但我国罐头市场并未真正启动。目前，前美国人均罐头年消费量在90公斤左右，西欧约50公斤，日本23公斤，而我国仅为1公斤左右。目前国内消费者对方便、美味、营养、安全的健康食品需求量与日俱增，而罐头食品恰恰可以满足消费者的这种需求，而在所有罐头产品品类中水果罐头的市场需求最大，产业发展潜力巨大。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国去皮整番茄市场进行了分析研究。报告在总结中国去皮整番茄行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国去皮整番茄行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为去皮整番茄企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第四章 供求分析：国内市场需求

第一节 需求规模

一、2011-2013年中国去皮整番茄产量及增速

果蔬加工业作为一个新兴产业，在中国农业和农村经济发展中的地位日趋重要，已成为中国广大农村和农民最主要的经济来源和农村新的经济增长点，成为极具外向型发展潜力的区域性特色、高效农业产业和中国农业的支柱性产业。2006年我国水果产量17 050万t、蔬菜产量58 233万t，分别占世界总产量的40％和20％左右，总产值8 000多亿元，我国已成为世界上最大的果蔬生产国和果蔬产品加工基地。果蔬罐头食品是国际市场近百年来久盛不衰的大众食品，由于携带和食用方便，储存时间长，能很好地调节市场和淡旺季节，因而备受世界各国消费者青睐。
图表：2012-2013年我国罐头产量变化情况
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0.00

200,000.00

400,000.00

600,000.00

800,000.00

1,000,000.00

1,200,000.00

1,400,000.00

2012年02月

 

2012年04月

 

2012年06月

 

2012年08月

 

2012年10月

 

2012年12月

 

2013年04月

 

2013年06月

 

2013年08月

 

2013年10月

 

吨

-30

-20

-10

0

10

20

30

40

%

罐头(吨) 本月同比增长(%)


数据来源：中研普华数据库

20世纪80年代以来，全球罐头食品总产量一直保持在4 500万t以上，其中果蔬头占50％以上，出口量则在1 000万t以上，贸易总额约120亿美元。综合相关部门统计数据明：2006年，我国罐头总产量407.26万t，总出口量228.5万t，出口额23.5亿美元。其中水果罐头出口59.54万t，金额4.38亿美元，分别比2005年同期增长7.78％和18.48％；蔬菜罐头出口150.28万t，金额13.29亿美元，分别比2005年同期增长2.51％和23.1％

五、2014-2018年中国去皮整番茄市场规模及增速预测

我国罐头食品以其优质的产品质量、低廉的价格，在国际市场上占有一席之地，产品出口量逐年增加。罐头工业已经形成了一种独特的工业体系。水果罐头作为一种传统的商品，近几年来，行业市场发展快速。企业年销售额突破千万的品牌不在少数，甚至出现了单品销售过亿的不俗表现。

但我国罐头市场并未真正启动。目前，前美国人均罐头年消费量在90公斤左右，西欧约50公斤，日本23公斤，而我国仅为1公斤左右。目前国内消费者对方便、美味、营养、安全的健康食品需求量与日俱增，而罐头食品恰恰可以满足消费者的这种需求，而在所有罐头产品品类中水果罐头的市场需求最大，产业发展潜力巨大。

图表：2013-2018年我国番茄酱产量预测分析
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我国水果罐头产业发展潜力巨大，但保持产业健康稳定发展还需注意以下几点问题：

一、认牌购物时代来临。随着八零九零及零零后消费者的增长，越来越多的购买行为将因品牌决定，品牌的影响力越发明显。而我国水里罐头市场，包括销售量较大的黄桃、桔子等市场还没有形成让消费者熟记于心的品牌，消费者普遍存在对罐头产品认知度不高的现状。

二、防腐剂认知误区依然存在。罐头是使用添加剂最少，但最能保持食品原汁原味的一种食品。但很多消费者普遍认为罐头是依靠防腐剂来保存的。正是这种误区，使消费者对购买罐头产品存在巨大桎梏。

三、罐头行业整体宣传力度较低。和乳制品、饮料、方便品等食品比较而言，我国罐头食品宣传力度较低。对消费者进行更深入的教育，消除一些根深蒂固的误区，需要通过长时间潜移默化的影响。企业需主动宣传罐头产业产品优势，增强做大做强的机会。

水果罐头市场还处于完全竞争状态，无论是大的罐头企业还是中小型罐头企业机会都是均等的，品牌策略和市场策略是打破现有格局的关键。
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