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	→内容简介

	保健酒在以前统称药酒，已有数千年的历史，是中国医药科学的重要组成部分。中国的历代医药著作中几乎无一例外的有药酒治疾健身的记载。今天随着科学技术的进步，从中药浸酒传统工艺的基础上已发展到利用萃取、浸提和生物工程等现代化手段，提取中药中的有效成份制成高含量的功能药酒。当人们的保健意识日趋增强，一些药物成为食用保健品时，保健酒这一新名词便开始走红。

中国保健酒行业发展迅猛，国内保健酒目前市场规模突破180亿元，近几年正以30%年增速迅猛发展。保健酒正在成为继白酒、葡萄酒和啤酒之后国内酒业市场的第四大市场。

一个行业成熟与否的标志有很多，而品牌集中度可谓最为关键。在经过了多年的发展、校正和升级之后，目前中国保健酒品牌集中度也日益彰显，中国保健酒行业正在步入一个全新的发展阶段。在行业迅猛发展的带动下，保健酒市场群雄并起，形成了以中国劲酒、海南椰岛等主导的第一阵营，以致中和、黄金酒、茅台不老酒、宁夏红等为主的第二阵营。

随着社会经济的快速发展，生活水平不断提高，人民的保健意识也逐渐增强。保健酒作为酒类市场的细分产品，未来其滋补强身的功效必将引发市场的追捧，市场竞争也不可避免地进一步加剧。

2001年，中国保健酒行业只有8亿元的规模，2005年便发展到45亿元，2007年更是达到70亿元，2008年一举突破100亿元大关。我国保健酒近年来一直保持着30%的年增速发展，2013年保健酒市场规模达184.71亿元。目前中国保健酒企业数量约为5000家，每年新增企业约为200家。

随着中国消费者生活水平的不断提高，中国保健酒市场前景十分广阔，未来中国保健酒市场主要呈现以下三大趋势：首先，保健酒消费群体年轻化，近两年根据调查，年轻人生活工作压力大，普遍处于亚健康状态，这是他们慢慢接触、饮用保健酒的重要原因。其次，品牌传播时尚化。一直以来，保健酒在产品形象上比较保守，但随着消费群体的年轻化，保健酒在包装和推广上将会更加注重与时代接轨，将会彰显个性气质。销售渠道多元化。在保健酒二十多年的发展中，已经形成了商超和餐饮这两个相对成熟的渠道。但随着酒业巨头和资本注入保健酒行业，并迅速切入中高端市场，保健酒的渠道将会被迫寻求开拓。例如，团购渠道将会被重点开发。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国保健酒市场进行了分析研究。报告在总结中国保健酒行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国保健酒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为保健酒企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第三章 2011-2013年保健酒行业的发展

第二节 2010-2013年保健酒行业的发展

一、2013年我国保健酒行业发展分析

品牌多，竞争强——大小品牌群雄割据

从目前市场销售来看，实力较强、市场表现较好的品牌，主要包括中国劲酒、秦钟皇樽酒、椰岛鹿龟、张裕三鞭酒等一线品牌；仲景药馆酒、天行健、佛也醉养生酒、龟龄集等二线品牌，均获得国家卫生部保健食品认证。还有国内一些知名的白酒厂家涉足保健酒行业推出的新品牌，如：茅台集团白金酒、五粮液集团黄金酒、辽宁环球参茸保健酒等。相比国内白酒市场坐拥5000亿的市场空间，有上千个品牌自然是见怪不怪。然而在目前发展不太成熟的保健酒市场，数的名号的就有十几个；有实力规模的数量更是翻倍；对于这个百亿容量的市场显然是太过拥挤。

整个保健酒行业，劲酒和鹿龟酒占据销售额占60%多，其余的品牌瓜分剩下的市场份额。即便如此，这个行业也从未风平浪静过，各个保健酒品牌纷纷依靠自身所建立大本营市场，纷纷瞄准全国市场，竞争呈现相互赶超的趋势。尽管劲酒凭借多年来的央视高空宣传已经构建起了全国性的品牌形象，也是行业的领头羊。面对强大的竞争对手，椰岛在湖南的长、株、潭市场表现却比劲酒要抢眼一些。而在其他市场表现也是如此，致中和在浙江市场、张裕三鞭酒在山东市场、五岭神、黑蚂蚁在广西市场等都有这种现象。尽管劲酒和椰岛占据着行业的主要市场，但是也阻挡不了行业的区域纷争，各自据地利寻求扩张。

产品多，人群小——自饮礼品人群细分小

所谓保健酒，顾名思义，主要以养生健体为主，有保健强身的作用，其用药讲究配方，根据其功能可分为补气、补血、滋阴、补阳和气血双补等类型。从国人对保健功效的推崇上来说，全国各地对保健酒的喜好呈现明显的差异化和原料产地化特征。东北的保健酒信奉人参、鹿茸；西部地区主要信奉藏红花、雪莲；华南的则信奉首乌、巴戟；华中的信奉蛇、蛤蚧；东华则信奉海马、海参，各显纷呈。由于这些区域惯性的使然，国内保健酒的产品也变得多样化，也导致了消费者选择过剩。领头羊劲酒产品线从低端到高端三个层级就有10来款不同规格的单品，还有韵酒、毛铺老酒、欢度酒、半壶酒等好几款中高端新品。这些产品中有小瓶装的，有大瓶装的，还有礼盒，各自针对不同的消费场景。行业第二的椰岛鹿龟产品系列有：椰岛鹿龟酒六款单品，椰岛海王酒3款单品，海口大曲5款产品，还有三椰春、海南米酒、宝岛白；单保健酒产品就有10款。行业领导者都有如此众多的单品，其他品牌就可想而知，销售没有白酒的速度，产品线却有白酒品牌的宽度。

国内的保健酒发展至今，为了寻求生存空间，各大保健酒品牌也是纷纷挖掘市场深度，将保健酒的功能零碎化。面对消费人群，保健酒功能也从老年人辐射到中青年，甚至还有蔓延至女性消费群的趋势。劲酒的目标人群偏向于中青年，茅台的白金酒、五粮液的黄金酒则偏向于老年人礼品市场；而椰岛鹿龟则是偏向中老年人；张裕三便酒则是明显偏向中年人。这些品牌基本将消费群体划分的支离破碎，无论是自饮，还是礼品，人群也变得小众化。

图表：2011-2013年国内保健酒行业市场规模
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图表：2011-2013年国内保健酒产量 
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图表：2013年上半年保健酒企业市场份额
[image: image3.emf]2013年上半年保健酒企业市场份额

35%

8%

57%

劲牌

海南椰岛

其它

中研普华


数据来源：中研普华

[image: image4.emf]
征  订  表


单 位 名 称：                                                      （盖章）


主 营 业 务：                                                             


资料收件人：                            职务：                           


电       话：                            传真：                           


地       址：                                                             


邮       编：                        电子邮件：                           


报告及套餐：                                                             


                                                       份数：             


服 务 方 式：      □ 全套版本       □ 电子版本       □ 印刷版本


付 款 金 额：                                          付款日期：         











国内汇款（人民币）


帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：4000023009200181386





国际汇款（美元）


Beneficiary’s bank: Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch


Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.


Account number: 4000023009200589997


Swift bic: icbkcnbjszn





公司地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层             邮编：518031


全国统一服务热线：400-856-5388  400-086-5388  全国免费电话 贴心为您服务


垂询电话：0755- 25425716  25425726  25425736  25425756  节假日有人值班


0755- 25425776  25425706  25428586  25429596  23895086


0755- 25420896  25420806  25426596  25427856  23895096


传    真：0755- 25429588  25428099 （24 小时）





订阅方法：请您把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。


款到后即完成订阅手续，订阅发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。





此表复制有效





付款资料











全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1
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