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	→内容简介

	目前，越来越多的资本投入到超市零售行业，超市卖场最大的投资是商超货架等硬件设备的投入，商超货架的金额往往占50%以上，其他为排烟道、服务台、手推车、收银台等超市配套设备。

我们可以把全国的商超货架生产厂家分为高端、中端、低端三个层级。其中高端货架制造厂家具有一定的规模化、标准化生产，从设计、生产制造、质量、安装等各方面都遵循各自的企业标准和国外相关标准，并且在市场上均占有一席之地竖立了自己的品牌；这些公司年产值都是超过一亿的，有的甚至达到3-5亿。对于另外一些中端的货架制造厂，年产值在五千万以上，质量标准一般的。还有一些是由金属制品厂转型成为货架生产厂，年产值在五千万以下，在制造工艺、材料使用等方面标准偏低，靠价格获得市场的。

目前，商超货架这类厂家基本分布上海、浙江、江苏、广东佛山四大地区，在这四大地区中，只有二类市场定位，高端产品：上海：永冠货架、美固隆货架；浙江：上扬货架、上虹货架。低端产品：江苏常熟、广东佛山；这是市场形成的二类定位，高端产品：价位高、服务好、质量好；低端产品：价位低，现金交易，没有服务。因此，在中国定位在中端的市场出现空白格局，内地市场出现空白格局。所以，这给本土零售企业发展带来一定的影响，这对企业的市场定位创造前所未有的商机和发展空间。 

目前商超货架行业竞争激烈，但是，造成超市木制货架生产企业在提高木制货架的技术含量上的所投入的人力，财力要大的多，这样一来，商超货架竞争依然停留在低端的价格竞争中，往往只在如何降低成本上下功夫。市场竞争的激烈性使部分木制货架厂家通过节省材料或用不合格的材料来节约成本，造成了商业设备市场充斥着大量的劣质木制货架，这样就不利于商超货架行业健康的向前发展。造成商超货架恶性价格竞争的主要原因还是产品的同质化严重，使得厂家只能从成本上获得竞争优势。济南金林泉货架有限公司从商家的经营理念出发来设计符合商家需求的特色货架。金林泉货架根据不同的商家类型设计出不同的木制货架，推陈出新，为货架注入更多的科技元素，丰富了商业设备的产品结构，为企业在行业市场中开拓了更广阔的天地。

现代商超业的发展，人们对于商场超市提供的增值服务有了更深的理解。作为物流环节中的基本存储设备-货架，将会顺应时代的潮流，对于国内商超货架企业来说，虽然未来几年形势严峻，为了寻求生存和发展，在内需市场展开了激烈的角逐，但是从长远来看，整个行业还是有很大的发展前景的，目前的形势对国内的货架企业提出了更高的要求，谁能在2014至2018年度过经济的严冬，修炼好自己的内功，谁将更可能在惨烈的竞争中胜出。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及商超货架专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国商超货架行业作了详尽深入的分析，为商超货架产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第三章 商超货架细分产品市场

第一节 细分产品特色

在适合大型的购物广场用的货架细分很多型号

金硕超市货架

1.永冠式的货架

2.安辰式货架

3.大背板式货架

4.上海式货架

5.仓储超市货架

6.中心背板货架

7.大背网式货架

8.洗化货架

9.电器货架等

以上几种货架都是常用的货架，根据它们款式和工艺不同来区分的，各自都有自己的优缺点。

中小超市便利店货架，此类型的货架主要特点：小巧细致灵活多变，载重量轻主要有几个型号：

1.小中背板货架

2.小背网货架

3.四柱式货架

4.小挂板货架

5.角钢货架

6.多变货架

7.置物架等

现在又有新的货架型号出现，就是科技货架，层板上面配有LED灯。

超市货架可单双面可相互结合，层面可按商品大小任意调节，单面货架可与转角配套组合，双面货架可与半圆配套组合，使商场布局达到更完美的效果。

第二节 细分产品市场规模及增速

图表：2011-2013年商超货架主要细分产品市场规模情况
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第三节 2014-2018年细分产品市场规模及增速预测

图表：2014-2018年永冠式货架市场规模预测


[image: image2.emf]2014-2018年永冠式货架市场规模预测
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图表：2014-2018年安辰式货架市场规模预测
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