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	→内容简介

	形象设计主要包括了个人形象、群体形象(含城市形象、国家形象)和以人为核心的外在景观。个人形象是个人面向社会全方位表达自我而形成的一个综合印象，个人形象设计是对于表达方式的探讨，依据个人生活和工作的环境，通过全面的分析、合理组织、规划和设计的恰当表达方式。

“形象设计”(Image Design)一词，起源于1950年的美国，我国的个人形象设计业与国外相比起步较晚，国内自20世纪80年代末以来，开始出现过不少从事形象设计工作的人员，但他们一般是由美容、美发、化妆、服装(饰品)设计等职业中分流出来的。尤其是美容美发和化妆行业，这些人员逐渐从业余到专业，从擅长一门到开始注重整体，但与真正意义上的形象设计师还是有相当距离。形象设计开始成为一个行业仅仅是近几年的时间。

形象设计对大多数人来说，还需要不断培养他们的形象意识。社会大众的认识还处于启蒙阶段，追求形象设计还没成为整个社会的时尚，针对大众符合大众需求的个人形象设计也较缺乏，个人形象设计并没有生活化。与之同时随着生活水平的提高，很多人对自身的形象包装已不再满足于简单的穿衣打扮，而是有了更高层面的审美追求。随着对形象设计的需求不断扩大，个人用于形象设计的费用将成为日常消费的一部分。因此，形象设计师的出现充分顺应了消费者的这一需求。形象设计将有着更为广阔的前景。

个人形象设计作为一种新兴行业，正逐步被公众所认同而接受。这一切反映了人们对自我价值的追求。正是人们的需求不断引导并促进形象设计的发展。在个人形象设计表现出需求的多样性，不同的身份地位、不同的生命阶段、不同的地域、不同的工作环境和生活环境都需要不同的个人形象设计，这种多样性要求形象设计不是简单的研究其技巧，而需要系统的设计理论，在理论的指导下完成不同的设计创作。个人形象设计行业刚刚起步，具有巨大的社会需求，但行业也处于一个混沌状态，需要加强对理论的研究，并逐渐形成行之有效的设计方法和执行方法，去解决社会的需要。个人形象设计也将向生活化、实用化以及更深层次的空间发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家财政部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国形象设计协会、国际形象设计学会、国际形象顾问协会中国分会、中国行业研究网等国内外相关报刊杂志发表公布的基础信息以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国个人形象包装及设计服务行业的发展现状、各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国个人形象包装及设计服务行业发展状况和特点，以及中国个人形象包装及设计服务行业将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的个人形象包装及设计服务行业发展态势作了详细分析，并对个人形象包装及设计服务行业进行了趋向研判，是个人形象包装及设计服务经营单位、形象设计研究机构、投资机构等单位准确了解目前个人形象包装及设计服务业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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