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	→内容简介

	2012年底中国使用智能手机的用户已经达到了4.2亿，网民上网的习惯正在向移动端迁移，这给移动广告投放带来了巨大的机遇。

2012年，中国移动广告支出占整体广告行业支出只有1.5%到2%，整体规模大约在10亿到20亿人民币左右。相对于国内数亿的移动互联网用户，移动广告所占的市场份额太小了。

在国外，雅虎以及facebook等早就推出了基于实时竞价平台的移动广告。国外第三方广告代理公司曾列出了广告主通过FBX（实施广告竞价平台）投放广告获得的成效：最早使用FBX的客户eBags，其投资回报率一直稳定在15倍左右；客户使用FBX后，短期内使他们的用户量增长了30%。移动广告实时竞价平台MoPub 的数据也显示，其2012年第三季度实时竞价移动广告的成交率增长了162%。

实时竞价模式的兴起，成为了移动广告买卖的最佳渠道。实时竞价能够做到“更智能”的移动广告投放，它通过融合最棒的人才、最先端的科技、大数据和优质算法，砍掉所有繁琐的环节，让客户的广告能够更好的传递到消费者面前。

在国内移动互联网的早期，互联网电子商务企业是最早进入移动广告市场的领军投放者。他们最早明白以及有能力衡量点击、展示性广告的效果，能够清晰的转化点击广告的用户，知道让用户做什么来转化成消费或是进行品牌推广。此后，手机游戏、新闻客户端的APP下载广告成为了移动广告主要的增长驱动力。

目前，国内手机游戏在移动互联网率先实现了规模化盈利，因此手机游戏厂商在移动广告商的投放力度很大。现在的手机游戏都是通过“App发现墙”、植入式广告、内容营销、结合游戏角色等方式来进行广告投放，而非生硬的banner广告。

2011年，中国移动广告主的投放主要来自于电子商务，2012年来自于以新闻客户端和游戏为代表的APP，2013年则逐步开始有了按照省市投放的本地化广告。传统的行业广告主虽然有尝试，如汽车促销、快速消费品促销等地域性非常强的广告投放，但大部分传统行业对移动广告主的接受程度还不高。

借助新媒体，广告主可以根据广告诉求、广告内容和目标受众的不同特征来选择合适的广告表现形式，以达到最佳的广告投放效果。基于手机的个人专属性，结合客户的手机行为数据分析更能做到个性化推送，手机广告的效果将更加高于其他传统广告模式。而移动互联网迅猛的发展及别具创意的商业模式，正在颠覆着传统营销渠道。毫无疑问，手机广告今后将成为企业营销利器，前景无可限量！移动广告会在未来两年进入井喷阶段，并对传统互联网形成强有力的冲击。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国手机广告产业的基本概况、发展环境、重点手机广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了手机广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前手机广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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