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	→内容简介

	2013年社会消费品零售总额237810亿元，比2012年增长13.1%，扣除价格因素，实际增长11.5%。按经营地统计，城镇消费品零售额205858亿元，增长12.9%；乡村消费品零售额31952亿元，增长14.6%。按消费形态统计，商品零售额212241亿元，增长13.6%；餐饮收入额25569亿元，增长9.0%。在限额以上企业商品零售额中，粮油、食品、饮料、烟酒类零售额比2012年增长13.9%，服装、鞋帽、针纺织品类增长11.6%，化妆品类增长13.3%，金银珠宝类增长25.8%，日用品类增长14.1%，家用电器和音像器材类增长14.5%，中西药品类增长17.7%，文化办公用品类增长11.8%，家具类增长21.0%，通讯器材类增长20.4%，石油及制品类增长9.9%，汽车类增长10.4%，建筑及装潢材料类增长22.1%。

“十二五”期间，我国消费品企业转型升级，既要做好传统产业的改造提升，也要规划好战略性新兴产业的发展。一是要抓住发展战略性新兴产业的机遇，发挥国家重大科技专项和政策支持的作用，在生物医药、高新纤维材料等领域进一步加强自主创新能力，掌握核心技术，切实提高产业核心竞争力和经济效益。要抓住我国工业化、城镇化建设的发展机遇，加大指导和支持力度，把产业用纺织品、智能家电、功能和休闲食品加工等行业培育成消费品工业新的经济增长点。二是要推进现有企业兼并重组，做好淘汰落后产能和节能减排等工作是提高行业经济运行质量和效益最直接、有效的办法。

目前中小企业公共服务体系不健全严重制约着消费品企业的转型升级，对此，应落实好促进行业发展的相关政策。国际金融危机爆发以来，中央制定出台了包括轻纺工业调整和振兴、促进中小企业发展等一系列支持企业发展的新政策新举措，包含财政、投资、金融、税收、土地等各个领域。必须加大上述政策落实力度，充分发挥政策效力，为中小企业创造良好的发展环境。同时大力完善消费品工业公共服务体系建设。充分发挥行业协会、科研院所、高等院校的作用，围绕科技研发、技术推广、工业设计、质量检测、品牌推广、人才建设、技能培训、信息咨询、现代物流等方面积极发展新兴业态，提高专业化分工水平，大力完善公共服务体系建设。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发展改革委员会、国务院发展研究中心、国家质监局、国家商务部、中国行业研究网以及国内外相关报刊杂志等公布和提供的大量资料，着重对我国消费品检测行业的发展态势，包括市场供给与需求情况、消费品检测重点子行业、市场需求特点、行业竞争态势以及世界消费品检测市场发展状况等进行了分析，对消费品检测行业的市场需求及技术发展趋势进行了研判。报告数据丰富及时、图文并茂，还对国家相关产业政策进行了介绍和趋向研判，是消费品检测经营、科研单位、服务企业等单位准确了解当前中国消费品检测市场发展动态，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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