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	→内容简介

	阿胶为马科动物驴的皮，经煎煮、浓缩制成的固体胶，原产自山东省东阿县，至今已有近三千年历史。阿胶是传统的滋补上品、补血圣药，味甘平，入肺、肝、肾经，具有补血止血、滋阴润燥等功效，药食两用，长期服用可补血养血、美白养颜、抗衰老、抗疲劳、提高免疫力，适用人群广泛。

从市场的角度来看，补血类产品有一定的特殊性；首先，由于市场发展的渊源，补血产品是较早形成深度竞争格局的品类，由原来的“药健字号”一分为二后，一部份转为药准字的产品，一部份转为食健字号的产品；其次，成份工艺一直以来都是企业“吆喝”的重头戏，大体上可分三类——化学制剂类，如号称以20世纪重大发现“卜啉铁”为原料的红桃开。以“药食同源”为原理的产品，如康福来的“血尔”。当然，以阿胶当归等中药材为君药的补血类产品一直以来都是消费者的首选，东阿阿胶是当然的“领导者”；其三，企业对产品卖点的提炼，促进消费群体细分的同时，也构成了补血产品的另一种划分法——功效划分。大致分为三类:单纯补血类、气血双补类、调经养颜类。在准字号的中成药物划分上，补血类属于补益大类亚类品种，是补益类药物中市场开发最成熟，也是目前补益类产品市场份额最高的品类，

目前，补血类主要产品有：山东东阿品牌系列产品、湖南九芝堂驴胶补血颗粒、山东福胶品牌系列产品、吉林修正益气养血等全国性品牌；区域性优势品牌不多见，武汉中联的阿胶当归口服液、四川金碧阿胶以及河北唐山太阳石药业的阿胶当归口服液因在区域内宣传力度较大，相对而言有一定的区域优势。正如第一部分所言，东阿阿胶在补血类产品中的优势地位无可置疑：国内43%的市场占有量、75%的出口额已经保持了近三年。

阿胶等补血产品市场销售体系的两个基本词汇---“终端”和“农村市场”，理由基于以下几点：首先，这里所指“终端”是基于城市市场而言，调查研究显示，80%的补血产品销售来自于终端市场；其次，品牌产品间的竞争机制都是以城市市场为出发点进行市场布局的，低价策略虽然为多数小企业所采用，但缺乏整体市场的运作能力，尤其对农村市场缺乏规划；如何将以上两点有机结合，形成具有企业自身特色的竞争机制是补血类产品寻求突破的基石。

阿胶行业研究报告主要分析了阿胶行业的国内外发展概况、行业的发展环境、市场分析（市场规模、市场结构、市场特点等）、生产分析（生产总量、供需平衡等）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等）、产品价格分析、用户分析、替代品和互补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业成长性、行业偿债能力、行业营运能力、阿胶行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析、行业风险分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析内容客观、公正、系统，真实准确地反映了我国阿胶行业的市场发展现状和未来发展趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国阿胶行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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第三章 中国阿胶市场发展分析

第一节 2012-2013年阿胶市场供需分析

一、2012-2013年阿胶市场供给分析

随着人们生活水平的提高，养生保健的需求也随之提高，不同人群对阿胶块的需求也会随之增加。

我国毛驴存栏量逐年减少，从2005年的600～700万头，降低到2010年的400～500万头，2011年大概是300-400万头左右。全国每年约有120～130万张驴皮供应（驴在饲养5年左右，农户才会屠宰）。

按每张驴皮平均生产2kg阿胶块计算，我国每年阿胶块的总供给量不过在2400万kg～2600万Kg之间，按每人每年消费0.5Kg阿胶块计算，供给仅能满足4800万人～5200万人的需求，供给明显不能满足需求。目前东阿阿胶公司每年驴皮的使用量约为100万张，控制了全国超过80%的驴皮资源，其余竞争对手的生产能力尚不对公司构成威胁。所以，在驴皮资源日益紧缺、供给显著不足的情况下，东阿阿胶公司对阿胶块有能力继续坚持“提价控量”的策略。

二、2012-2013年阿胶市场需求分析

阿胶的药用价值很高。阿胶具有补血、止血、滋阴润燥的功效。用于虚风内动，血虚萎黄，眩晕心悸，肺燥咳嗽，吐血，便血，血尿，鼻出血，月经过多等症，中医药界称阿胶为补血上品，古往今来为业界所称道。阿胶应用范围广泛，出大量用于新药、特药和中成药的生产外，还广泛用于保健、食品、餐饮和礼品等市场，用量逐年增多。阿胶及其系列产品不但畅销国内市场，还热销国外市场，大量出口到日本、韩国、东南亚地区及欧美等国家及一些地区，港澳台地区市场每年也大量从内地采购，用量不断攀升，因此，阿胶已成为我国出口创汇的重要商品之一。

进入21世纪后，特别是我国加入WTO以后，阿胶销售范围扩大，市场份额增加，国内国外两个市场对阿胶的需求量连年增长。据市场调查显示，市场对阿胶的需求量从2000年的300吨，增长至2008年-2009年的2500—3000吨，2010年突破3000吨大关，达到3300吨以上。2011年则超过了3500吨。

图表；2008-2013年阿胶市场需求情况

	时间
	需求量（吨）

	2008年
	2500

	2009年
	3000

	2010年
	3300

	2011年
	3500

	2012年
	3700

	2013年
	4000


数据来源：中研普华数据库

三、2012-2013年阿胶市场供求平衡分析

我国驴皮逐年减少，需求却在逐年增加,导致供需缺口逐年加大，矛盾日趋尖锐。为了满足阿胶生产的需求，缓解驴皮产量短缺问题，我国一些阿胶生产企业自己纷纷建立毛驴养殖基地，如：阿胶生产大型骨干企业山东东阿阿胶近些年大抓毛驴养殖业，并在山东、新疆等地建立毛驴养殖基地，计划在三、五年内发展毛驴1万头；山东一些中小型阿胶生产企业以及浙江、河南、山西、河北、北京、天津、武汉、沈阳等省市的阿胶生产企业也在其周边市县的农村建立了毛驴养殖基地，以解燃眉之急。与此同时，从2006年起，我国有关部门每年都从埃及、突尼斯、中亚等国家和地区大量进口驴皮。尽管我国各地开始重视毛驴生产，纷纷建立毛驴养殖基地，以及从国外进口驴皮，但“远水解不了近渴”，解决180-200张驴皮需要5-10年的时间，而且近年进口驴皮在开始下降，更使驴皮供应内外交困，极大地影响阿胶生产企业的正常生产。据悉，我国许多阿胶生产企业由于缺少驴皮，阿胶生产不得不减产、停产或转产，严重地影响了阿胶生产企业的经济效益和社会效益，减少了出口创汇，更严重的是导致以阿胶为主要原料生产的新药、特药、中成药、中药饮片、保健品、食品等生产企业以及医疗单位等众多行业的生产经营。毛驴养殖萎缩，驴皮供应短缺，进口减少等三大因素是直接导致阿胶价格暴涨的重要原因。同时，物价上涨，导致毛驴养殖成本提高，驴皮价格上涨，以及经营阿胶企业的经营成本上升等因素也是阿胶价格暴涨不可忽视的原因。

第二节 阿胶市场形势分析

一、阿胶市场危机分析

 “假劣阿胶”事件之后，消费者和媒体的反应相对比较理性，没有一棍子将阿胶打死。在庆幸之余，阿胶品牌企业和营销界人士也清醒地认识到，行业的洗牌在所难免，如何借助这次事件，强化已有品牌，增强消费者信心。进一步地借助这次行业洗牌机会，扩大品牌产品的市场影响力，推动阿胶产业升级。

市场整体下滑

近年来，随着老百姓消费能力和保健意识的提高，滋补养颜、强身健体、调节亚健康的膏方日渐流行，阿胶是各种膏方的主要配方，受此带动，阿胶市场需求量大增，有数据显示每年增长速度达到30%。就在市场节节攀升之时，一场风暴袭来。央视曝光了个别企业以牛皮、马皮下脚料冒充驴皮制作伪劣阿胶的内幕，给红火的阿胶市场当头一击。受此影响，阿胶市场整体下滑。

与之前销售火爆的现象相比，阿胶销量明显下滑。一位多年从事阿胶产品销售的经销商表示，央视曝光以来，阿胶产品销售下降了二成多。其中受影响最大的是阿胶食品，阿胶枣、阿胶膏等几乎销不动，而阿胶类药品受影响相对较小。

消费者观望心态比较普遍，现在购买阿胶产品的消费者大多是老顾客，即时性购买非常少。同时，消费者在选购阿胶产品时，除了关心质量和价格外，更加注重品牌及生产企业。

阿胶是药食同源的产品，高端产品阿胶药块市场几乎被福胶和东阿两家垄断。虽然阿胶行业陷入了危机，但消费者对福胶阿胶、东阿阿胶等几个大品牌相对还是信任的。”

[image: image1.emf]
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套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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