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	→内容简介

	面膜是美容保养品的一种载体，敷贴在脸上15~30分钟，当保养品的养分缓缓被皮肤吸收后，即卸下来的膜，面膜的材质有粉末调和的、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜，目前最高科技、载体细致、容易被皮肤吸的是蚕丝面膜，一般活性成份为2.5－22%左右。面膜，是护肤品中的一个类别。其最基本也是最重要的目的是弥补卸妆与洗脸仍然不足的清洁工作，在此基础上实现其他的保养功能，例如补水保湿、美白、抗衰老等等。面膜的原理，就是利用覆盖在脸部的短暂时间，暂时隔离外界的空气与污染，提高肌肤温度，皮肤的毛孔扩张，促进汗腺分泌与新陈代谢，使肌肤的含氧量上升，有利于肌肤排除表皮细胞新陈代谢的产物和累积的油脂类物质，面膜中的水分渗入表皮的角质层，皮肤变得柔软，肌肤自然光亮有弹性。

2012年，中国面膜市场销售规模已高达78.5亿元，连续3年复合增长率超过21.9%。2015年，这一市场规模最保守估计将达到300亿。

近年来，随着廉价的单片面膜这种新的概念出现，打破了面膜高级护肤品的定位，产品细分加快，新的品牌不断出现。目前，市场上的面膜产品质量良莠不齐，产品也是五花八门。据业内知情人士透露，制作片状面膜的成本非常低廉。现在的面膜市场都在卖包装和概念，红酒、蚕丝、胶原蛋白、燕窝等等这些噱头，其实成分大致相同。有些不良厂家甚至用一种原液调配成各种功效不同的面膜，进行多样化销售。

整个面膜市场在我国还处于一种刚刚起步、快速发展的阶段，只不过现阶段由于行业进入门槛低、竞争厂商以及品牌众多，导致了一种略显混乱的局面，再加上一些不良厂商的伪劣产品给消费者造成危害的曝光，这就导致了面膜市场一种“早熟”的现象。在面膜品类迅速崛起的当下，质量安全再次成为面膜企业的掣肘问题，甚至可能引发新一轮的市场洗牌。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国面膜消费行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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第五章 2012-2013年中国面膜行业数据调查分析
第一节 2012-2013年中国面膜行业规模分析

一、企业数量增长分析
图表：2011-2013年国内化妆品行业企业数量
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二、从业人数增长分析
图表：2011-2013年国内化妆品行业从业人数
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第二节 2013年中国面膜行业结构分析

一、企业数量结构分析
2012年，中国面膜市场销售规模已高达78.5亿元，连续3年复合增长率超过21.9%。2015年，这一市场规模最保守估计将达到300亿。
2014年市场上的近300个面膜专业品牌也将遭遇更大的冲击。美即外嫁，头把交椅是否会易主充满悬念，各个面膜品牌摩拳擦掌。而曾经徘徊在面膜市场外缘的企业也开始蠢蠢欲动。据悉将至少有10个以上的欧美品牌切入中国的面膜市场，其中包括宝洁与联合利华等国际巨头。同时，一批国内日化企业也将加码这一市场。比如美即推出“极上”面膜，菲乐推出睡眠面膜，再比如富程优家、北大荒集团、尧舜牡丹等等集团，都将涉足这一市场。
中国面膜制造：看广东
事实上，说到中国的面膜市场，就不得不提广东。
 广东，无论从地位位置，还是开放政策，对制造企业的培育与扶持均起到无可代替的作用，因此，广东一直是中国化妆品的生产基地、集散地和物流中心，占有全国三分之二的份额。作为市场热销品类的面膜，广东企业早已先行一步，从上游代加工、耗材、包装，到品牌，到销售，覆盖整个面膜产业链，辐射全国，甚至海外，带动中国面膜市场蓬勃发展。
中国面膜品牌：广东出品
2013年年底美即以51.5亿元人民币的高价被欧莱雅收购，让不少人艳羡不已。而这一天价也为广东品牌正了名。实际上美即着实值这个价钱。这个土生土长的广州品牌占据着中国面膜市场1/4的份额，位于面膜行业第一的位置。而其与欧莱雅的合作，也将打造出全新的品牌形象，成功迈向国际品牌领域。
而美即只是“广东系”的代表之一，无论是纵横屈臣氏多年的西藏红花，还是后起之秀——草舍名院、仟佰草、膜法世家、魔力鲜颜也均出自于“广州”。
但这并不是偶然。在中国日化市场，广东的制造商为全国1/3以上的品牌贴牌生产。而在面膜领域，这一比例更是惊人。贝豪、阿贝尔、洁宝、清秀、诺斯贝尔等代加工企业占了中国面膜制造、研发的半壁江山。尤其是这些厂家中，有很多有着几十年的生产经验，在生产研发、技术、设备、人才方面有着无法比拟的优势，此外他们还多与欧美、日韩等国外企业交流合作，分享国外最新的市场潮流趋势、配方标准、机械设备。广东OEM厂家的生产实力有目共睹。
而在模式上，广东的面膜市场也走在行业前端，不管是专心生产的贝豪、诺斯贝尔，还是囊括OEM到品牌的洁宝，亦或是营销做得风生水起的雅丽洁、魔力鲜颜，他们都是行业里的佼佼者，是各个模式的代言人。而这种成功必须基于环境，社会、市场的大环境。
在面膜市场，广东无疑是国内最大的生产基地以及优秀品牌的“福地”。
[image: image3.emf]
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